A historical look at the formation of the institutional identity

340

value in the student of the Social Communication career.

Pérez-Rolo-Acebo, Maylis; Acebo Rivera, Mayra; Ledn Acebo, Mirna

Maylis Pérez-Rolo-Acebo

maylispra.gc@gmail.com

Universidad de Las Tunas, Cuba

Mayra Acebo Rivera

mayraar@ult.edu.cu

Universidad de las Tunas, Cuba

Mirna Leén Acebo

mirnal@ltu.sld.cu

Universidad de Ciencias Médicas de Las Tunas, Cuba

Innovacién tecnoldgica (Las Tunas)

Centro de Informacion y Gestidn Tecnoldgica y Ambiental de Las
Tunas, Cuba

ISSN-e: 1025-6504

Periodicidad: Trimestral

vol. 27, niim. 1, 2021

Recepcion: 05 Enero 2021
Aprobacion: 29 Marzo 2021

URL:

2?\meli

Resumen: En el trabajo se analizan los aspectos tedricos que
fundamentan el proceso de formacién del valor identidad
institucional. Se realiza un estudio epistemoldgico para
determinar el marco tedrico conceptual, las tendencias histéricas
con el objetivo de revelarlas caracteristicas del valor identidad
institucional en el estudiante de la Carrera de Comunicacién
Social. Para ello se utilizaron como métodos esenciales para
la indagacidn, el histérico-légico, andlisis —sintesis, induccidn-
deduccidn y el andlisis documental y bibliografico. Su aplicacién
y valoracién permitid identificar etapas en la formacién del valor
identidad institucional y la tendencia histdrica de este proceso.
El estudio constituye el primero de su tipo en la carrera y es el
resultado del avance de la investigaciéon doctoral de una de las
autoras.
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Abstract:
support the process of formation of the institutional identity

The paper analyzes the theoretical aspects that

value. An epistemological study is carried out to determine
the conceptual theoretical framework, the historical tendencies
with the objective of revealing the characteristics of the
institutional identity value in the student of the Social
Communication Career. For this purpose, historical-logical,
analysis-synthesis, induction-deduction and documentary and
bibliographic analysis were used as essential methods for the
inquiry. Their application and evaluation made it possible to
identify stages in the formation of the institutional identity value
and the historical trend of this process. The study is the first of its
kind in the career and is the result of the progress of the doctoral
research of one of the authors.

The paper analyzes the theoretical aspects that support the
process of formation of the institutional identity value. An
epistemological study is carried out to determine the conceptual
theoretical framework, the historical tendencies with the
objective of

revealing the characteristics of the institutional identity value
in the student of the Social Communication Career. For
this purpose, historical-logical, analysis-synthesis, induction-
deduction and documentary and bibliographic analysis were
used as essential methods for the inquiry. Their application and
evaluation made it possible to identify stages in the formation
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of the institutional identity value and the historical trend of this
process. The study is the first of its kind in the career and is
the result of the progress of the doctoral research of one of the
authors.

Keywords: formation, values, institutional identity, social
communication.

INTRODUCCION

La universidad cubana se enfrenta en la actualidad a contextos econdmicos, culturales y sociales complejos
con estudiantes que interpretan su realidad desde un sistema de influencias diverso. Este particular le impone
a esta, como reto esencial, parecerse a su tiempo, y a la vez, encontrar nuevos caminos para lograr la formacién
de un profesional competente e integral. Por tanto, la formacién de valores en los estudiantes universitarios
constituye ¢je fundamental en la Educacién Superior en Cuba.

Desde esta perspectiva, con la actualizacion de los Lineamientos de la Politica Econémica y Social del
Partido y la Revolucién para el periodo 2016-2021, aprobados en el 7mo Congreso del Partido en abril del
2016y por la Asamblea Nacional del Poder Popular en julio del mismo afio, que permite la actualizacién del
modelo econdmico y garantiza la continuidad del socialismo, se hace alusién a:

“Aunar los esfuerzos de las instituciones educativas (...) para cultivar en la sociedad el conocimiento de nuestra historia,
cultura e identidad (...) para asumir una posicién critica y descolonizada ante los productos de la industria cultural
hegemdnica capitalista.” (Lineamiento 114, pag,. 26: 2016).

Estas ideas se apegan a los fundamentos de la conceptualizacién del modelo econémico y social cubano de
desarrollo socialista que en el ano 2017 plantea que:

“La comunicacion social constituye un importante componente del proceso de desarrollo econémico y social como recurso
estratégico de direccién del Estado y el Gobierno, (...) estando principalmente al servicio de la participacién, (...) la formacién
en valores y la cultura en general.”

En la carrera Comunicacion Social la formacién de valores adquiere connotaciones més especificas al
formar un profesional que influye desde su praxis en diferentes dmbitos de la sociedad como lo son los
docentes, institucionales, comunitarios, medidticos, politicos entre otros. De manera que, desde el modelo
del profesional,

en los programas de las disciplinas y asignaturas se debe intencionar y jerarquizar valores que singularicen
su labor.

El objetivo final del graduado en Comunicacién Social es gestionar la comunicacién en los diversos
niveles y 4mbitos de la sociedad cubana, sean estos espacios institucionales, comunitarios, medidticos,
gubernamentales, lucrativos o no, a fin de contribuir al desarrollo sustentable y mejor desempeno de las
entidades. Es decir, un profesional de la comunicacién comprometido con su institucién y su pais.

“El comunicador social debe trabajar por una adecuada vinculacién con la sociedad sobre bases éticas
que aseguren la conservacién y enriquecimiento de nuestro patrimonio social y cultural; la educacién y
orientacién comunitaria y ambientalista de la poblacidn, y el fortalecimiento de la identidad y los valores de
la cultura nacional”. (Modelo del Profesional carrera Comunicacién Social, pag.: 2)

Este profesional debe poseer una clara conciencia de su papel en la sociedad como trabajador de la esfera
politica, ideoldgica y cultural, y la conviccién del sustancial aporte que puede lograr la comunicacién en el
desarrollo social; espiritu de investigacidn; capaz de gestionar la comunicacién con profesionalismo, éticay
modestia.
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La investigacion contribuye a la formacién integral de los comunicadores sociales y responde al proyecto
de investigacion territorial: formacién de valores identitarios en la sociedad tunera.El estudio histérico
tendencial parte de un proceso de sistematizacion tedrica sobre la formacién de valores con particular interés
en el valor identidad institucional a partir de la experiencia profesional en la Educacién Superior de las
autoras.

MATERIALES Y METODOS

En la investigacion se utiliz6 el método histérico - 16gico, con el objetivo de profundizar en los antecedentes
y evolucién de la formacién del valor identidad institucional en el proceso de formacién de valores, precisar
los momentos mas importantes de este proceso, revelar las caracteristicas de cada etapa y las tendencias que
se expresan en su desarrollo.

El analisis y sintesis, presente durante todo el proceso de investigacién, permitié analizar y sintetizar los
aspectos mas importantes revelados durante la indagacién. La induccién y deduccion facilit6 descubrir los
aspectos comunes en los conceptos analizados y definir cudles deben considerase como fundamentales para
el trabajo investigativo.

El estudio documental para favorecer la obtencién de informacién de fuentes oficiales, acerca de los
principales referentes tedricos que permiten el estudio del proceso de formacién de valores y documentos
normativos del modelo de la carrera de Comunicacién Social.

RESULTADOS Y DISCUSION

En la universidad cubana estd presente una amalgama de valores que hombres como Félix Varela, José de la
Luz y Caballero, Jos¢ Manuel Mestre, Enrique José Varona, José Marti y jévenes como Julio Antonio Mella,
José Antonio Hechevarria y Fidel Castro portaron en su accionar y que de esta manera sentaron los primeros
antecedentes para lo que serfa la universidad cubana actual.

Segtin P. Guadarrama Gonzalez (2005) en los afios ochenta se fortalece el modelo de una universidad
cientifica tecnoldgica y humanista al preocuparse no solo por la formacién cientifico-técnica:

“... sino por el cultivo de valores éticos humanistas de espiritu solidario (...) a fin de cultivar la conciencia de orgullo por la
cultura cubana y latinoamericana, por sus pensadores y lideres (...) por su identidad y autenticidad...”. (p.72)

Los principales antecedentes en la formacién de comunicadores sociales se remontan a 1943, con la
creacién de la Escuela de Periodismo “Manuel Mérquez Sterling”, en La Habana y en otras ciudades del pais,
a un nivel medio profesional. Le sigue la creacién de la Escuela Profesional de Publicidad en 1954y el 11 de
octubre de 1956, se crea la Asociaciéon Cubana de Ejecutivos de Relaciones Publicas, ACERP.

Con el Triunfo de la Revolucién en 1959 y la Reforma Universitaria del 1 de enero de 1962, la carrera
de Periodismo se establece como especialidad de la Educacion Superior. La apertura del curso de Periodismo
Griéfico en 1987 en la Universidad de La Habana, constituye otro precedente importante de la formacién en
el campo de la publicidad. También en esta década se ofrecen cursos en el Politécnico de Hotelerfay Turismo
y la Escuela Superior del Partido Nico Lépez, asi como cursos de capacitacién y superacién con asignaturas
como Publicidad, Propaganda, Marketing y elementos de Comunicacién y Relaciones Publicas.

Resulta oportuno precisar como antecedente en la formacién de comunicadores sociales las
transformaciones acaecidas en la Educacién Superior en Cuba durante el ano 1991, pues como parte del
proceso de rectificacion de errores que enfrentaba

el pais se decide sustituir la carrera de Periodismo por la de Comunicacién Social y se produce el cambio
hacia el plan de estudios C, con el que comienza la carrera.
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Esta decision estaba sustentada en la idea de que Cuba debia formar profesionales que pudieran hacer
frente al complejo escenario internacional en donde el hegemonismo neoliberal y las industrias culturales
laceran a los pueblos del mundo. Con la creacién de la Asociacién Cubana de Publicitarios y Propagandistas
de Cuba en 1993 y su cddigo de ética surge una organizacién que pauta en primera instancia las ideas
esenciales para la formacion de valores de los profesionales de este sector.

Para conducir la investigacion en el estudio histérico de la formacion del valor identidad institucional se
consideran los aspectos caracterizadores siguientes:

. Indicaciones en los Planes de Estudios, Modelos del Profesional, Programas de disciplinas, asignaturas,
asi como Resoluciones ministeriales y rectorales relacionadas con la formacién de valores para la Educacion
Superior con énfasis en la carrera de Comunicacién Social.

. Nivel de formacién del valor identidad institucional en el estudiante de la carrera de Comunicacién
Social.

En correspondencia con lo anterior se sigue como criterio para la determinacién de las etapas las
modificaciones en los Planes de estudios de la carrera Comunicacién Social y defino tres etapas principales.

Primera etapa: desde el ano 2000 con el inicio de la carrera Comunicacién Social como parte del Plan de
estudios C perfeccionado hasta el afio 2007

Primera etapa: desde el ano 2000 con el inicio de la carrera Comunicacién Social como parte del Plan
de estudios C perfeccionado hasta el ano 2007

La carrera surge como recomendacion en el VII Congreso de la Unidn de Periodistas de Cuba (UPEC)
y en los analisis que se realizaron en presencia de nuestro Comandante Fidel Castro Ruz en abril de 1999.
Las valoraciones emitidas sobre el plan de estudio existente en relacién con el contexto internacional,
demostraron que la mayor parte se centraba en el perfil periodistico y la de comunicacién social ocupaba un
menor espacio, es asi que se imponia la necesidad de darle un nuevo perfil a la formacién de comunicadores
sociales.

El disefio e implementacién del nuevo plan de estudios inicia en el afio 2000 con la apertura de la carrera
Comunicacion Social en la Universidad de La Habana y la Universidad de Oriente, pero esta vez se orienta
al perfil de comunicacion institucional. En el 2001 en Cuba comienza la universalizacién de la enseianza. En
un primer momento en La Habana y en el resto de las provincias y municipios del pais desde el 2002 con la
modalidad semipresencial (Curso por Encuentro). Lo anterior tuvo, en el caso de la carrera de Comunicacion
Social, un fuerte impacto en la socializacién del conocimiento en esta.

Afios més tardes, en el 2004, en la modalidad presencial (Curso Regular Diurno) este plan de estudios se
extiende a la Universidad Central de Las Villas y en €l 2007 al Centro Universitario Vladimir Ilich Lenin de
Las Tunas, actual Universidad de Las Tunas

El desafio de abrir una carrera con pocos graduados en comunicacién, fue posible gracias al apoyo de la
Unién de Periodistas de Cuba y de la Asociaciéon de Comunicadores Sociales de la provincia, pues parte de
sus miembros constituyeron, de conjunto con recién graduados de la carrera en la Universidad de Oriente,
el claustro de profesores. El compromiso, la responsabilidad y el empefio de estos docentes hizo posible que
se consolidara la carrera en los anos siguientes.

Con el nuevo plan de estudios se identifican los primeros aspectos que relacionan la formacién de los
comunicadores sociales con los procesos identitarios, es asi como en la caracterizacion de la profesion se
explica el reto que supone para la comunicacién enfrentarse a:

“... practicas globalizadoras y la consecuente redefinicién de los procesos identitarios”. (Plan C perfeccionado, 2000)

Estas ideas se argumentan mds adelante en el mismo documento al senalar que el fortalecimiento de la
identidad nacional es uno de los aspectos en los que debe trabajar una vez graduado el comunicador social. Lo
anterior justifica que la concepcidn esencial en la formacién del comunicador social descansa, como plantea
el plan de estudios C perfeccionado, en un profesional de la comunicacién que realice tareas dirigidas al
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perfeccionamiento de los procesos de comunicacién interna y externa en diferentes espacios para contribuir
al fortalecimiento de la identidad y los valores de la cultura nacional.

Lo antes expuesto es una idea que se repite de manera constante en su objeto de trabajo y en la contradiccién
fundamental que resuelve el egresado e incluye otros elementos importantes como son el fortalecimiento
de la imagen, la integracién y cohesién interna que apuntan al interés de que el estudiante asuma valores
identitarios que le permitan alcanzar sus objetivos.

Los procesos docentes en la universidad se ven influenciados en el afio 2006, con el Programa director para
el reforzamiento de valores fundamentales en la sociedad cubana actual. De ahi que inicie en la carrera de
Comunicacion Social un trabajo més direccionado, pero sin mostrar avances significativos en este particular.

En esta etapa, se advierten elementos que conducen a la formacién del valor identidad institucional cuando
se identifica en el cuarto afo de la carrera las

asignaturas Identidad Corporativa, Cultura Organizacional en el primer semestre, con contenidos que
favorecen desde lo cognitivo y lo prictico la incorporacién de modos de actuacién asociados al valor identidad
institucional. Ademas, se concibe como asignatura opcional el Taller de identidad corporativa en el cuarto
afo de la carrera como parte de la disciplina teoria y técnicas de los lenguajes de comunicacion y ubica al
profesional de la comunicacién como gestor de esta en las instituciones. (en ese entonces era la asignatura
rectora)

Durante esta etapa el plan de estudios sufre varias modificaciones que surgen del analisis que en las
comisiones de carreras se realizaban, es asi como se ubica en el tercer afio la asignatura Comunicacién e
Imagen Corporativa Iy II por la necesidad de profundizar en la imagen como parte de los valores intangibles
de una empresa que el estudiante debia gestionar en su actuacion profesional.

Ambas asignaturas pertenecen la Disciplina Principal Integradora denominada Comunicacién
Organizacional y sobre la cual descansa la Préctica Laboral de los estudiantes. También era importante para
este plan de estudios la relacidn con los Programas directores (Computacion, Dimensién Medioambiental,
Técnicas de Direccidn y Economia, Idiomas). De esta manera, la Prictica Laboral constitufa una asignatura
que relacionaba los conocimientos tedricos sobre comunicacién, identidad e imagen con el ejercicio
profesional en las esferas de actuacion profesional y beneficiaba la identificacién de los estudiantes con la
institucién.

Se evidencia en uno de los objetivos educativos de la Disciplina el interés por la comprensién de la
influencia que tienen los procesos comunicativos, sus y acciones con la creacién de valores civicos y culturales
relacionados con la identidad nacional, la preservacion del medio ambiente y los derechos de la mujer.

Los estudiantes en esta etapa, muestran curiosidad por la aplicacién practica de la carrera, pero no son
conscientes del verdadero rol que deben desempenar en la sociedad. Son estudiantes que la pidieron en
primera opcién y la mayoria de ellos provienen del IPVCE, por tanto, son estudiantes de un alto rendimiento
académico.

Segunda etapa: desde el afio 2008 con los cambios en la carrera Comunicacién Social como parte del
inicio del Plan de estudios D hasta el ano 2017

El “Plan de Estudios D” inicia en el 2008 con la extensién del campo de accidon del estudiante de la
carrera Comunicacién Social, se mantiene el 4mbito institucional, pero se amplia hacia lo educativo y
comunitario, medidtico, de docencia e investigacién. Esta nueva mirada incide en el cambio de nombre de la
Disciplina Comunicacién Organizacional por Comunicacién Institucional justificado en el hecho de estar
en correspondencia con el drea internacional, pero sin perder la misma

esencia que la habfa caracterizado en el plan anterior, asi lo reafirma cuando plantea:

Esta disciplina dota al estudiante de competencias que le permiten aplicar enfoques culturales al andlisis
y solucién de problemas del campo de la comunicacién en funcién del fortalecimiento de la identidad y la
imagen de las organizaciones y el mejoramiento de su desempeno. (Programa de la Disciplina Comunicacién
Institucional, Plan de Estudios D de la Carrera Comunicacién, 2008)
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Este particular supone reafirmar la identidad nacional, cultural desde la prictica de la profesién en las
diferentes esferas de actuacion profesional. Se insiste en la formacién de valores para la educacién ambiental
de la etapa anterior y se le incluye como aspecto nuevo la cultura de la profesion.

Forman parte de esta disciplina asignaturas que enfatizan desde sus contenidos en aspectos que
contribuyen ala formacién del valor identidad institucional. Tal es el caso de Relaciones Publicas, Publicidad,
Propaganda Politica, Disefio de Comunicacién Visual y es significativo la fusién en una sola asignatura de
los contenidos de Identidad e Imagen. También se insertan en este plan de estudios otras asignaturas que
tributan a la Disciplina Comunicacién para el desarrollo con asignaturas como Comunicacién educativa,
Comunicacién y educacién donde los estudiantes se forman para ejercer en escenarios comunitarios o
en representacion de instituciones culturales, proyectos socioculturales que impulsen el desarrollo local y
territorial.

Un elemento que influye en la formacién del valor identidad institucional en este plan de estudios es el
concebir la practica laboral-investigativa como Disciplina General Integradora y la importancia que tiene
para el estudiante al ir acercandolo a las dindmicas organizacionales desde la aplicacidn tedrica y practica de
la profesion.

En la préctica laboral, aunque no se declara explicitamente la identidad institucional como valor, si de
manera implicita existe un acercamiento si se tiene en cuenta que la misma:

“... estd centrada en la aplicacién de conocimientos, y consolidacién de habilidades y valores, inherentes al ¢jercicio
profesional en la gestién de comunicacién en sus campos de actuacién” (Plan de Estudio D de la Carrera de Comunicacién
Social, 2008)

Una mirada al sistema de valores de la disciplina permite de manera implicita, identificar la identidad
institucional como un valor a formar cuando aboga por un profesional con un alto sentido de compromiso
no solo con el pais y el proyecto social cubano, sino con la capacidad de proyectarse critica y reflexivamente
dentro y fuera de su dmbito laboral y con plena conciencia de sus responsabilidades como

participantes en procesos de transformacién social. Para terminar, agrega que debera desempenarse con
disciplina e incorporar valores del hacer en los diversos campos de actuacion.

En esta etapa, la importancia que posee la prictica-laboral-investigativa dentro del proceso formativo no
es advertida por la totalidad de los estudiantes y se presentan irregularidades en la asistencia a la misma, se
observa predileccidn por los espacios institucionales y medidticos en detrimento de los comunitarios. A su
vez, esta particularidad, es demostracién también de las primeras manifestaciones asociadas al valor identidad
institucional en el estudiante de la carrera.

Otro elemento a destacar estd relacionado con el tratamiento a las estrategias curriculares que desde
el plan de estudio se orientan y que en sus aspectos generales indican la formacién ético profesional del
comunicador social, mediante el abordaje de sus principios y su aplicacién en la prictica en cada una de las
disciplinas que tributan a la formacién de saberes y modos de hacer del comunicador, en plena relacién con
sus manifestaciones en los diversos campos de actuacion profesional.

La presencia del Programa Director para el Reforzamiento de Valores Fundamentales en la Sociedad
Cubana Actual que desde el 2006 se aprucba y que se actualiza en el 2012, contribuye a que se les
preste especial atencién a ellos dentro del proceso formativo unido la incorporacién al departamento
de Comunicacién Social de profesionales del perfil pedagdgico que se reorientaron a la carrera, pero sin
identificar los valores identitarios como uno de los valores a formar en el estudiante de la carrera.

Tercera etapa: desde el ano 2018 con los cambios en la carrera Comunicacion Social como parte del
Plan de estudios E

El “Plan de Estudios E” concibe al Comunicador Social como un profesional de la comunicacién dotado
de amplia base politica e ideoldgica, tedrico-metodoldgica y cultural, que disena y gestiona programas,
proyectos y formas de interrelacién més participativas y justas que permiten la intervencién o comprensién



MavLis PEREZ-ROLO-ACEBO, ET AL. UNA MIRADA HISTORICA A LA FORMACION DEL VALOR IDENTIDAD INSTITUCIO...

de fenémenos sociales y culturales que puedan ser susceptibles de mejoramiento o de transformacién desde
la comunicacién.

Para ello se prevén la reorganizacién de los contenidos en las disciplinas y asignaturas, la reduccion de los
fondos horarios presenciales con base en un disefio curricular flexible, de cuatro anos de duracién y desarrollo
de habilidades y valores, acompafado de nuevas actividades didacticas y pedagdgicas inter y

transdisciplinares, el empleo de las tecnologias educativas y la participacién activa del estudiante en su
autopreparacion.

En este nuevo plan de estudio se destaca el rol del comunicador en las transformaciones que se producen
en el pais en lo social, en lo econdmico, en lo cultural, y en los diversos dmbitos de la sociedad cubana.
Para ello, el graduado de comunicacién social debe trabajar por la incorporaciéon -de manera organica-, de
la dimensién comunicativa en todos los niveles de los complejos procesos de transformacion de la realidad;
en el fortalecimiento de la identidad nacional y el aumento de la participacion de las personas en la toma de
decisiones y en su consecuente implicacién en la ejecucién de acciones que tributen a ello.

Esto se ve reflejado en las transformaciones de las disciplinas y asignaturas que conforman este nuevo
plan de estudio que tiene como objeto de trabajo la comunicacién publica en sus disimiles ambitos, espacios
y expresiones y consolida de esta manera una visién completa del profesional de la comunicacién. Ya no
serdn cuatro sus campos de actuacion, se le agrega la comunicacién politica, comercial, digital-reticular,
consultoria especializada y otras que sufren modificaciones y que responde a comunicacién para el desarrollo,
medidtica investigacion y critica cientifico-social. Sus esferas de actuacién también se incrementan y ahora se
insertan ademds la Organizacidn Superior de Direccién Econdémica (OSDE), Medios, Agencias y Servicios
de Comunicacion, Formas de gestién no estatal, instituciones culturales

Se separan los contenidos de la asignatura Comunicacién, Identidad e Imagen, para conformar la
asignatura Comunicacién e Identidad Visual, y se creala asignatura Cultura, Identidad e Imagen que le agrega
alos contenidos anteriores los de Cultura Organizacional. Se mantiene Relaciones Publicas y se inserta Crisis,
responsabilidad social y reputacién dentro del programa curricular de la carrera y que favorecen el rol que
debe desempenar este profesional en las instituciones como elemento transformador de realidades.

Los cambios realizados al plan de estudio se relacionan con la voluntad politica del pais de impulsar la
comunicacién como aspecto estratégico lo que se concreta en la Politica de Comunicacién del Estado y el
Gobierno Cubano. Esta voluntad politica contribuye a que el estudiante universitario tome conciencia del
papel que le corresponde desempenar en las instituciones y organizaciones del pais. Propicia una valoracién
de su profesién mas positiva y comienza a generar comportamientos mas activos dentro de los diferentes
espacios en los que se desempena.

Reconoce la importancia de formar valores morales, estéticos, patridticos de justicia social y educacion
formal, prioriza los del Programa Director de valores y destaca como imprescindibles el desarrollo del
patriotismo, el antimperialismo, la responsabilidad, la honestidad, la dignidad, el humanismo y la honradez,
pero no identifica los valores indentitarios.

CONCLUSIONES

El estudio histérico del valor identidad institucional en el estudiante universitario permite establecer dos
tendencias esenciales. La primera: en los planes y programas de estudio de la carrera Comunicacién Social
se transita desde la identificacién de la identidad nacional, cultural y medioambiental, hasta la cultura de la
profesion en relacion con el sistema de valores institucionalizados aun con insuficiencias en la identificacién
y argumentacién del valor identidad institucional.

Lasegunda que: laformacién del valor identidad institucional en el estudiante de la Carrera Comunicacién
Social transita en la formacién de valores desde un incipiente tratamiento tedrico practico y espontaneidad
hacia la identificacién del valor; sin precisarse particularidades de su formacién.
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