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Resumen:  El articulo, enmarcado en el campo de la
glotopolitica, estudia, sobre un corpus de 16 niimeros, la revista
infantil argentina Pulgarcito. En una primera instancia, el
trabajo describe el contexto social y material de aparicién de
esa publicacién. Luego, repasa las propiedades de las nuevas
formas de circulacién de la palabra escrita propiciadas por la
modernizacién de las revistas, y las nuevas formas de lectura.
Se propone demostrar que la explotacién del segmento infantil
comenzaria entonces una carrera, actualmente en vigor, en la
formacion del nifio como consumidor, y que la prensa infantil
argentina de fines del XIX y comienzos del XX jugarfa un rol
central en la difusién de ese modelo de infancia. Finalmente,
analiza la gestién de contenidos vinculados con la modelacién
del ciudadano, la propuesta de nuevas formas de lectura
extraescolares, y la presencia dedistintas pautas lingi'u'sticas como
€nsayos de lo que pronto se constituiria como forma lingiiistica
de la prensa infantil en Argentina.

Palabras clave: Prensa infantil argentina XIX, Espaol en la
prensa siglo XIX, Prensa y escuela argentina siglo XIX.

Abstract:  The article, framed in the field of glotopolitics,
studiesthe Argentinean children's magazine Pulgarcito. In a
first instance, the paper describes social and material context
of Pulgarcito’sappearance. Then, it reviews the properties of
written-word circulation (stimulated by the modernization
of means oftransportation and written-press) and new ways
of reading. Itproves that the exploitation of the children’s
nichewould, within that period, begin a strategy, currently in
force, to educate the childas a consumer. Moreover, it also
wants to probe that the Argentine children’s press of the late
nineteenth and early twentieth centuries would play a central
role in the dissemination of that childhood model. Finally, it
analyzes the presence of subjectsthat educate the citizenship,
the management of new forms of extra-scholar reading, and the
presence of different linguistic norms.

Keywords: XIX century argentine children's press XIX, Spanish
in the press XIX century, Press and school in XIXth, Century
Argentina.
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1. INTRODUCCION
1.1. Condiciones materiales

El semanario infantil Pulgarcito es la primera revista moderna argentina destinada especialmente a ese
publico. El primer nimero sale el 18 de agosto de 1904 vy, si bien el ultimo numero es de abril de 1907, solo el
primer afio puede ser considerada una revista para nifos porque, a falta del éxito esperado, a partir de 1905
se transformaria en una revista para mujeres y, mds adelante, para toda la familia, emulando a la entonces
exitosisima Caras y Caretas. Por esa razén detenemos nuestro andlisis en los niimeros correspondientes a esa
primera etapa.2

Su director, el uruguayo Constancio Cecilio Vigil, comenzé en 1904 su vida como empresario y creador
de revistas en Argentina (aunque habfa iniciado su carrera a los 15 afios en Montevideo, con la fundacién
de la revista La Alborada, y continuado con la direccién de los periddicos La Prensa 'y E/l Pais).? Su primera
produccién argentina fue Pulgarcito, que editd junto a Enrique Antufia, escritor uruguayo de textos escolares
de moral (quien pronto desapareceria de los créditos de tapa). La confluencia de varias condiciones llevaron
a que Vigil silenciara en la publicacién los nombres propios en textos e ilustraciones y a que en Pulgarcito
no hubiera firma de autor para sus diferentes secciones. Por una parte, evitaba con ello filiar politicamente la
revista (contrariamente a la practica predominante en las publicaciones para adultos). Al mismo tiempo, la
desanclaba de la 6rbita intelectual portefia y del canon de lecturas infantiles circulantes, y ahorraba los costos
de contratacién de colaboradores. En tiltima instancia, ese silencio atendia a razones comerciales: la estrategia
ético-publicitaria de Vigil consistié en ligar familia y empresa.*

La publicacién constituyd un acontecimiento en virtud de su atencion al nuevo segmento de la poblacién
que la poderosa iniciativa alfabetizadora estatal estaba creando y al que le asignaba un rol especifico en la
ciudadania. Si bien se beneficiaba de y, a la vez, fortalecia el proyecto escolar, Pulgarcito intentd poner en
marcha al lector infantil alternativo a la escuela.

Ese nuevo lector serfa, en primera instancia, un lector de imdgenes. Eso fue posible materialmente por
las modernas técnicas de impresion recientemente arribadas al pais, que introdujeron las imagenes a color y
permitieron combinar en la misma pégina texto e ilustracién, lo que a su vez posibilité la composicion del
sentido en el didlogo de ambos codigos.” La imagen aligeré la lectura e interpelé a nuevos sectores sociales y
etarios no alfabetizados. Fragmenté la pédgina, acelerando y dinamizando el recorrido, preparando al lector
para la mirada fugaz. El tamano y la calidad rustica del papel la abarataron y la hicieron manipulable.6 Estas
condiciones del soporte le permitieron servir de complemento para la educacién de un nuevo lector.

En las tapas que siguen puede verse la distancia entre la propuesta estética y material de Pulgarcito y las
revistas infantiles que la precedieron, asi como el vinculo directo con su contemporanea Caras y Caretas.
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La estrella matutina (1867-1868) La enciclopedia escolar La ilustracion infantil (1886-1887)
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Pulgarcito (agosto de 1904) Caras y Caretas (febrero de 1904)

Ese nuevo lector serfa, ademds, consumidor, destinatario de publicidades (Pulgarcito constaba de 34
paginas de las cuales alrededor de 10 eran publicidad, lo que representd una novedad respecto de las revistas
infantiles anteriores, que tenian unos pocos anuncios dela misma imprenta o acaso ninguno), yseriaun lector
demandante de entretenimiento.

El interés de Pulgarcito en posicionarse del lado de la prensa escrita y al margen de los libros escolares
(controlados férreamente por el Estado a través de las Comisiones creadas a tal fin) se reflejé claramente
en la circulacién. El tendido ferroviario” estaba transformando para siempre la distribucién de impresos.
La modernizacién del transporte permitié combinar la venta a través de agencias con los viejos medios
de suscripcién, aumentando las expectativas del negocio. La publicidad, entonces, comenzé a pesar como
fuente de financiamiento y permitié mayor independencia respecto de la compra inmediata. En efecto, una
caracteristica definitoria de Pulgarcito radica en su financiacién: mientras las revistas anteriores buscaban,
por medio de la filiacién con las pricticas escolares, integrar el poderoso aparato de comunicacién del
Estado,gPulgﬂrcito confiaba en las suscripciones y en el despliegue de estrategias publicitarias especificas para
ese publico que la escuela hacia brotar alo largo del territorio, nicho que Vigil pretendié capitalizar.9 Sobre un
sistema prolifico de concursos'? buscé incentivar la suscripcion, que se sumaba al ejercicio de los revendedores
que en las provincias hacian extensiva la distribucién a través de canillitas. La tapa atractiva y una cuidada
relacién entre precio, cantidad y calidad del material contribuyeron en el mismo sentido. Mordchunowitz
(2010) afirma que llegd a estar en 5° lugar en el indice de ventas de las publicaciones portenas y tenfa llegada
atodo el pais.
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La distribucién por suscripcidn, que recortaba el universo de lectores a las clases acomodadas, fue cayendo
paulatinamente frente al creciente acceso del publico popular a través de la venta en kioscos (cfr. Demarco
2009), reflejo de un incipiente cambio del universo lector de prensa periédica. La emergencia de un segmento
infantil demandante de lecturas surgidas diferencialmente del 4mbito de la prensa y no de la escuela obligd
al despliegue de nuevas formas de leer y gestion de las caracteristicas del consumo infantil.

La contratapa del segundo niimero concentra el modo de distribucién y el universo de publicaciones en el

que pretendié insertarse: incluy6 un troquel para armar un kiosco de diarios."!
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En ese kiosco con forma de garita hexagonal vidriada se publicitan los titulos de las publicaciones de los distintos
colectivos y la prensa de mayor tirada: “Caras y caretas”, “El gladiador” (cuya tapa figuraba aparte en otra ventanilla del
hex4gono), El pais, Libre Palabra, Vida sportiva, La Argentina, Le courrier de la plata, The standard, Buenos Aives Herald,
L’Italia al Plata, Diario Nuevo, El correo espariol, Pulgarcito [en letra maytscula de tamaiio significativamente mayor]
gran revista para nirios, La Nacién, La Prensa, El Diario, La voz de la Iglesia, El Pueblo, Tribuna, Diario del comercio.

Eso implicé depender de la pauta de anunciantes, lo que ahondaba el problema que representaban los
nifos, ese nuevo e incierto publico, y los bienes y servicios de consumo que les estarfan destinados.

1.2. Condiciones legales: ;quiénes eran los ninos del 1900?

La intervencion estatal sobre la educacién y, con ello, la regulacién y definicion del espacio de la infancia, se
consagré en la Argentina en el ano 1884 con la Ley de Educacién Comutin N° 1.420, principal acontecimiento
en una serie de arduos debates que buscaron tamizar la infancia con un tramado legal. El Estado, al controlar
elalcance de la escuela, de sus deberes y obligaciones —en tension con los deberes y obligaciones de los padres-—
delimité también el concepto de nifio y de patria potestad:

La Ley de Patronato, al igual que la Ley de Educacién Comun, descansé sobre el principio de la preeminencia de las
prerrogativas estatales sobre las de los padres toda vez que estuvieran en juego intereses colectivos tan preciosos como la
conversién de los ninos y jévenes en ciudadanos honrados y trabajadores. Pero esto no implicaba que la atencién de los nifios
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y jovenes extranados de un marco familiar o vinculados en forma lébil con la autoridad adulta fuera concebida como un
deber de las autoridades o como un derecho de los menores. Por el contrario, la complementariedad entre las instituciones
estatales y la sociedad civil en el abordaje de las problemdticas vinculadas a la veloz urbanizacién de Buenos Aires constituia
la regla y era pensada como positiva. (Zapiola, 2010: 11)

Como consigna profusamente en sus trabajos Carolina Zapiola (2010 y 2013), el perfodo esta tefiido de
debates legislativos acerca de las modalidades de intervencion estatal sobre la infancia.

Segun datos aportados por la investigadora, el segmento de 0 a 20 afos representaba buena parte de la
poblacién de Buenos Aires: “en 1904, el 44.90% de 950.891, en 1909, el 38.77% de 1.231.698, y en 1914,
el 41.05% de 1.575.814 personas que vivian en la ciudad” (Zapiola 2009), de ahi se explica que pudiera
preverse el éxito de una revista destinada a ese nutrido grupo. Pero otros nimeros ponen en evidencia la
todavia ineficaz propuesta del sistema educativo a los fines de orientar a las masas hacia el orden ciudadano
deseado: de acuerdo con el mismo censo que refiere Zapiola, menos de la mitad de esos jovenes estaba de algin
modo escolarizado. De manera que casi una cuarta parte de la poblacién de la ciudad eran nifos o jovenes
que circulaban por los espacios urbanos —a causa de las ordenanzas que les prohibian la permanencia en los
conventillos— o que desempefiaban tareas como venta ambulante, distribucion y venta de prensa escrita, y
mensajerfa. Ademds, los padres de aquellos nifos que vendian o repartian periédicos eran en muchos casos
inmigrantes, algunos de ellos promotores de ideas socialistas o anarquistas, lo que los criminalizaba y los hacia
sujetos de politicas de reclusion y enajenacion de la patria potestad de sus hijos.

Durante el cambio de siglo el campo simbdlico de la infancia asocié “nifio” con “hijo” y “alumno”, y
“menor” con “huérfano”, “deambulante”, “vago”, y “delincuente” (Rodriguez Lépez, 2010): los “nifios”
tenfan hogar, padres e iban a la escuela; los “menores” eran huérfanos de padre, madre o ambos, vivian
en conventillos y circulaban por el espacio publico sin control, ¢ incluso trabajaban. En funcién de esta
particion, el Estado debid buscar formas alternativas de controlar a los infantes que, o bien quedaban fuera
del alcance de la escuela (institucién que, por otra parte, aun no terminaba de cuajar practicamente por

falta de infraestructura, materiales, maestros y organizacién administrativa), o bien porque la abandonaban

prontamente para inclinarse al mundo del trabajo (o, se temia, de la delincuencia):?

Los vagabundos de Buenos Aires [...] estos, hoy nifios vagos, inutiles, perdidos, parasitos sociales; mas tarde hombres de la
misma condicién con caracter mas acentuado. (Editorial del 1° de septiembre de 1883 de la revista para docentes “La Revista
Pedagdgica” [extension del texto: 2 paginas y media, casi un tercio de la revista])

La escuela se ocupaba de los ninos, mientras que, para los menores, el destino eran las, todavia en
ciernes, instituciones de reclusion (hasta entonces se resolvian parcialmente los problemas de los huérfanos,
abandonados y “delincuentes” con reformatorios o carceles de adultos). Luego, en el encuadre higienista de
medicalizacién de la poblacién y propagacion de la metafora bioldgica sobre el cuerpo social, se pas6 de un
relato delincuencial a un relato psiquico: el de las enfermedades morales; para estas, el encierro no seria ya
la cércel, sino los reformatorios (cfr. Rodriguez Lépez 2010 donde se repasa el impacto que las condiciones
sociales y criminalisticas tenfan sobre los nifios en las calles y la legislacién regulatoria del trabajo infantil).

En este contexto es destacable la opcién de Pulgarcito por mostrar en su primera tapa ninos afuera de
la escuela en un escenario de juego al aire libre (cfr. supra la tapa del primer nimero). Las novedosas
caracteristicas antes mencionadas de la distribucién a partir de kioscos de diarios a la que suscribia Pulgarcito
impactaron también en la representacion positiva del menor vendedor de diarios.
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1.3. Ritos de diferenciacién de la infancia

Ese posicionamiento refleja el cambio que la escuelayla prensa escrita estaban operando paraladiferenciacién
de la infancia respecto del mundo adulto y su identificacidn positiva a partir de roles sociales, en especial los
relacionados con las formas de vida urbana capitalista. Como veremos, Pulgarcito, al tiempo que refuerza la
segmentacion social por edad, género y clase, comienza a desdiferenciar “nifios” de “menores”, y fortalece su
inmersion en la cultura letrada como rito de pasaje hacia el mundo adulto en la cultura moderna occidental
(la seccién “Nifos del mundo” retrataba sus costumbres y formas de vida en rincones remotos del planeta).
Desde Pulgarcito se construyen y delinean subjetividades infantiles en la asistencia a la escuela, en tipos de
consumo y formas de circulacién por la ciudad, reforzando el espacio deseado de la infancia, que implicaba
saber leer y escribir, y mantenerse alejado tanto del mundo del trabajo como del vagabundeo por la ciudad.
Esto suponia que los consumos y las pricticas antes usuales entre los menores (como fumar o beber alcohol)
fueran ahora prohibicién constitutiva. Miguel Cowen (2004) rescata un comentario iluminador de Benito
Quinquela Martin:

Como ¢l mismo lo refiere, un dfa su padre lo desperté de madrugada y le dijo: “vistete que tienes que venir conmigo”,
caminaron hasta el puerto donde habia amarrados barcos cargados de carbén provenientes de Entre Rios; fue su primer dia
de obrero portuario. Regresaron a la casa al mediodia, el viejo, sin decir nada, le sirvié un vaso de vino, y después de comer le
convidé el primer cigarrillo. Esos gestos eran claros para Benito, eran el pasaporte al mundo de los adultos. (Cowen, 2004: 87)

Las publicidades de tabaco constituyen el hito en la diferenciacién de publico e implicaban un
posicionamiento en relacién a la especial proteccién que debia recibir la infancia. Segin Alejandro Butera,
hasta los afios 20 proliferaron los anuncios de tabaco que inclufan nifios (asi como también mujeres
semidesnudas y escenas amorosas, entre otras ilustraciones) como estrategia publicitaria, y era relativamente
usual que los niflos pequenos fumaran. Cita como ejemplo una publicidad de comienzos del siglo XX en
Buenos Aires en la que un nifno pequefio promociona “Mamita no se enojo, ni me dicié renacuajo, poquetoy
un home yo, y taménpo te me vié, que fumaba VUELTA ABAJO” (Butera, 2012: 75). La representacion
imperante era que fumar convertia a los ninos mas rapidamente en hombres.

En Pulgarcito no solo no se publicitaban cigarrillos, sino que se desaconsejaba su uso en menores. En tanto
la revista tuvo claro su universo de recepcién y el cambio de paradigma respecto de la infancia, se mantuvo en
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una linea publicitaria que vinculaba a los nifios con la escuela, la higiene y el buen comportamiento (aunque
més adelante, compelida por la necesidad de ampliar el publico, fue incluyendo publicidades que incluso
contradecian los relatos moralizantes ¢ higienistas de los primeros niimeros). A través de las imdgenes instruyé
en las nuevas conductas propias de la infancia: pasear, festejar cumpleanos, jugar al fatbol, hacer reuniones
de costura, etc.

Lo fiesta del drbol en ol Jarain Zooldgico
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2. LL0S LECTORES/CONSUMIDORES DE PULGARCITO

Como parte de una indudable estrategia de venta, y del proyecto identificador del segmento, el “protagonista”
de la revista aparece fotografiado en varias de sus pdginas. Si bien registramos un antecedente en la
publicacion argentina La ilustracién infantil (1886), esa revista retrataba individuos (nunca conjuntos) que
se destacaran en su inclinacion a la tarea escolar. En Pulgarcito los nifos aparecen agrupados (multiplicando
los compradores del nimero, pero también) generando la conciencia de la nifiez como nicho social, y son
retratados independientemente de su conducta escolar. La presencia de los nifios se atribuye, exclusivamente,
asu relacién con el semanario, alli los nifios y los menores son el mismo conjunto de intereses: son los lectores
de Pulgarcito. Con ello seguia el modelo de Caras y Caretas en el sentido de que el mero consumo de la revista
constituia al publico (Szir, 2009a) y no era necesario participar de circuitos culturales previos (aunque la
revista suponfa siempre a un nifo inserto en una instituciéon —escuela, hospicio, club-).
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Esinteresante destacar que el hecho de que aparecieran fotografias de los nifios y contenidos enciclopédicos
obligaba de algin modo a la conservacién del material, aunque, al mismo tiempo, se inclufan troqueles para
recortar juguetes, moldes de vestidos, puntos de bordado, etc. La revista como soporte se encabalgaba asi entre
laldgica de la perduracién, propia del libro (y de otras revistas infantiles anteriores, que estaban pensadas para
ser encuadernadas en volimenes, al estilo de las revistas ilustradas del resto mundo, cfr. Tell en Malosetti
Costa, 2009: 156) y lo efimero del juego, del juguete de cartdn.

Esto represent una novedad en la Argentina que los chicos resintieron: se les pedia pensar la letra escrita
enlaldgica delos consumos perecederos, aprovechar la alfabetizacién paralaldgica del mercado: “Pero, como
quiero hacer la coleccidn, le ruego que no nos obligue 4 cortar las pdginas de lectura para los concursos” (carta
de lector N° 11).

Ese encabalgamiento confirma la bisqueda de nuevas formas de lectura (de chistes, acertijos, pequefios
relatos con remate, vifietas), las lecturas efimeras, no destinadas a la memorizacion ni que luego fueran a ser
controladas o valoradas (como sucedia en los antecedentes argentinos de la prensa infantil):

En primer lugar, leedme detenidamente y no 4 la lijera, como por pasa-tiempo; los cuentos no deben devorarse, siné leerse.
No os espongdis 4 que os respondan como 4 un amiguito mio que, interrogado sobre el asunto de un libro que terminaba de
leer, respondié: «No podrin decirlo, porque en verdad devoro las novelas». «Se ve bien, que os han hecho indigestién»
agregd el primero. Qué mortificacién justa! Oh! no la merezcéis jamas. (“El escolar argentino”, 1894, N° 6: 1)

Pulgarcito supo capitalizar la alfabetizacién para la légica del mercado, educé en el soporte descartable

y en la lectura de divertimento."? Buscé ocupar un lugar complementario de la educacién escolar, pero
gestionando el hébito de la lectura por placer, la lectura ociosa, la “lectura irrisoria, descartable” (como la
llama Yole Zolezzi, discipula de Sarah Eccleston, desde la Revista de enserianza que dirigia hacia 1895) que
acompanaba y fortalecia esa sociedad alfabetizada generada por la escuela y que prosperaria sostenida por el
enorme aparato de prensa que promovia la practica constante de lectura.
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2.1. Orden y consumo

La segmentacién e instruccion del publico consumidor es en Pulgarcito la misma operacion. El nifio
convocado (y convalidado desde la curricula y la practica escolar normalista) es el de una nacién participante
de la circulacién global del capital, cuya orientacién ideoldgica estaba diseniada para acompanar un modelo
politico econémico productivo asociado a la industrializacién como subsidiaria de las necesidades del agro
(complementado por la confianza y admiracién en los avances tecnoldgicos). Pulgarcito reafirma en distintas
secciones la propuesta normalista resultante del congreso pedagdgico de 1882.

Un poquito de fodo

. iy
se bk T e
s el

En la figura se reproduce la seccién “Un poquito de todo”, misceldnea sobre el aprovechamiento industrial de bienes naturales

El orden de lo cientifico aplicado a la ciudadanizacién redundd, entre otros fendmenos, en la
patologizacién del cuerpo: campanas de vacunacién, ensenanza del aseo personal, limpieza edilicia,
ordenamiento urbano, etc.; y alcanzaba el orden doméstico, atravesando con la voz estatal del saneamiento
la barrera del 4mbito privado. El discurso cientifico (y las metéforas asociadas) pasaba a ser el modo en que
el orden de lo publico y lo privado organizaban su proteccién respecto del potencial peligro de aquellas
sustancias que no se dejaban ver. En la misma perspectiva se explica la preeminencia de la vista como érgano
validador, que se sintetiza en el objeto fetiche de las publicaciones infantiles de la época: el microscopio (al
Pulgarcito le destind una seccién fija).
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Las fibras de la seda vistas
«con el microscopio.
(aumento: 1oo diim.)

La fibra de la seda,
proviene como se sabe,
de una secrecién del gu-
sano de ese nombre.
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Con el microscopio
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forma cénica,
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Por medio de este tipo de estrategias la prensa establecié vinculos entre la tecnificacién de la mirada y la
construccién de la verdad. La incipiencia del desarrollo técnico para la reproduccion de la imagen implicé
generar un aparato de interpretacion de lo visible, que opt6 por la légica de lo cientifico y el consecuente
empleo de las técnicas de multiplicacién y ampliaciéon como efectos de verdad desde una cosmovision
tecnocritica. En ese sentido, el entrenamiento en la lectura de imégenes a través de la prensa era parte del
programa de educacién para la confianza en la reproduccién téenica.

2.2. Educacidén del tiempo libre y segmentacion social

La prensa se ocupé de entrenar la lectura de senales de codificacién crecientemente compleja en funcién
de las necesidades del capital. En consonancia con la légica racional, era preciso construir un sujeto social
segmentado. No solo la escuela o el vinculo con el Estado definia/identificaba al nino, sino también sus
consumos. La revista gestiond un nifio lector/consumidor de publicidad (medicamentos, comida procesada,
productos de higiene, moda) y lectura de entretenimiento. Esto significé generar la representacién de
que ninglin género estaba asociado a la lectura por “pura obediencia”, y andamiar la lectura de bloques
yuxtapuestos de informacién y de imdgenes. La lectura ociosa ofrecida en la prensa infantil resultaba asi
funcional a la operacién ordenadora de las instituciones instructoras de la cultura escrita. Habermas (1981)
recuerda que el ocio supone la categorfa rectora del trabajo' (de ahi la idea del buen uso del tiempo libre o
del dinero invertido alli, como senala Pulgarcito insistentemente).

Pocos afios mas tarde, el Ministerio de Educacion argentino (a través del Monitor de la Educacién Comiin,

su 6rgano oficial de comunicacién) corroboraria la funcién complementaria de estos disciplinamientos:

Es incuestionablemente de vital importancia que el pueblo de un estado democratico sea inteligente, puesto que le compete
dar su dictamen por medio del voto. [...] Como el buen sentido en asuntos corrientes no prospera bien en la atmdsfera
nerviosa y llena de precipitacién de nuestra civilizacién industrial, el espiritu ha de consagrarse por su cuenta a buscar
equilibrio y horizonte por medio del estudio y de la disciplina conscientes, después de terminadas las faenas del dfa. [...] El
espiritu de los trabajadores hillase hoy en estado de inquietud y necesita un elemento vital que lo tranquilice. [...] Si poseyera
estas cosas [propdsito en la vida y tranquilidad del ocio], su protesta contra las condiciones en las que vive serfa menos acerba;
tal vez podria promulgarlas de manera mds eficaz; y no lo extraviarfan con tanta frecuencia quimeras sociales y econdmicas.

(Weaver Pangburn en “Monitor de la Educacién Comiin”, 1924 Afio 42 (88): 83-86)1°
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Lalégica escolar, que implicaba la particién del tiempo en el espacio (regulando entraday salida, recreo, los
momentos destinados a las distintas asignaturas, etc.) y la sujecién de los cuerpos y sus modos de circulacion
en la vida publica se proyecté programdticamente sobre el 4mbito privado y sobre las pricticas no escolares.
Complementariamente, se educd la diversién (entendida como lo contrario del aburrimiento) como forma
de participacién urbana y doméstica. La diversién previno, ademds, el ocio negativo, no productivo (o
reproductor) del estado de cosas (Dumazedier, 1968). En ese sentido, el mercado del ocio (revistas, pero
también teatros, museos, salas de concierto, eventos deportivos, etc.) acompaii6 al Estado en la necesidad de
educar para la organizacién del tiempo de la produccién, de la circulacién y de la permanencia. La propuesta
de Pulgarcito rellend ese espacio vacio del nifio (futuro ciudadano, futura madre de familia) que ahora
descubria la escuela, completando el moldeo de ese nuevo agente social diferenciado.

Pertenecer al publico de Pulgarcito (y aparecer en sus péginas a través de una carta, una composicion, una
fotografia) era el premio de los concursos. El premio era pertenecer a un grupo nuevo de lectores, los lectores
de las escuelas privadas de los barrios pudientes; de los clubes de Belgrano, San Isidro, Lomas de Zamora; de
los que podian comprar Pulgarcito y leer afuera de la escuela. La lectura ociosa circula asi como un bien de
consumo marcador de estatus.

«Copa JPulgarcito” 3 :
Mikah Jinal, triunfo dej !
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En la seccién “el mafnana” se espeja el publico, fotografiado. Las escuelas representadas responden,
reproduciendo la estructura de clases requerida por el sistema de produccién, mayormente al perfil
socioecondmico alto (colegios privados del barrio de residencia de altos ejecutivos ingleses: Southampton
Belgrano, English High School, Prince George Hall, etc.), clase con poder de compra de la revista y objetos de
identificacién social para el resto. Aunque también son representados los otros ninos (instituciones estatales
de acogida, colegios de monjas, pupilajes).
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El deporte ocupé un espacio privilegiado'® (en especial, ftitbol y esgrima)'” para modelar la conducta en

contextos grupa.les,18 estimular el espiritu competitivo como pauta de participacion social de los hombres
y democratizar los estratos sociales reencauzando la tensién en campeonatos entre escuelas pudientes y
hospicios (es decir, entre “nifos” y “menores”). El deporte, sefialan Elias y Dunnig (1992), es funcional para
estimular el espiritu competitivo (modera y orienta la violencia), y educa un ocio “productivo” y dirigido

a la sujecién del cuerpo y las costumbres. En Pulgarcito el ocio representado en el deporte era un coto

exclusivamente masculino,

mientras que, en la misma ldgica de género y clase, la socializacién femenina se
instalaba en el 4mbito privado y se concentraba en educar para la domesticidad y el desempeno en sociedad

con miras al matrimonio y la maternidad (hay entonces fotos de eventos sociales, presentacién de muiiecas,

rifas de beneficencia, moldes de vestidos...).2°

En el otro extremo se ubicaban los “menores”, los nifios pobres, sin acceso a la salud y en manos del
Estado. Aunque Pulgarcito les estaba destinado a todos por igual, cada nifio era retratado en la seccién que
le correspondia.
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3. LLAS DIFICULTADES DE INTERPELAR A UN PUBLICO QUE TODAVIA NO EXISTE

La impresién que PULGARCITO me ha causado es excelente. Los nifios no tenfamos ninguna revista para entretenernos y
reirnos, porque los periddicos como Carasy Caretas, El Gladiadory otros de esa especie son muy buenos y ttiles para personas
mayores, pero los sucesos de que se ocupan principalmente son politicos 4 sociales, cosas que nos son indiferentes porque
no podemos apreciarlas. (N° 1)

Nuestro diario

iCuan dificil deciros, lo que més me ha gustado! He devorado todo, y todo es lindo, todo es bueno!... jAy! Cuando sea
hombre, no tendré mas 4 PULGARCITO. ;Dichoso ¢l que siempre se queda chico!... ¢ Por qué no deberiamos tener nosotros
nuestro diario, que solo se ocupara de nosotros? {Y éste ya llegé!... {Viva PULGARCITO! (N° 1)

Si bien la revista estuvo en la calle semanalmente entre el 18 de agosto de 1904 y el 10 de abril de 1907
(llegé a salir hasta el N° 139), solo hasta diciembre de 1904 (N° 16) puede ser considerada una revista
puramente infantil. Las publicidades, los contenidos, las fotografias, los chistes de tapa y de margen inferior
de pédgina, la seccién de moda, los entretenimientos, etc. estaban exclusivamente destinadas a ese publico solo
en sus primeros numeros. Sin embargo, representan un enorme salto cualitativo en relacidn a la construccién
del publico infantil respecto de las revistas anteriores, y es por eso que consideramos deben ser estudiadas
especialmente. A tal punto los inicios de Pulgarcito fueron seneros en relacién a la interpelacién de esa nueva
infancia que dieciséis anos después Vigil lograria un éxito perdurable con la misma idea de Pulgarcito. Este
segundo intento llevé por nombre Billiken y sigue vigente en la actualidad.

Como mostraremos mas adelante, Pulgarcito desplegé diversas estrategias para montarse sobre el discurso
contenidista de la escuela normal y, al mismo tiempo, plantearse como lectura del ocio infantil. Este
encabalgamiento hizo de la revista un hibrido que no dejé de perseverar en la busqueda de un publico
que no lograba cuajar. Consecuentemente, cada niimero incluy6 una seccién con preguntas y pedidos de
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opinidn sobre las secciones preferidas de la revista y sugerencias de nuevas secciones. Durante el afo en que la
revista fue exclusivamente infantil se realizaron 48 concursos (3 de ellos sobre composiciéon) como recurso de
fidelizacién y testeo de recepcidn (cuyos resultados eran publicados junto con los nombres de los ganadores,
del colegio al que pertenecfan y de su maestra).

También se desplegaron estrategias genéricas fidelizadoras como inclusién de relatos episddicos, o fotos
de competencias y festejos escolares enviadas por los suscriptores. Por su parte, la impresién en los talleres
grificos Rosso hacia posible reducir los costos de la publicacién, que hasta diciembre del primer afio fue
rustica. La apuesta econdmica se intensific al finalizar ese afio. Luego de continuas consultas y vaivenes, en el
editorial del N° 16 de diciembre de 1904 se anuncian las “promesas de cambio”. Desde el 18 de diciembre de
1904 Pulgarcito pasa a ser un magazine de niflos y mujeres y se reduce el precio a la mitad ($0,10) al tiempo
que aumenta el tamafio y mejora la calidad del papel (estos cambios retrocederfan durante el tercer y tltimo
afo de la revista). Sin embargo, el precio de venta y las ofertas de suscripcién no bastaron para captar lectores.

Desde enero de 1905 las tapas presentan contenido politico, imitando el estilo de la ya afianzada “Caras y

Caretas”.*!

La pagina destinada a los pictogramas pone en evidencia el radical cambio de putblico convirtiendo una
estrategia de acercamiento al texto escrito y un juego (N° 6) en un recurso parddico (N° 27).
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A pocos meses del lanzamiento recrudecié la preocupacion por extenderse a nuevos lectores y se apuntd
a otro segmento por delimitar: las amas de casa, que no generaban ingresos pero si definian los consumos

familiares.”” Desde el N° 16, junto con el cambio hacia tapas satiricas sobre temas politicos y el paulatino
abandono de temas infantiles, comienzan a publicitarse farmacias, jabdn, ropa blanca, tinturas para el cabello
y pediatras para los “lectores pobres” de Pulgarcito, convocando a su vez los discursos institucionales sobre
el rol de la mujer: la higiene del hogar, y el cuidado de la salud y la alimentacién de sus integrantes: “Es este
el magazin de las madres, el diario de los nifios, el amigo del hogar, el companero de la juventud. Y para que
esos tan simpdticos titulos me duren, haré todos los esfuerzos necesarios como asi lo pondré en evidencia la
edicion del jueves préximo”. (“Promesas de cambio”, Pulgarcito N° 16)

Mis tarde, habiendo ya fundado en 1918 la Editorial Atlantida, Vigil senalaba: “la mujer es mas de la
mitad del putblico lector de una revista”, “son las que directa e indirectamente compran en el 99% de los
casos. Ese convencimiento ha influido para que casi todas mis revistas vayan dedicadas a la mujer”. [citado
en Ulanovsky, 1997]

Estos acusados virajes daban cuenta de la inestabilidad de un segmento que, si bien se estaba distinguiendo,
no era masivo (como si empezaban a serlo los consumos culturales infantiles anclados en la escuela), ni
contaba con medios propios para adquirir un material cuya utilidad no estuviera directamente relacionada
con la préctica escolar. De modo que era preciso asignarle un propésito a la lectura ociosa, conservando el
delicado equilibrio con la institucién proveedora de lectores. De ahi el slogan “atil y divertida” sobre el que
insisten los primeros niimeros:

¢Sabe cémo lo he defendido hoy en casa donde —quizé por broma- lo atacaban? Pues de una manera muy fécil. Leyéndoles
todas las pdginas de ensenianza que Vd. trae y pasindome toda una tarde muy quietecita entretenida con los juegos y lindas
lecturas que Vd. trae.Cuando me han visto tan juiciosa, han dicho que la revista debia ser muy linda y que no dejarian de
comprarmela ninglin jueves, con lo que me he puesto muy contenta. (N° 3)

jAh! jqué lindo, qué lindo es mi querido PULGARCITO! Se ha presentado como una promesa deliciosa para nosotros
los nifos; como un companero y como un maestro al mismo tiempo. Nos instruye con carifio, nos aconseja y nos divierte
sin cansarnos nunca. (N° 6)

Beba, ¢eso te han ensenado en el colegio?

-No, papd: PULGARCITO me lo ha ensefiado; Iéelo y verds lo bueno que es, y todo lo que nos ensefa, y cuando conozcas
ese personaje no dejards de comprarmelo nunca. (“Colaboracién infantil”, N° 6)

Mam4 dice que t la ayudas. jCémo nos entretienes! No molestamos a nadie. (N° 10)

Tu aparicién vendrd 4 llenar de alegria los momentos que tenemos de ociosidad. (N° 2)

La primera tapa (cfr. supra) contiene un dibujo al estilo de Caras y Caretasy se autoproclama como “la
revista que los nifios estaban esperando” a través de una vineta en la que varios grupos de ninos dispuestos

3
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en distintos planos se alegran de la presencia del personaje Pulgarcito, que aparece como figura central. Mas
adelante (N° 3) una fotograffa un grupo de ninos portando un estandarte con la frase “Papd, queremos
Pulgarcito” publicita la revista.

- limire eq
L “Yagregmrom en
| Ioh ovaciones ai

- re ;
| TN now debiera perdirar en nacarras paginas,

185 manifestacioned, fizura 1a que ncaba de realizarse en San Andees de Gites, donde 108 nifios sc
mitin popofar en lns cables, ¥ levantandn coio estandaries los earteles de Pricarcito saludiban
amige de (08 nifios. I<n marcha la coinmnd, 103 sorprendio un fotdgreals, ereyends que esta inte

El personaje del texto de Perrault encarna prototipicamente al publico de la revista, focalizando la
pequefiez como caracteristica central del segmento al que apela, que ocupa (se pretende que ocupe) un espacio
diferenciado con necesidades diferenciadas respecto de la oferta editorial para adultos. La revista se postula
como compafiera de aventuras en la adaptacidn a las obligaciones especificas de los nifios y amortiguando la
sujecion a la pauta de comportamiento urbano.

La diferencia radical entre Pulgarcito y las revistas infantiles que la precedieron quedaba expresada en el
peculiar vinculo con los contenidos escolares. El reforzamiento de la segmentacién por edad y estatuto legal
(esto es: la relacion administrativa entre la infancia y el Estado) propio de la cultura moderna occidental
determind la inmersion de los nifios en la cultura letrada a través de la escuela. Pulgarcito se diferencié como
alternativa filiada a la propuesta de la prensa. En esa apuesta, revistas para chicos como Pulgarcito y PBT*
(publicada en septiembre de 1904 por Eustaquio Pellicer ~fundador de Caras y Caretas—, y cuyo lema era
“un semanario infantil para chicos de 6 a 80 afios”), ponfan de manifiesto la integracién del publico infantil

)24

aunque el contenido (relatos populares, cuentos, chistes, juegos)* alcanzaba, sin afectarse, al mundo adulto

despolitizado.
3.1. Encabalgamiento entre escuela y entretenimiento

Como deciamos, el relato “Pulgarcito” que da nombre a la revista es la escena englobante y la instala como
herramienta de articulacién entre el mundo adulto y ciudadano (representado por los padres y la escuela a
través de géneros tales como relatos moralizantes, concursos de composicion o normativa ortografica) y el
mundo infantil. Los géneros mayoritarios presentes en Pulgarcito son alternativos a los escolares, suponen
su lectura en el dmbito privado y se distinguen en tanto lectura de entretenimiento,”” disociada de la
lectura obligatoria: chistes, adivinanzas, instrucciones para armar juguetes, moldes de ropa para mufecas,
reglamentos de juegos y deportes, cartas de lector (un género destinado a estimular el vinculo y la pertenenciaa
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la comunidad de la prensa escrita), e imagenes: fotos de juguetes y muiiecos, de equipos deportivos, reuniones
sociales, etc.

En el plano lingiiistico Pulgarcito replica la estrategia del doble destinatario: se dirige a los nifos con la
lengua de la variedad (representada en el ustedes y sus formas asociadas, asi como en el empleo de términos
coloquiales, frente al vosorros escolar): “Vengo para ser el mejor companero de ustedes y acompanarlos
todas las horas”; “¢Les gusta mi visita?”; “Buen chasco se han llevado”; “jchupense esa los automovilistas!”;
[ e/ »  « . . » « . » « Vs . » .

H Y s u u u , u . u
Botijin”; “divertirlos”, “los quiere mucho a ustedes”, “estan muy retebonitas”. Pero les pide que le respondan
con la lengua de la escuela: independientemente de que la escena convocada sea la amistad, el patrén de
escritura infantil es escolar: “{Cudn dificil deciros, lo que mas me ha gustado!”, “Oh, mamad, mira el sombrero
de papd”, “¢Quién eres? —pregunta la madre levantandose sobresaltada. -jAbrid, es vuestro hijo!”.

En los concursos (siempre sobre contenidos escolares) y cartas de lector® los nifios se sujetan a las formas
escolares, salvo contadas excepciones. La revista alienta la atencién a la pauta escolar (atencién a la ortografia,

caligrafia prolija y claridad en la exposicion) a la hora de evaluar estas participaciones; de hecho, la firma del

nifio debe estar acompanada por nombre de la escuela y del maestro:*’

[...] Antes de pasar 4 dar cuenta del resultado, advierto que el jurado de premios es muy severo y se fija mucho en la mala
caligrafia y las faltas gramaticales de las composiciones. No pocas de éstas vienen con tan visible desalifio que esta sola
circunstancia es bastante para que no sean tomadas en cuenta. (N° 5)

Toda composicion que tenga tres faltas graves de ortografia, que esté escrita con muy mala letra, 6 tenga borrones, la echo
al canasto.”[Concurso de escritura N° 30] (N° 11).

Se valida alli la escritura como via de participacion en la sociedad: ser publicado es un reconocimiento,
signo del éxito individual, del docente y de la institucién. En los concursos Pulgarcito se apropia de distintos
roles garantes: es la puesta en préctica de la escritura, instancia de evaluacién y premio, objeto deseado.”®
Mientras que en otros géneros queda subordinado, igualado a los nifios frente a la escuela:

e i 00 o e iy

£r. anquezg

i 1 £s te gusta
—Dime, monin, (gué €s lo que m
de lquue’ has npr‘endjdo en la escuela?
—Las raboaas.
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Pulgarcito se dirige también a los padres como destinatario indirecto pero necesario. Hay un despliegue
persuasivo orientado a justificar la compra evocando la utilidad de la revista como complemento escolar.
Ese sujeto lector ampliado potencia ciertas zonas en la construccién del ethos en los distintos géneros. En
los editoriales, por ejemplo, coincidian Pulgarcito personaje, companero de aventuras y practica de lectura
extraescolar con Pulgarcito revista, complemento de la escuela y ordenadora del tiempo libre. Las variaciones
en el léxico y en las formas pronominales (que veremos inmediatamente) dan cuenta de este doble propésito.
Ademas, la multiplicidad de géneros breves le permitia moverse entre el polo de la formalidad escolar y la
coloquialidad escrita (tuteante y semiformal).

Sin embargo, no acordaba punto a punto con los contenidos escolares. No acudia a la particién en las
asignaturas prescriptas en la legislacion educativa (en este caso el articulo 6 de la Ley 1.420, del afio 1884),
ni buscaba complementar la tarea del maestro, como lo hicieran las revistas infantiles anteriores. Pulgarcito
busc6 emular el estilo informal, las temdticas de entretenimiento y la grafica de las revistas contemporaneas
para adultos. Las variaciones en los pronombres y el lexicdn respondian al firme propdsito de establecer
un vinculo directo con el segmento infantil desde un lenguaje de la prensa. Incluso al finalizar el primer
afio de la revista, cuando la publicacién fracasaba, la solucién buscada no fue acercarse a la escuela sino,
progresivamente: afianzar su lugar entre las revistas de lectura extraescolar, imitar publicaciones periddicas de
impacto y salir a ganar nuevos ptblicos. Pulgarcito esla primera revista infantil que deliberadamente se coloca
e intenta permanecer entre las propuestas de la prensa escrita, a prudente distancia de los textos escolares. El
kiosco para armar que sirvié de contratapa del N° 1 (reproducido aqui mds arriba) es elocuente en ese sentido.

3.2. Variacién entre la lengua escolar y la lengua de la prensa

Los primeros niimeros alternan formas pronominales del vosotros, respetando las férmulas de tratamiento
alentadas por la escuela, con el ustedes. En los editoriales, firmados por el personaje “Pulgarcito”, en los que se
advierte laalternancia incluso en un mismo pérrafo, las variantes no parecen responder a contextos sintacticos
o semanticos especificos y esa condicion se repite en todos los numeros:

Como tendran ustedes que escribirme 4 menudo, ha llegado el momento, mis buenos amigos, de que yo sepa cémo saben
redactar. Al mismo tiempo he traido tantos objetos utiles para regalaros que aprovecharé la ocasién de conocer vuestras
aptitudes y los iré distribuyendo segin los méritos.

He aqui en qué consiste la primera prueba 4 que los someto, previniéndoles que cada semana hay una diferente.
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Necesito saber qué impresién os he producido, si soy acreedor 4 vuestra amistad, si os he agradado por mi forma, por mis
figuras, por mis cuentos, si os he entretenido. (N° 2)

Las variantes funcionan en la misma légica que otros aspectos de la revista: se encabalga entre las férmulas
escolares, necesarias para su permanencia y aceptacion entre el publico de padres con la potestad de comprar
la revista;

Tomad un vaso y llenadlo de agua [...] podréis colocar en este vaso... (N° 6)
Trazad sobre la muselina los dos cuadrados ABCD; plegad la tela en cada dngulo sobre la linea BD [...] y probaréis la

forma en vuestra muiieca... (N° 11)

las formas de la oralidad deseada, ms relajadas (que no inclufan el vosotros, pero si el #24), que aparectan en
las cartas, relatos, obras de teatro y toda forma de didlogo infantil;

Tt siempre eres tan amable conmigo proporciondndome agradables momentos con tus bonitas é instructivas lecturas. (N°5)
Te agradezco {ntimamente el regalo de Pulgarcito que me has hecho [...] Figtirate que aqui... (N° 6)
Juanita: -Ve 4 buscar a la nifa, y si ves 4 Gaspar dile que venga también. (N° 15)
Te envio esta nenita para ver si te parece bien para ti. Creo que td mereces algo mejor... (N° 16)

y las formas regionales, cuya presencia se registra en voces marginales como negros, personajes rurales o
chistes. Las zonas laterales dejaban aparecer la variedad regional oral, instalando la interpelacién informal
como lenguaje de la prensa en su funcién de entretenimiento (la funcién informativa o la opinién empleaba
la norma considerada correcta). Este fenémeno se advertia también en publicaciones contemporaneas para
adultos. En ese espacio en el que, segtin sostiene Francine Masiello, “se ponen a prueba los usos del lenguaje
cotidiano [...] se ofrece un coqueteo contra la institucionalizacién de la lengua” (Masiello, 1994: 305).

Medida acertada
-¢Cudntus acentus hay, hijo mio?
-Tres, papd.
-:Cudles son?
-El acento grave, el agudo y el circunflejo.
-¢Y no hay ningunu mds, hombre?
-No, papa
-Busca bien, que aun hay otro que has olvidado.
-No lo encuentro, papd.
-¢Y el acentu gallegu, te parece que es un sacu de paja? (N°no)
DIALOGO INFANTIL
Lucfa. -:Me queris Carolino?
Carolino. -¢Tenis calamelo?
Lucia.-No, mafana tendré.
Carolino. ~Bueno, hoy no te voy quel¢, mafiana si.
J. Constanto (Tucuman) (N° 16)



OLIVAR, 2019, voL. 19, NOM. 29, MAYO-OCTUBRE, ISSN: 1852-4478

— Ché, chiquilin! (Fljate que fuerza tengol
mird que putes! Bueno, si no querds que se
escape un moquete, veni & gritar conmigoe he
que nos oiga i mami s

(“Lactaris” da leche & las mad
i“Lactaris” fortalece 4 los débil
Y ahora, mis fuerte:
Se vende en todas las farmaci
~Bueno, gracias. Te ofrezco mi depésito,

Balcarce, 142.

————

Estas tltimas estdn liberadas del corsé normativo en tanto formas laterales, géneros destinados claramente
al “entretenimiento”, que Pulgarcito parece distinguir respecto del “ocio productivo” (Dumazedier, 1968;
Cuenca Cabeza, 2006).

CONCLUSIONES PRELIMINARES

Pulgarcito inicia el derrotero de la distribucién social de la lectura: la lectura escolar conforma el universo
de lo que debe saberse y la prensa el modo en que se debe ser parte de la sociedad moderna. Los consumos
(la lectura entre ellos) operaron asi como una forma de socializacién, como herramienta para integrarse a
los circuitos comerciales y participar de un colectivo con las mismas aspiraciones. En ese sentido la prensa
infantil iniciada con Pulgarcito ftunciond como guia para la vida urbana complementando ala escuela. Intenté
adiestrar para un ocio “productivo” y conducente a reprimir la corporalidad reorientandola al deporte, a la
quietud, la lectura en voz baja, la diversion solitaria, ordenando la circulacién del nifio por el espacio social
para facilitar la ciudadanizacién de ese nuevo agente diferenciado. De este modo Pulgarcito empieza a torcer
con el Estado por retener el control sobre ciertas zonas de la infancia. El Estado, por su parte, se apropia de
las propuestas de la prensa y las difunde desde sus instrumentos de comunicacion, pero hace explicita cierta

tensién:?’

Una revista para nifios debe tratar de ¢jercitar las facultades en todo sentido, incitdndolos a la accidn, al esfiserzo, ala confranza
en si mismo y al deseo de ser alguien. [...] Necesita ver, conocer, comprender. Su imaginacién ha variado y se mueve en un
mundo de imagenes y deseos que los nifios del pasado no conocian.Las tontas historias de los moralistas edificantes, ya no se
usan. Una obra impregnada de sensiblerfas y de prejuicios, ya no educa a nuestros nifios.Una revista infantil debe ser dirigida
por médicos, psicélogos, dentistas, escritores, profesores y maestros que conozcan ampliamente la naturaleza del nifio, a fin
de que contribuyan con eficacia a su paulatino desarrollo en todo sentido. (Monitor de la Educacién Comin, afio 42. 1924:
17-18. Eduardo Acevedo)

La revista se instal6 en el umbral que divide al juego del mundo escolar. Reprodujo y educé un vinculo que
se fortaleceria a lo largo del siglo XX entre el trabajo y la diversién: “Para generar mayor productividad, el
capitalismo de la emocidn se apropia del juego, que propiamente deberia ser lo otro del trabajo. Ludifica el
mundo de la vida y del trabajo. [...] Mientras uno juega, se somete al entramado de la dominacién.”Byung-
Chun Han (2015: 65)

En el plano lingiiistico, esa doble valencia se manifest6 en la coexistencia de variables vinculadas con el
patron escolar, las formas mds o menos estandarizadas de la variedad regional, y las formas (pronominales y
léxicas) orales —siempre asociadas a géneros menores—. En ese aspecto es donde Pulgarcito hace patente su
falta de consolidacién y un problema que la prensa debia entonces resolver: la necesidad de definir cuéles
serfan las formas lingiiisticas del ocio infantil, es decir, las formas de comunicacién extraescolar de esos ninos
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que eran una comunidad diferenciada (que se extendia a todo el pais y que alcanzaba en las cartas a los paises
imitrofes vy, en las fotografias, a los de otras latitudes). Con Pulgarcito nacian en la Argentina la comunida
limitrofes y, en las fotografias, a los de otras latitudes). Con Pulgarcit la Argentinal dad
imaginada de los nifos y la lengua de la prensa infantil.
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1 Elarticulo es parte de un trabajo de recoleccién y anilisis de las revistas infantiles argentinas hasta comienzos del siglo
XX radicado en el CONICET. Esta investigacion es, a su vez, parte de un proyecto mayor, dirigido por Juan Ennis y
financiado por la Agencia Nacional de Promocién Cientifica y Tecnoldgica. Una version preliminar fue presentada en
el IIT Congreso Latinoamericano de Glotopolitica en septiembre de 2017, Leibniz Universitit Hannover.

2 PaulaBontempo (2012: 141) postula -aunque informa que no pudo comprobarlo documentalmente- que Vigil fue parte
del staff de la editorial Haynes y dirigié la revista “El (consejero del) hogar”, pensada originalmente para las mujeres de
clase media con aspiraciones y clase alta con necesidad de exposicion. Esto explicaria el primer intento que hace Vigil
de viraje hacia un publico extendido de Pulgarcito. La revista, pensada para la lectura infantil extraescolar, intenta ganar
otros lectores del mismo hogar apuntando al agente familiar con poder de decision sobre el consumo de bienes (en este
caso, suntuarios). Por su parte, Jos¢ Marfa Gutiérrez (2014) reconoce esta misma filiacion en el propésito de la segunda
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revista fundada por Vigil, “Billiken” (1919): “clonando la estrategia de “El Hogar” al adaptar eficazmente su funcién de
modelo e intérprete para la familia burguesa modélica —e interpretadora- para los ninos.” (Gutiérrez, 2014: 10.)

El periodista espaniol Eustaquio Pellicer, llegado desde su Burgos natal a Montevideo en 1886, habia fundado en esa
misma ciudad la primera versién de “Caras y Caretas” en 1890, iniciando el camino de “coincidencias” entre ambas
propuestas.

Cecilia Bontempo (2012) se extiende sobre las decisiones empresariales que toma Vigil (seleccién de personal, estrategias
de relacién con los subordinados, disefio de productos, etc.) con el claro propésito de colocar a Atlintida como empresa
ligada ala moral -intencién que la autora vincula con la afiliacidon de Vigil al georgismo- y fortalecer la identificacién entre
empresa y familia (los puestos de jerarquia eran ocupados -lo estédn todavia en la actualidad- por familiares o gente del
entorno del fundador); esa estrategia, que consideramos publicitaria, buscaba identificar pauta moral, empresa y apellido
de su fundador. Estas operaciones se reflejan en la tendencia de los relatos incluidos en las revistas y los libros morales que
Constancio Vigil publicaria afios més tarde como autor. Por su parte, la profusion de relatos morales en Pulgarcito llevaba
la firma de la direccidn y descuidaba gravemente los aspectos estilisticos y estéticos. Esos relatos morales instalaban la
idea del propdsito de lectura y la existencia de un mensaje a develar.

La tapa blanda era de papel grueso y a color, tipo glacé, mientras que el resto de la revista era de papel ristico impreso en
negro. Las caracteristicas del papel, ast como el tamafio (20 x 30 cm.) la hacfan manejable y, sobre todo, econémica.
Como explica Sandra Szir (2009a: 113), el grabado en acero o litografia era la técnica de reproduccién de imagenes
empleada en la Argentina hasta fines del siglo XIX, eso suponia ilustraciones separadas respecto del texto. Fue a
comienzos del XX que se expandié el grabado en madera o el fotograbado de medio tono (empleado en Estados Unidos
desde 1880 y en Europa desde 1891), lo que permitié reproducir todo tipo de imigenes en forma industrial y, por lo
tanto, integrar las imdgenes al texto produciendo nuevos sentidos y, naturalmente, nuevas formas de leer. Segtin esta
investigadora, fue “Carasy Caretas” la publicacién impulsora de la prensa ilustrada, propiciada por estos adelantos como
condiciones de posibilidad.

Para fines de siglo XIX existian alrededor de 16.500 km. de vias. La red, organizada en torno al puerto de Buenos Aires,
tenia centros de interconexién importantes en Rosario y Bahfa Blanca. Los puntos maximos desde Buenos Aires eran La
Sabana, Chaco, (700 km.), Jujuy al noroeste (1.600 km.), Mendoza y San Juan al oeste (mas de 1000 km.) y Neuquén
al sur (1200 km.). (fuente, Wikipedia)

Pastormerlo hipotetizaa partir de datos de Juan Maria Gutiérrez que “las publicaciones costeadas por el Estado eran poco
mis de un tercio del total en 1863. Si se concede alguna credibilidad a este dato, habré que concluir que la participacion
estatal crecié en la década de 1880, a pesar de la expansidn del aparato estatal”. (Pastormerlo, 2014: 7)

Briggs y Burke se extienden sobre el estrecho vinculo entre el “nuevo periodismo” que surgiria durante el XIX con la
modernizacidn de la prensa y el acceso de las capas bajas a la alfabetizacidn, y las noticias breves de entretenimiento.
Sostienen que no debe sobreinterpretarse la importancia de la alfabetizacién masiva en la formacién del publico lector,
sino més bien lo contrario “Por si misma, la extension de la educacion elemental [...] s6lo nos entregard mayor numero
de gente capaz de leer las secciones policiacas de peor calidad en los periddicos semanales y con escaso interés en leer otra
cosa” (citado por Briggs y Burke, 2002: 226). Las noticias breves y de entretenimiento, sostienen, ocupaba a fines del XIX
un lugar de importancia en las publicaciones para la clase obrera. La publicidad, por su parte, la convirtié en un negocio
rentable, lo que otorgd a los gustos de los lectores una importancia inusitada y la convirtié en “una rama del comercio”.
Los concursos eran una préctica usual en las publicaciones de la época. Funcionaban como primitivos focusgroup que
permitian conocer intereses y formas de consumo. Al mismo tiempo, financiaban parte de los costos de publicacién y
fidelizaban al publico.

El censo de 1895 registra 145 periddicos solo en el émbito de la Capital Federal (cfr. capitulo VI, cuadro I d. p.
249 y Anexo: 49). Las revistas infantiles no computan como una categoria independiente, quedan bajo “Educacién,
instruccion publica, pedagogia” en la que se registran solo 10 a ese afio. (Tomo III, p. LXVIII)

Es interesante la tapa del primer ntmero de Billiken (publicacién que retomarfa en 1919 el proyecto que en Pulgarcito
fracasé), que salda definitivamente la diferencia entre “nifio” y “menor” colocando en primer plano a un nifio
desalineado, sucioy callejero bajo el mote “el campeén de la temporada” (ampardndose con la ambigiiedad de la referencia
al deporte), reconociéndolo como su destinatario. Esa tapa, es preciso mencionar, es una copia directa del nimero de
noviembre de 1914 de la publicacién inglesa The Saturday Evening Post.

Lecturas pensadas en clave de las “Penny magazine”, surtido semanal de lecturas de entretenimiento. El concepto de
lectura de entretenimiento y su relacidn con el abaratamiento del soporte, se encuentra desarrollado para el caso inglés
en Lyons (1998).

Byung Chul Han habla de los AIE como “espacios disciplinarios de reclusion”, “el sujeto disciplinario cambia de un
entorno de reclusién a otro” (Han, 2015: 19). Esta idea es productiva para entender la funcién de la lectura ociosa, del
consumo de revistas, como herramienta de control del tiempo fuera de la escuela, en especial para los nifios que ahora
estaban previstos como publico no trabajador y no necesariamente al ciudado/control de las familias. Estd en la linea del
cldsico trabajo sobre la industria cultural de Adorno y Horkheimer (1988), quienes advierten la intima relacién entre la
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diversién (entendida como lo contrario del aburrimiento) y la prolongacién del trabajo, en tanto el amusement permite
al trabajador volver a estar en condiciones de afrontar su rol.

Weaver Pangburn, entonces presidente de la Asociacién Nacional de Recreacién Norteamericana, mencionado por
Susan Currell (2005) en su libro The march of Spare Time, como promotor del vinculo entre el ocio productivo y la
elevacion eugenésica.

Vigil, habil identificador de nichos de mercado de la prensa, ingenié para la revista la “Copa Pulgarcito”.

Deportes masculinos traidos a la Argentina por los inmigrantes ingleses que venfan construir el ferrocarril y se radicaron
en el corredor norte de la Ciudad de Buenos Aires, donde atn hoy subsisten algunas casonas de los administrativos
ingleses, iglesias protestantes y clubes de rugby.

Cuenca Cabeza (2006) afirma que la bibliografia sobre la pedagogia “del tiempo libre” encuentra referentes recién hacia
comienzos del siglo XX y aparece estrechamente vinculada con instituciones del tipo BoyScouts o clubes deportivos o
asociaciones de beneficencia.

Elias y Dunnig (1992) en la introduccién a Deporte y ocio en el proceso de la civilizacion hipotetizanla posibilidad de
rastrear los origenes de algunos “deportes de combate” modernos en una serie de juegos tradicionales populares cuya
violencia trasluce su arraigo a una sociedad mds patriarcal que la nuestra.

Vigil replicarfa anos mas tarde la formacién y reproduccién de estereotiposen la segmentacion por género de las revistas.
Cre6 El grdfico (1919), que educé la sublimacién de la energfa masculina en el consumo del deporte espectacularizado,
y la femenina de variedades Para # (1922), que corroboraba el destino doméstico de la mujer. Intenté también la
subsegmentacién de la infancia con la fundacién de Marilsi (1933) (homénima de una famosa muifieca surgida hacia
1932) para diferenciarla de la precoz revista Billiken (1919) (que hasta entonces era para ambos sexos y pasarfa a ser solo
para varones). Tal fue la popularidad de la mufieca (y el compulsivo interés por fomentar el consumo infantil) que en la
entonces reputada calle portena Florida se instalé un local de venta de los mismos modelos de ropa para las mufecas y
sus duefias (llamadas “mamitas” por la revista). “Casa Marilt [Bragance], el palacio donde se esconden las hadas, donde
convierten a las nifias en deliciosas mufecas. Nuestros modelos son copias fieles de los que continuamente recibimos
de Paris y Londres, no admiten competencia.” Esa revista no tuvo éxito y solo perdurd Billiken como revista para nifios
de ambos sexos.

La inestabilidad y la falta de rumbo claro en temas y géneros continuaron hasta acabar con la revista, que pasé de ser
una “Revista para nifos”, “Magazine de las madres” (N° 17) a un “Semanario humoristico ilustrado” (N° 19), luego
“Semanario festivo y de actividades” (a partir del N° 73) y, finalmente, “Semanario de Letras y Actualidades” (desde el
N° 78).

En las publicidades se plasma ese paulatino cambio. En los primeros nimeros, hasta mediados de diciembre de 1904, las
publicidades son: Libreria del Colegio, Editorial Cabaut, trajes para nifios, pianos, cacao, blanco y lencerfa, digestivos,
juguetes, caramelos ingleses Diamond, Bizcochos Canale, leches, harina lacteada.

Aligual que PBT, las tapas de Pulgarcito hacian alusién a las contingencias de la vida politica. La diferencia definitiva se
plasmaba en las publicidades, destinadas en el primer Pulgarcito exclusivamente al ptblico infantil.

Maite Alvarado (1989) ordena este punto indicando que “infantil” es el destino de la lectura y no el origen, pero que las
diversas necesidades que enmarcan la atencién sobre ese publico terminan sobredeterminando la aparicién de marcas
que los textos originariamente no tienen. Ella ve en estos gestos la decision politica de intervenir en la imaginacion de
los nifios a través del empleo pedagédgico del cuento y de los relatos populares como forma de control social de las clases
populares y de la burguesia en ascenso.

Sandra Szir (2009a) alude a la vigorosa discusién mantenida durante el perfodo entre posturas que sefialaban como
disparates la aparicién de elementos fantisticos y maravillosos e insistian por el camino de la moralizacién frente a
propuestas (a las que, en parte, suscribfan las historietas de Pulgarcito) que entendfan los géneros de la lectura ociosa
como subversidn del orden “natural”.

No es posible afirmar con certeza que la correspondencia recibida los primeros nimeros fuera real, las intervenciones de
los nifios parecen mds bien ser una estrategia publicitaria de la revista.

Aunque la revista establecia asi puntos de contacto con las practicas de escritura escolar, no sucedfa lo mismo con la
lectura: los fragmentos destinados a la lectura recreativa y/o edificante no participaban del canon, sino que estaban
escritos por el mismo Vigil, su director, quien se declaraba tinico responsable de los textos aunque fueran colaboraciones
externas.

La capacidad de sintetizar distintas funciones genéricas, emisores y garantes de la informacién se advierte actualmente
en los libros de texto escolares, gestionados desde conglomerados transnacionales en poder de los medios masivos de
comunicacion.

Esa primera busqueda de Pulgarcito, esa primera identificacién/construccion del pablico infantil y de los temas escolares
como potenciales mercancias, continuaria en una larga tradicién de relaciones conflictivas entre el Estado y las empresas
editoriales con intereses en la educacién.



