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Resumen: Considerando los aspectos descriptores de laidentidad
nacional, en el presenta articulo se busca terminar la percepcién
de identidad nacional de estudiantes de la Universidad Catélica
Santa Marfa de la ciudad de Arequipa que tengan como
caracteristica pertenecerala generacion posmillennials con edades
entre los 25 y 14 afios. Para el logro del objetico, se adoptd
una metodologfa cuantitativa de diseio no experimental y
transversal de tipo descriptivo, aplicando un instrumento tipo
cuestionario de escala Likert disefiado con cuatro dimensiones:
simbélica valorativa, econdmica, politica y cultural, aplicado a
376 estudiantes matriculados en el afio 2020. Obteniendo una
caracteristica generacional de identidad nacional marcada por
la neutralidad y la preferencia por productos, marcas y cultura
extranjera.

Palabras clave: Generacién, identidad nacional, peruana,

posmillennials.

Abstract: Considering the descriptive aspects of national identity,
the present article secks to end the perception of national identity
of students of the Santa Marifa Catholic University of the city of
Arequipa whose characteristic is to belong to the post-millennial
generation with ages between 25 and 14 years. To achieve
the objective, a quantitative methodology of non-experimental
and cross-sectional descriptive design was adopted, applying a
Likert scale questionnaire-type instrument designed with four
dimensions: value symbolic, economic, political and cultural,
applied to 376 students enrolled in the year 2020. Obtaining
a generational characteristic of national identity marked by
neutrality and a preference for foreign products, brands and

culture.
Keywords:  Generation, national  identity,  Peruvian,
postmillennials.

Resumo: Considerando os aspectos descritivos da identidade
nacional, o presente artigo busca acabar com a percepcio de
identidade nacional dos alunos da Universidade Catdlica de Santa
Maria da cidade de Arequipa que tém a caracteristica de pertencer
a geragdo pds-milenar com idades entre 25 e 14 anos. Para
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atingir o objetivo, foi adotada uma metodologia quantitativa de
desenho descritivo nao experimental e transversal, aplicando-se
um instrumento do tipo questiondrio em escala Likert elaborado
com quatro dimensoes: valor simbdlico, econdémico, politico
e cultural, aplicado a 376 alunos matriculados no ano 2020.
Obtengio de uma caracteristica geracional de identidade nacional
marcada pela neutralidade e preferéncia por produtos, marcas e
cultura estrangeiras.

Palavras-chave: Geragio, identidade nacional, peruano, pés-
milenistas.

INTRODUCCION

La sensacién de pertenencia a un grupo familiar, social, educativo y politico es
esencial en la accién social del ser humano; desde los primeros afos de infancia
hastalaadultez; y desde todas las facetas de la vida. El ser social tiene repercusiones
personales y colectivas; siendo estas de indole positiva y negativa, o ambivalentes.
Desde que se nace y comienza a interactuar, la formacion de la personalidad, de
los valores familiares, de los valores naciones; constituyen los componentes del ser
social (Cueto, Espinosa y Robles, 2017), y con ello la identificacién o percepciéon
de pertinencia.

Es posible, concebir una persona integrante de una familia “convencional”
pero no considerarse integrante de un grupo social, por ejemplo: amigos,
compaieros de trabajo; no es dificil imaginar las situaciones a la cuales hard
frente; el compartir objetivos, metas, gustos y/o hobbies hacen que la persona sea
socialmente integrada; pero si la transcendencia de su integracion no alcanzan
preponderar fines comunes desde algo atin mas grande que una organizacion
laboral; sino mas bien de un integracién con la nacién a la cual pertenece tanto
por nacimiento como por su actividad econémica.

En este punto, la integracién al gentilicio y a la nacionalidad; permiten a
ese ser social formar un conjunto de valores y costumbres que son unicas e
identitarias de la region geografica que le ofrece influencia; a modo anélogo, es ese
integrante no se identifica por los objetivos, valores y metas colectivas de cierto
territorio, es posible, ;qué ese ser social tenga identidad cultural, social, territorial
y politica por su nacién? La adaptacién a un entorno ddnde las situaciones
sociales, econdmicas, politicas y culturales propician el descontento y la falta de
integracion de un sujeto por la nacién donde habita, hacen atribuirles a tales
efectos, y causas, un cardcter sistémico y complejo (Pastor, 2016); si la misma
identificacién personal toma estragos en la sociedad actual, entonces més serd su
efecto en la propia identificacidon nacional.

Tomando en cuenta aspectos generacionales, es claro observar en un evento
social o educativo; la presencia de apatia por el respeto a las normas sociales o el
respeto a los simbolos patrios, se hace evidente. Y no solo por la significancia a
los emblemas nacionales hacia cierto grupo generacional; también estas actitudes
se presentan en la preferencia de productos, de compaiias, de actividades; lo que
hace que laidentidad por la nacidn transcienda a aspecto territoriales y culturales
(Heath y Tilley, 2004). Sefiala Rodriguez (2020) la parte esencial de la identidad
nacional como pilar, base y cimiento social, psicoldgico y personal; el sentimiento
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que genera ser parte de una nacién, respetarla y emocionarse es resultado de la
pertinencia social (Smith, 1997;Espinosa y Tapia, 2011). El valor adjudicado
por la persona a la simbologia, a la historia, a la cultura que lo hace pertenecer a
un grupo y priorizar el ser colectivo, son elementos del autoconcepto colectivo
(Rodriguez, 2020).

Y son estos mismos elementos los que pueden acercar o alejar al sujeto
del grupo. De acuerdo a las caracteristicas etarias de la poblacién mas joven,
se encuentran sujetos preocupados més por la informacién y por sociedades
digitales, que por lo que les rodea, estos son los actuales jovenes entre 25 y 10
afios de edad, que en su mayoria son la poblacién estudiantil de secundaria y
universidad, de acuerdo a Vicufia (2014) en Pert la identidad nacional de los
jovenes atiende a “indicadores socioculturales, simbolos patrios y étnicos” y que
en estos se encuentran fuertes diferencias sobre el sentimiento de tolerancia.

Aun miés, cuando en el pais los aspectos culturales ancestrales son
caracteristicos por su riqueza artistica, arquitectonica ademds de “la
lengua, la religién, el modo de vida, forma de organizacidn, costumbres,
normas” (Rodriguez, 2020). El mismo autor sefiala, los acuerdos y estrategias
ejecutadas por el Estado para transformar la marca del pais, ya desde el 2002
los sectores econdmico vy turistico, siendo el més reciente el fortalecimiento de
la nacién para los ciudadanos con la campana “Casa Perti”. De acuerdo a los
esfuerzos del gobierno por fortalecer el sentido de pertenencia y la preferencia
por las costumbres, cultura, actividades econdmicas, empresas, ¢ inversiones del
pais, y desde un aspecto generacional, el presente articulo busca determinar la
percepcion de identidad nacional en jévenes con caracteristicas posmillennials,
especificamente de pregrado de la Universidad Catélica Santa Maria de la ciudad
Arequipa.

Fundamentacion tedrica

La identidad nacional como mecanismo para el desarrollo social de las personas,
se fundamenta en aspectos psicoldgicos, educativos y sociales que hacen forman
una imagen del sujeto a partir de los elementos o complementos tinicos atributos
del espacio o medio que le rodea (Espinosa, Freire y Ferrdndiz, 2016). Para el
caso del Peru, la identidad nacional en un concepto cambiante y que se encuentra
en continua construccién (Portocarrero, 2015), aun cuando Yamamoto (2000)
incluye esos elementos que permiten acercar la definicién de identidad nacional,
detalla la compleja relacién resultante del sentimiento de pertinencia con un
ambito geo politico, anexando la inclusién de todos esos elementos culturales,
lengua, cultura politica, valores, historia, recursos naturales, creaciones artisticas,
diversidad étnica, los cuales hacen una amalgama compleja y sistemética de los
significa un gentilicio o nacionalidad.

Detalla Rodriguez (2020) el confrontamiento de fenémenos sociales como el
racismo interno en un pais, el cual es muy marcado en el Pert “el rechazo de la
sociedad continta hacia lo indigena. Un claro ejemplo es la clase media limena,
que llega a considerarse a si misma como lo que debe ser la sociedad”. Desde
este aspecto, el sentirse parte integrante y activo de una nacién es valorar y tener
respeto por la historia y lo que se quiere proyectar al futuro y al resto de paises,
lo cual ejerce influencia sobre el valor al patrimonio, a las normas, la cultura,
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las lenguas nativas, y las diferencias de los grupos humanos que conforman e
integran la nacién. (Rodriguez, 2020). El autor precitado realiza un esquema de
los componentes de lo que es la identidad nacional haciendo referencia Guerrero

(2017).

Simbalica
Valorativa

Figura 1
Esquema de los componentes de la identidad nacional
Rodriguez (2020)

Simbélica valorativa: su cardcter patridtico por ser “nacionalidad”,
conformado por los simbolos patrios, los deberes y derechos de la carta magna de
la nacién. (Rodriguez, 2020).

Econdémico: disposicién y uso mecanismo econdmicos para el desarrollo del
pais, entre los cuales se contempla en uso de los recursos naturales y productos
para entrar y mantenerse en el mercado econdmico, desde la competitividad, las
relaciones y el libre comercio. (Rodriguez, 2020).

Politica: visto de la autonomia de los integrantes del pais por las decisiones
en cuanto a su soberania y el reconocimiento de ser una sociedad democratica y
representativa en organizaciones mundiales y en los mecanismos para mantener
el estado de derecho. (Rodriguez, 2020).

Cultura: proteccién y reconocimiento de los grupos y manifestaciones
culturales tunicas del pais. Respeto a la diversidad y todas sus creaciones.
(Rodriguez, 2020).

METODO

Se realizd un estudio con una metodologia de enfoque cuantitativo de disenio
no experimental y transversal de nivel descriptivo, se emple6 un cuestionario
de treinta y seis preguntas cerradas con respuestas policotomicas de escala
Likert: 1 “Totalmente en desacuerdo”, 2 “En desacuerdo”, 3 “Ni de acuerdo,
ni en desacuerdo”, 4 “De acuerdo” y 5 “Totalmente de acuerdo”, el cual estuvo
constituido por cuatro dimensiones: valorativa-simbdlica, econdmica, politica
y cultural, expresadas en la tabla de operacionalizacién. La muestra estuvo
conformada por 376 estudiantes con edades comprendidas entre los 14 y 25 anos,
los cuales fueron seleccionados de forma aleatoria con un nivel de confianza de
95% de una poblacién de 16,432 estudiantes matriculados de la Universidad
Catdlica Santa Maria de la ciudad de Arequipa. El instrumento fue validado
por un juicio de expertos, por medio de la validez de contenido. Con el uso
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de programa SPSS se organizaron y presentaron los datos en tablas y graficos
porcentuales.

Tabla 1.
Operacionalizacion de la variable

Orgullo de la nacionalidad

SIMEOLICA Ider_ltificacion COr1 Simbolos
nacionales

VALORATIVA o .
Conofirmiento ¥ valoracion de los

deberes v derechos
Autoridad sobre recursos nacioriales.
Direccion del desarrollo econdmico
ECONGMICA Puesta en valor de productos
riacionales en relacion a productos
extranjeros
Posicidn frente a intervenciones
externas
Reconocimiento del pais como
demacrata
Posicidn frente a mecanismos para el
cambio social
Conciencia de la pluriculturalidad
nacional
Valoracion del patrimonio histdrico
naciornal
Posicion en relacion al efecto de la
globalizacion en la cultura nacional

[DEMTIDAD

NACIONAL
POLITICA

CULTURAL

RESULTADOS Y DISCUSION

Atendiendo a las caracteristicas sociales de los estudiantes les fue solicitado
indicar su lugar de nacimiento, aun cuando la institucidn tiene sede en Arequipa,
esta recibe estudiantes de varias ciudades del pais como: Moquegua (10,9%),
Tacna (9%), Puno (6,4%), Lima (5.9), Cuzco (4,8%) y otras ciudades (7,7%),
el restante (55,3%) son naturales de la ciudad Arequipa. Los resultados de la
encuesta seran resumidos atendiendo a las percepciones mas relevantes o dénde
los estudiantes fueron positiva y negativamente decididos. Respecto al orgullo
nacional sobre la historia del pais mas del 75% de los encuestados se sienten
orgullosos por cada uno de los momentos histéricos que marcaron la historia
de su pais, ademds de evidenciar con 70,4% su manifestaciéon abierta de la
nacionalidad. (Figura 2).
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B Totalments en desacuendo

BEn desacuerdo

Bide acuerdo, m en
desacuendo

BDe acvendo

B Totalments de acuendo

Figura 2.
Manifestacién abierta de la nacionalidad.

Sin embargo, para la dimensién simbolos patrios, el 80% de los estudiantes
consideraron una pérdida de tiempo cantar el Himno Nacional (Ver Figura 3).
Pero a pesar de esta valoracién negativa, indican con un 76,8% que el diseno,
color y forma de los simbolos patrios son mas hermosos que el resto de paises; y
un 70,4% consideran el uso de escarapela o prendas como senal de la peruanidad.

Siguiendo en la dimensién la mayoria de los estudiantes senalaron que la
resposnabilidad compartida entre ciudadanos y gobernantes por el desarrollo
historico del pais, e igualmente sefialan el papel fundamental de estos ultimos
en desarrollo del pais; pero detallan con preocupacién con un 78,2% la
desvalorizacion vy irrespeto por la constitucion del pais, el cual consideran un
documento incierto (debido a los recientes hechos de protestas por la vacancia
presidencial con la consigna de reforma constitucional).

148 B Totalments =n desacsenio

B En desacuerdo
BIidz acverdo, m 2n
desacueno

B Dz aceerio

B Totzlments de2 acuerdo

Figura 3

Considera una pérdida de tiempo cantar el Himno Nacional.
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Para la dimensién economia mds del 59% de los estudiantes reconocen el
potencial economico del pais, y més por los recursos naturales existentes en la
nacion, aun cuando se encuentran en una posici(')n incierta sobre: las ventajas
del posicionamiento geografico del pais y de la participacién extranjera en
beneficio del aparato economico. En cuanto al reconocimiento de superioridad
de productos extranjeros sobre los nacionales 50,5% de los estudiantes prefiere
trabajar para una empresa con sello internacional (Figura 4).

@ Totalments en desacoendo
BEn desacnerdo

BN de acuerdo, m en dasacuendo
@D: acuerdo

B Totalmenta d2 acuerdo

Figura 4.

Considera mads I‘ClCVB.IltC trabajar ¢n una ¢mpresa extranjera quc ¢n una pcruana.

200
180
160

=B E 2B

En cuanto a la dimensién politica, para autonomia en decisiones politicas
muestran una posicion indiferente, pero consideran (48,7%) que las decisiones
en cuanto a la soberania solo deben ser tomadas por los naturales del pais, por
conformar una nacién democratica (49,5%), por tanto, toman una posicion
indiferente en mecanismos como la revocatoria y/o el referéndum (Figura 5), a
vez detallan que el uso de la violencia no es un mecanismo para el rechazo de
decisiones gubernamentales (51,1%), mds sin embargo son neutral sus postura
hacia un gobierno que usa medidas coercitivas cuando las estrategias se agotaron
a la hora de resolver un conflicto.

B Totalments en desacuerdo

B En desarnardo

BNideacuerdo, i 2n
desacuendo

B D acsendo

B Totalments de acuerdo

Figura 5.

Instrumentos como la revocatoria y el referéndum ayudan a reforzar la democracia.

En cuanto a la dimensién cultura, se repite su postura neutral en asuntos de
indole racial, ya que les es indiferente el reconocimiento de la diversidad de razas

379



Revista de Investigacion en Ciencias de la Educacién HORIZONTES, 2021, vol. 5, nim. 18, Abril, ISSN: 2616-7964

como integrante de la identidad nacional (52,1%), ademas de sefialar que es mds
valioso saber de arte extranjero que del nacional (53.5%), y la desvalorizacién de
la arqueologia prehispdnica al considerarla un impedimento para el desarrollo
urbano (54.5%), la apatia se hace presente al considerar indiferente aprender
sobre las lenguas nativas (46,8%); més contradicen esta respuesta al indicar con la
aseveracion que la diversidad cultural es ventaja competitiva frente a otros paises
(51,3%) y sobre la percepcién de responsabilidad sobre el sub desarrollo del pais
por Norteamérica y el Continente Europeo (50,6%) (Figura 6).

160
140
B Tozlmente en
120 desacuerdo
B En desacuerdo
100
BO B Ni de acuerdo, ni en
desacuerdo
&0 B Deacuerdo

B Totalmente de acuerdo

(==

Figura 6.
Considera adecuada una posicién antinorteamericana y antieuropea por

considerarlos responsables del subdesarrollo del pais. Rodriguez (2020).
Rodriguez (2020)

A raiz de estos resultados es evidente, la eficacia del modelo de Guerreo (2017)
al concebir la identidad nacional en cuatro dimensiones, las cuales presenta
perfectivas acertadas a los componentes que describen la identidad nacional, y en
este caso la peruanidad, aun cuando fue necesario adaptar la operacionalizacién
de las variables a la realidad del pais en: politicas publica, derechos humanos,
propiedad de la tierra, académicos y de interés propios. Por tanto, se asume la
posicién de por tratarse de una condicién propia de un pais, y sin incurrir en
aspectos mds especificos como la identidad local o regional.

La conformacién de un estudio cuantitativo, para determinar la percepcién de
identidad nacional atiende a elementos cambiantes hasta dentro de un mismo
pais, o de paises vecinos, y estas emergen de: la cultura, el arte, las costumbres,
tradiciones, lenguaje, y de condiciones geograficas que son irrepetibles. (Verde,
2020; Rodriguez, 2020). Estando ante una generacion, apdtica ante elementos
importante de lo que significa ser peruano, desvaloriza la importancia de
elementos histéricos solo por no ser cénsonos con la realidad del mundo en
cuanto al desarrollo urbanistico y a la relevancia de conocer todos los aspectos
de la cultura, por no ser los topicos importantes para el desenvolvimiento en esta
sociedad de la informacidn; las inconsistencias las presentan entre dimensiones y
mis de los indicadores donde la indiferencia se hace presente: autonomia politica,
medidas coercitivas del gobierno, mecanismos democraticos, aprendizaje de las
lenguas nativas y la diversidad étnica.
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CONCLUSIONES

Pero es notable, que, en términos generacionales, el grupo estudiado, es mads
indiferente y neutral a condiciones de suma importancia para identificarse como
ser peruano, ademas de las inconsistencias entre cada respuesta, solo puede ser
evidencia del desconocimiento hacia el propio pais, o la poca valorizacién de la
identidad cultural, a los recursos naturales beneficio de la ubicacién geogrifica,
respeto a los simbolos patrios (como el himno nacional), la diversidad cultural.

El joven peruano que en su mayoria conforman la poblacién estudiantil a
nivel universitario da mds importancia a conocimientos culturales generales, que
le permita entrar en el campo competido muestra de ellos su preferencia por
trabajar en empresas extranjeras, conocer de arte y usar productos de reconocida
superioridad extranjera. Los posmillennials de la Universidad Catélica Santa
Maria de la ciudad de Arequipa son estudiantes indiferentes a la valoracién
nacional, su interés se centra en la globalizacién cultural, en la practicidad de
los recursos para consolidar una posiciéon competitiva a nivel econémico; pero
mantienen un sentimiento de orgullo al decir que son peruanos.
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