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Resumen: Este trabajo de investigación presenta un amplio
panorama sobre las relaciones comerciales de Honduras, El
Salvador y Guatemala (Triángulo Norte de Centroamérica)
con la República de China (Taiwán), bajo la premisa del
impacto económico y social que estas relaciones comerciales han
producido en los habitantes de los países signatarios, a través
de datos estadísticos de exportación e importación, así como
analizando aspectos de carácter económico de Taiwán.
El comercio internacional ha tomado auge en todos los países
alrededor del mundo en los últimos 30 años, principalmente por
el incremento de los volúmenes del intercambio de los productos
entre las naciones, la apertura comercial que han adoptado la
gran mayoría de los países del hemisferio, y las tendencias de
un sistema económico global orientado hacia una economía de
mercado impulsada principalmente por el capitalismo. Estos
factores incrementan las posibilidades de los países de tener
acceso a aquellos bienes y servicios que no se producen en
su territorio o que al producirlos tienen un alto costo en
comparación con otros, aplicando así la división internacional
del trabajo, la cual principalmente modela las características
productivas que impulsaron el comercio en la antigüedad.

Palabras clave: Comercio internacional, política comercial,
economía, exportaciones, importaciones.

Abstract: is research paper pretends to present a broad view
about the commercial relations of Honduras, El Salvador and
Guatemala (Northern Triangle of Central America) along with
the Chinese Republic (Taiwan) under the premise of economic
and social impact that these commercial relations have crat in the
inhabitants of the signatory countries through statistic data of
exportation and importation as well as analyzing the economic
nature of Taiwan.
e international trade has taken a rise in all the countries
around the world in the last 30 years, mainly by the increase
of volume of trade of products between countries of the
hemisphere and the tendencies of a global economic system
oriented towards a market economy boosted essentially by
capitalism. ese factors increase the possibilities of the
countries to have access to those goods and services that are
not created within their territory or that in the case of creating
them have a high cost in contrast with others, this applying
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the international division of labor which primarily models the
productive characteristics that prompted the trade in the past.

Keywords: International trade, trade policy, economy,
exportations, importations.

I. INTRODUCCIÓN

El comercio internacional ha desempeñado un rol trascendental en el desarrollo económico y social de la
humanidad, este fenómeno toma importancia a medida que contribuye a generar riqueza económica en los
países; riqueza que se mide a través del indicador macroeconómico de la producción de bienes y servicios que
genera un país en un determinado periodo (PIB).

Sobre la base de la defensa del comercio internacional se han creado diferentes herramientas e instrumentos
con la intención de facilitar e incrementar las relaciones comerciales internacionales, como los tratados
de libre comercio, estos mecanismos se generan bajo la convicción de que la libertad del comercio como
herramienta permite alcanzar un objetivo que se puede considerar universal: la mejora de las condiciones de
vida y de trabajo de la población mundial que está íntimamente relacionada con la renta económica generada
y su distribución.

El auge de la interdependencia entre los países, impulsado por el fenómeno de la globalización y los
avances en la tecnología, tienen un impacto directo en las relaciones comerciales internacionales, las cuales a
través de factores que impulsan el libre mercado, los países logran una adecuada inserción en la comunidad
internacional.

Desde la creación de la Organización Mundial del Comercio (1995) máximo ente que regula el comercio
internacional, las transacciones comerciales internacionales han aumentado significativamente, durante el
período (1995 – 2016); por lo cual, el comercio ha sido un factor importante para ayudar a impulsar el
crecimiento económico y sacar a millones de personas de la pobreza. (OMC, s. f.)

Hasta finales de la década de 1990 e inicios del decenio del 2000 las corrientes comerciales mostraron un
crecimiento significativo y después de la crisis económica de 2008 una caída moderada, en los últimos años
se ha observado una gradual recuperación. Durante los últimos 20 años el comercio mundial de servicios
comerciales ha sido menos volátil que el comercio de mercancías los servicios son más resistentes a las
perturbaciones macroeconómicas mundiales que el sector primario de la economía.

TABLA 1
Exportaciones mundiales de servicios comerciales y mercancías periodo 1995 - 2015

Elaboración propia con datos de la Organización Mundial del Comercio (OMC, s.f.)

La tabla 1 muestra la evolución en valores totales de los últimos 20 años, en el caso del comercio de servicios
al hacer la comparación de 2005 con respecto a 1995 se observa que este experimentó un crecimiento del
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53%, al compararse el 2015 con relación al 2005 el crecimiento fue menor (48%) pero siempre con datos de
crecimiento favorables.

Las exportaciones mundiales de mercancías en el período 1995 – 2005 crecieron 51% un valor muy
significativo, en cambio de 2005 a 2015 el crecimiento fue de apenas 45%, lo cual se debe principalmente a
factores como la crisis económica de 2008 y, además de ello, el aumento del precio del petróleo en 2010 debido
principalmente a la inestabilidad política de los países productores de petróleo (la denominada primavera
árabe) obstaculizó la recuperación del comercio mundial de mercancías (Comercio, 2015).

Estos datos evidencian el ímpetu de los países en incrementar más su participación en el comercio
internacional, por ello el rol de los tratados de libre comercio desempeñan un papel fundamental para el
desarrollo del comercio internacional facilitando así las transacciones entre los países y estableciendo ventajas
comparativas y absolutas entre los signatarios.

Los países centroamericanos han buscado desde hace mucho tiempo lograr una unión económica, proceso
que se ha acelerado en los últimos meses con la Unión Aduanera entre Guatemala y Honduras, a la cual se
unirá próximamente El Salvador. Estos países que además pretenden unificar los tratados de libre comercio
que tienen actualmente con la Republica de China (Taiwán) de forma individual.

El objetivo de esta investigación es Analizar el impacto económico y social de las relaciones comerciales de
Taiwán con el Triángulo Norte de Centroamérica.

II. MARCO TEORICO

Las relaciones comerciales entre países han recorrido un largo camino desde el trueque hasta la difícil
especialización y diversificación. A continuación, se mencionan algunas de las etapas más importantes del
comercio.

- El mercantilismo
La primera teoría del comercio internacional surgió en Inglaterra a mediados del siglo XVI. Conocida

como mercantilismo, su declaración de principios consistía en que el oro y la plata eran los pilares
fundamentales de la riqueza nacional y eran esenciales para un comercio vigoroso. El principio fundamental
planteaba que era conveniente para un país mantener un excedente de comercio, a través de un mayor nivel
de exportación que de importación. Al hacerlo, un país acumularía oro y plata e incrementaría su riqueza y
prestigio nacionales (Hill, 2011).

- Teoría de la Ventaja Absoluta
Adam Smith en su obra clásica “e Wealth of Nations” de 1776, argumentaba que los países deben

especializarse en la producción de mercancías para las que tengan una ventaja absoluta y, posteriormente
intercambiar estos productos por artículos producidos por otros países, nunca se debe producir en casa lo
que se pueda adquirir, a un menor costo, de otros países (Smith, 1776). Esta teoría a pesar de ser la primera
en considerar la especialización como un factor estratégico para los países, tomaba ésta sólo a nivel de país
entero, no a nivel de regiones.

- Teoría de la Ventaja Comparativa
David Ricardo demostró que un país debe especializarse en aquellos bienes y servicios que pueda producir

de manera más eficiente y adquirir, de otros países aquellos que produzca de manera menos eficiente,
incluso cuando, en ocasiones, esto represente adquirir bienes extranjeros cuya producción final puede ser más
eficiente (Ricado, 1967). De esta manera, la teoría de David Ricardo hace énfasis en la productividad de los
países.

- Teoría de Heckscher-Ohlin
Los economistas suecos Eli Heckscher, en 1919, y Bertil Ohlin, en 1933, expusieron una explicación

distinta de la ventaja comparativa. Ambos aseveraron que la ventaja comparativa es producto de las
diferencias en la dotación de factores (tierra, mano de obra y capital) Distintas dotaciones de factores explican
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las diferencias en los costos relativos a los factores. Entre más abundante es un factor, menor es su costo.
Los países exportarán aquellos bienes que hacen uso intensivo de aquellos factores localmente abundantes, e
importarán bienes que hacen uso intensivo de aquellos factores localmente escasos. (Jonhes, 1984).

- Teoría del Ciclo de Vida del Producto
Raymond Vernon propuso la teoría del ciclo de vida del producto a mediados de los años sesenta. La teoría

sugiere que en las fases tempranas del ciclo de vida del producto la producción se lleva a cabo en el mismo lugar
donde fue inventado y se exporta a países similares en nivel de desarrollo y preferencias de la demanda. En
una segunda etapa aparecen copias del producto que se producen en otros países y se introducen en el país de
origen.1 En la tercera etapa, llamada de madurez, el mercado deja de crecer y sólo se mantienen las empresas
que logran producir con menores costes. En la cuarta etapa, sólo los países con menor nivel de desarrollo
producen y comercializan el producto en su propio territorio (Vernon, 1966).

- La Nueva Teoría del Comercio
La nueva teoría del comercio surgió cuando varios economistas en la década de 1970 señalaron “que la

capacidad de las empresas de alcanzar economías de escala tendría implicaciones importantes para el comercio
internacional” (Elhanan, 1986).

Las economías de escala son reducciones de los costos unitarios que se obtienen con grandes volúmenes
de producción. Las economías de escala proceden de varios orígenes, como la capacidad de prorratear los
costos fijos en un volumen cuantioso, y la de los grandes productores de recurrir a trabajadores y equipos
especializados más productivos (Krugman, 1992).

La nueva teoría del comercio internacional presenta dos puntos importantes. En primer lugar, el comercio,
el comercio, por su defecto en las economías de escala, aumenta la variedad de productos que se ofrecen a
los consumidores y se reduce sus costos. En segundo, en los sectores en que el requisito de la producción
alcance economías de escala representa una proporción significativa de la demanda mundial total, el comercio
mundial solo soporta pocas empresas. Por ello el comercio mundial de algunos productos es dominado por
países que iniciaron su producción.

III. METODOLOGÍA Y FUENTE DE DATOS

El presente trabajo es de carácter no experimental, con un alcance descriptivo, de corte transversal. Responde
a una caracterización del comportamiento de las relaciones comerciales de Taiwán con Honduras, Guatemala
y El Salvador, desde una perspectiva económica.

El universo de datos se obtiene principalmente de fuentes oficiales que tienen la responsabilidad de generar
estadísticas de exportación e importación, por ejemplo, el Banco Central de Honduras, el Banco central
de Reserva de El Salvador, el Banco de Guatemala y Dirección General de Presupuesto, Contabilidad y
Estadística, Yuan Ejecutivo, República de China.

IV. RESULTADOS

4.1. Economía Taiwanesa

En la actualidad Taiwán se ha consolidado como una de las entidades económicas y comerciales más
importantes en el mundo, a pesar de las dificultades que Taiwán enfrenta en lo político y diplomático la
isla ha diseñado acertadamente una política comercial con la cual ha logrado establecer un posicionamiento
internacional privilegiado, debido a que las relaciones comerciales han sido manejadas al margen de las
relaciones políticas. Taiwán comercia con productos de alto valor agregado, esto hace posible que los
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productos lleguen a todo tipo de mercados; es decir, no solo se comercia en países desarrollados, sino también,
países en vías de desarrollo, como el caso de Honduras.

La estructura económica taiwanesa se fundamenta en varios pilares, enmarcados en los tres sectores de la
economía. El sector primario de la economía taiwanesa es limitado, debido al tamaño de la isla, sin embargo,
casi la totalidad de la tierra se explota, los productos agroalimentarios que se producen, principalmente en la
isla, son el arroz (el cual es autosuficiente) la caña de azúcar, frutas y hortalizas.

El sector secundario está caracterizado principalmente por el impulso de industrias como la electrónica
y las tecnologías de información, la optoelectrónica (medios de almacenamiento óptico visualizadores
digitales), nanotecnología y biotecnología, y la industria energética.

Finalmente, el sector terciario de la economía con respecto al PIB en 1990 fue de 60.2% pasando a un
68.6% en 2014, siendo la hostelería, la banca, los seguros y las telecomunicaciones, los servicios que mayor
crecimiento generaron a la economía de Taiwán.

Tras el ingreso de Taiwán a la OMC y la firma del EFCA[5] con China se han creado diversas
oportunidades en el sector servicios, los subsectores más importantes son los de la banca de seguros y el ocio.
El poder adquisitivo de los taiwaneses ha incrementado significativamente en las últimas dos décadas y la
influencia de la cultura occidental está transformando los gustos del consumidor taiwanés, además los hábitos
de consumo están cambiando y cada vez se le da más importancia al ocio con más de 4 millones de turistas
provenientes solo de China continental en 2015 (Rueda, 2015).

4.2. La Política Comercial Taiwanesa

La política comercial se define como el manejo de un conjunto de instrumentos al alcance del Estado para
mantener, alterar o modificar sustantivamente las relaciones comerciales de un país con el resto del mundo
(Krugman, 1980). Esta herramienta puede ser clave para lograr el desarrollo económico de un país al permitir
la diversificación industrial y la creación de un mayor valor agregado.

En la actualidad, las tendencias internacionales hacia la apertura de mercados han hecho que se reduzcan
los aranceles en forma significativa, aparentemente en pro de conjugar un mercado internacional (Krugman,
2008).

Los factores que inciden en la competitividad de la política comercial están determinados por la magnitud
del comercio internacional, el valor monetario del comercio exterior, la relevancia nacional del comercio
exterior, las barreras no arancelarias y las demoras al comercio internacional (Chavez, 2012) .

La estrategia de política comercial de Taiwán debe acomodarse para tomar decisiones y formular estrategias
dentro de un limitado rango de acción, esto se debe a las condiciones hostiles en las que se encuentra
en materia política y diplomática, de estos factores el que más incidencia tiene en la formulación de la
estrategia comercial es el hecho de no tener relaciones diplomáticas con la mayoría de los países del hemisferio,
actualmente Taiwán es reconocido como Estado únicamente por 20 naciones , las cuales en su mayoría son
pequeños Estados que no tienen peso económico o político en el mundo y que mantienen sus relaciones
diplomáticas con Taiwán por los beneficios económicos, (Préstamos blandos, capacitación técnica, además
de su programa de ayuda exterior y otros asuntos de cooperación)

Los asuntos diplomáticos tienen un impacto directo en la formulación de la política comercial taiwanesa,
que hace que dicha política presente características particulares las cuales la convierten en un caso interesante
y dinámico, estas características suponen la elaboración de una política comercial cuyas repercusiones y
efectos van más allá de las relaciones económicas internacionales. Taiwán urge de medidas como zonas
francas, liberación de regímenes de inversión, reducción de barreras no arancelarias, y de este modo buscar
ventajas comparativas con otros países (Rueda, 2015), esto sin duda dinamizaría aún más las relaciones
comerciales de Taiwán, reducirían costos y precios y al final tendría un impacto positivo en la balanza
comercial y por ende en el PIB
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4.3. Apertura Comercial

La globalización se establece atendiendo a la evolución del comercio internacional, tomando como medida
de referencia el peso relativo del comercio en la producción, también llamado grado de apertura externa o
apertura comercial de las economías (OCDE, 2005). Este indicador se define como el porcentaje que inciden
en los flujos de comercio exterior exportaciones (X) e importaciones (M) en el total del PIB; es decir:

(X+M)/PIB * 100
Atendiendo a su construcción, una economía estará más presente en los mercados internacionales cuando

mayor sea su grado de apertura, es decir, cuando mayor sea la participación de las exportaciones más las
importaciones en la producción nacional (Paso, 2014).

TABLA 2
Taiwán: Apertura Comercial 2011 - 2015

Elaboración propia con datos de Directorate - General of Budget, Accounting
and Statistics, Executive Yuan, Republic of China (últimas cifras disponibles).

Según los datos de la Dirección General de Presupuesto, Contabilidad y Estadística, Yuan Ejecutivo
de la República de China, Taiwán tiene una considerable apertura comercial puesto que el impacto del
comercio sobre el PIB fue superior al 100% en el período 2011 – 2014, sin embargo, se ha observado una
disminución sustancial en el porcentaje de apertura comercial para el año 2015 ya que el porcentaje de
apertura comercial se redujo de 114% a 100%, aun experimentado estas disminuciones, la participación en
el mercado internacional de Taiwán es sustancial.

La economía taiwanesa se ve impactada principalmente por dos factores, las manufacturas y el comercio,
esto se ve reflejado en el detalle de la participación en el PIB por sectores, el cual se detalla a continuación:

FIGURA 1
Taiwán: Distribución Sectorial del PIB (porcentajes) 2011-2015

Elaboración propia con datos de Directorate - General of Budget, Accounting and Statistics, Executive Yuan, R.O.C. (Taiwán)

La figura 1 muestra la evolución del PIB por sectores económicos de 2011 – 2015 (últimos datos
disponibles), en el cual se ve reflejado el rol determinante que juega el comercio en la economía taiwanesa,
siendo únicamente superado por el sector manufacturero; el comercio es un elemento fundamental para la
economía en Taiwán, sin embargo, el comercio en los últimos años ha disminuido su impacto en la economía
(ver tabla A1 en apéndices).



Economía y Administración, 2019, vol. 10, núm. 1, Enero-Diciembre, ISSN: 2219-6722

PDF generado a partir de XML-JATS4R 30

4.4. Tratados y Acuerdos

Acuerdo Marco de Cooperación Económica (Economic Cooperation Framework Agreement EFCA)
En 2010 China y Taiwán suscribieron un acuerdo, lo que se convirtió en un hito en las relaciones de ambas

naciones, ya que las relaciones diplomáticas y comerciales entre ambos países eran muy bajas, sin embargo,
el grado de intercambio comercial entre Taiwán y China aumentó desde la suscripción del acuerdo, esto se
ve reflejado en las exportaciones e importaciones, según Bureau of Foreign Trade ( institución encargada de
regular el comercio en Taiwán) en 2016 el 40% de las exportaciones de Taiwán tuvieron como destino China
y el 19% de sus importaciones proceden de China incluido Hong Kong. Estos datos reflejan la importancia
de las relaciones comerciales entre ambas naciones, tanto China representa un importante socio comercial
para Taiwán, como Taiwán para China.

4.5.Acuerdos Comerciales con Centroamérica

Las relaciones comerciales entre los países de Centroamérica y Taiwán son cada vez más dinámicas, los países
de Centroamérica a excepción de Costa Rica y recientemente Panamá, pertenecen a las 20 naciones que
aún tienen relaciones diplomáticas con Taiwán, lo que constituye a estos países en aliados y beneficiarios
de proyectos de cooperación impulsados por Taiwán. Es la cooperación que reciben los países pequeños (en
tamaño y economía) lo que ha permitido que la relación bilateral entre Taiwán y sus aliados aun siga vigente,
lo que se ha constituido en una diplomacia de tipo ̈ comercial¨ o ̈ dolarizada´ (Erikson y Chen, 2007) Taiwán
ofrece múltiples formas de ayuda, a cambio de mantener su cuota de reconocimiento internacional

Actualmente Honduras, Guatemala, Panamá, Nicaragua y El Salvador cuentan con Tratados de libre
Comercio (TLC) con Taiwán, estos tratados tienen un amplio alcance en el espectro comercial y se han
suscrito en forma bilateral con cada uno de los países.

El primero en negociar y suscribir un TLC fue Panamá, el cual entró en vigencia en agosto de 2003 (SIECA,
2003), además de esto, fue el primer tratado que Taiwán suscribió con otro país dándole una gran cobertura
e importancia al mismo, puesto que representaba el rompimiento en el aislamiento comercial (Tratados
Comerciales) y además representaba el inicio de la inserción en la suscripción de tratados de libre comercio,
por lo tanto, marcó una nueva etapa en la política comercial taiwanesa (el tratado se derogó automáticamente
con el rompimiento de las relaciones diplomáticas entre estos países).

Después de la suscripción del TLC con Panamá, otros países centroamericanos suscribieron tratados
comerciales, quedando como modelo para las siguientes negociaciones con otros países. El siguiente país
centroamericano fue Guatemala, este tratado bilateral entró en vigencia a partir del 1 de enero de 2006.
Este acuerdo fue estratégico, Taiwán buscaba un socio comercial que permitiera un acceso más sencillo a
los mercados internacionales como Estados Unidos. Guatemala por su parte, buscó una oportunidad para
ampliar su mercado exportable y así penetrar en el mercado asiático (Rueda, 2015).

Siguiendo el mismo modelo y ejemplo guatemalteco, El Salvador y Honduras comenzaron a negociar un
TLC con la República de Taiwán. En los años 2006-2007, se negoció el tratado y entró en vigencia a partir
del 1 de enero de 2008 en el caso de El Salvador - Taiwán y el 15 de julio de 2008 en el caso de Honduras
- Taiwán. Fruto de estos tratados los países de Guatemala, El Salvador y Honduras (Triángulo Norte de
Centroamérica) agilizaron su comercio (exportaciones e importaciones) hacia el país asiático.
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FIGURA 2
Honduras – Taiwán: Intercambio Comercial 2005 – 2016

4.6. Estadísticas de Intercambio Comercial Honduras, El Salvador y Guatemala - Taiwán

La Figura 2 muestra el intercambio comercial histórico entre la República de Honduras y Taiwán, en la cual se
puede observar la evolución significativa del comercio bilateral, en el período 2008 – 2009, a pesar de que fue
el año en el cual entró en vigencia el TLC tanto las exportaciones como las importaciones disminuyeron, esto
se atribuye esto a la crisis política de Honduras por el golpe de Estado. En 2015 las importaciones alcanzaron
su nivel máximo ($115.40) millones, en cuanto a las exportaciones el volumen más alto fue en 2014 ($35.60
millones).

Haciendo un análisis en cuanto a variaciones interanuales desde que se firmó el acuerdo, se evidencia
que el comercio ha incrementado, en el caso de las exportaciones aumentaron en 77%, mientras que las
importaciones 58% (Ver tabla A2 en apéndice A).

FIGURA 3
Guatemala – Taiwan: Intercambio Comercial 2005 – 2016

La figura 3 muestra las exportaciones e importaciones entre Guatemala y Taiwán; según el Banco de
Guatemala, al igual que Honduras la Balanza Comercial de Guatemala con Taiwán es deficitaria, sin embargo,
en comparación con Honduras históricamente Guatemala exporta mayor volumen y valor mercancías a
Taiwán. Para hacer una comparación, en el año 2010 las exportaciones hondureñas a Taiwán fueron de
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$24.50 millones de dólares, mientras que las de Guatemala fueron de $ 43.70 millones, superando a las
exportaciones hondureñas en $19.2 millones. Con respecto a 2016 las exportaciones hondureñas sumaron
$27.40 millones, por su parte Guatemala exportó $73.40 millones, superando a Honduras por $50 millones,
lo que demuestra un amplio margen las exportaciones entre un país y otro. Las importaciones guatemaltecas
al igual que las exportaciones son superiores a las de Honduras, en el año 2016 Guatemala importó de Taiwán
productos con un valor total de $119.70 millones, mientras que Honduras importó $92.70 una diferencia
estimada de $27 millones.

Luego de haber suscrito el tratado las exportaciones guatemaltecas hasta 2016 habían crecido 82%, un
crecimiento superior al experimentado por Honduras (77%), las importaciones de Guatemala tuvieron
variaciones positivas y negativas, si se compara 2016 con 2006 se observa un descenso en las importaciones
de aproximadamente 18% comparando los $119.70 millones de 2016, con los $141 millones importados
en 2006. Es importante destacar que en 2016 las exportaciones guatemaltecas crecieron y las importaciones
disminuyeron, esto es un avance positivo para la balanza comercial del país centroamericano (ver tabla A3
en apéndice A)

FIGURA 4
El Salvador Taiwán: Intercambio Comercial 2005 – 2016

En la figura 4 muestra las exportaciones e importaciones entre El Salvador – Taiwán en las cuales se aprecia
que El Salvador es actualmente el mayor importador de mercancías de Taiwán, comparándolo con sus vecinos
de Guatemala y Honduras, sin embargo, la balanza comercial es deficitaria por más de 93 millones de dólares,
lo que denota la desigualdad entre exportaciones e importaciones y la excesiva varianza entre un indicador
y otro, sin embargo, su volumen y valor de exportaciones superan al de Honduras, el cual históricamente
a partir de la suscripción del tratado (2008) en términos porcentuales las exportaciones han tenido una
varianza positiva de 78% mientras que las importaciones tuvieron un crecimiento de un 8% (ver tabla A4
en apéndice A)

Luego de analizar el intercambio comercial entre los países del triángulo norte de Centroamérica y Taiwán
se puede concluir que el país que mayor participación tiene en cuanto a relaciones comerciales es Guatemala,
el cual presenta los índices más altos de exportación en la región (comparar tablas A2, A3 y A4 en apéndice A).

Los tres países del Triángulo Norte (Honduras, Guatemala y El Salvador) presentan condiciones similares
en cuanto a su intercambio comercial con el país asiático, todos tienen déficits comerciales y las importaciones
tienen una gran brecha de diferencia con respecto a las exportaciones, uno de los factores que influye en
este fenómeno es el hecho de que los productos importados de Taiwán cuentan con un alto valor agregado,
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situación que puede lograr incrementar su valor en los mercados centroamericanos, según datos del Sistema
de Integración Económica Centroamericano (SIECA, s.f.).

4.7. Productos de intercambio comercial Triángulo Norte –Taiwán

FIGURA 5
Honduras - Taiwán: Distribución porcentual de los principales
productos importados y exportados 2010 – 2016 (septiembre)

Elaboración propia con datos de SIECA

En la figura 5 se observa la evolución de las importaciones de los principales productos originarios de
Taiwán; hasta 2012 los automóviles, tractores y otros vehículos terrestres eran los productos que más se
compraban a Taiwán, tendencia que fue cambiando a partir de 2013, en donde la tendencia que cambió por
plásticos y sus manufacturas. Otro sector que fue aumentando su participación en el mercado hondureño
y que en los últimos tres años fue ganando importancia son los reactores nucleares, calderas, aparatos y
artefactos mecánicos, las máquinas, aparatos y material eléctricos (ver tabla A6 en apéndice A).

Estos productos se evidencian en el sector manufacturas de la República de Taiwán (sector que tiene mayor
participación en el PIB),

Por su parte Honduras exporta a Taiwán en grandes cantidades pescados crustáceos y moluscos, desde
2012 este tipo de productos se han constituido como los más exportados a Taiwán, debido al alto consumo
de animales marinos en el continente asiático, la pasta de madera, papel o cartón, el café, té y especias y la
fundición de hierro y acero, son los productos hondureños que según SIECA tiene una participación más
importante en el mercado asiático específicamente en Taiwán. (Ver tabla A5 en apéndice A).

La diferencia entre los productos exportados por Honduras a Taiwán en comparación con los importados
es el alto valor agregado y nivel de industrialización de los productos que Taiwán vende, no solo a los países
centroamericanos, sino al resto del mundo, en cambio los productos que Honduras vende a Taiwán son
productos o bienes commodities, los cuales son bienes de bajo costo de producción y, por lo tanto, su precio
de mercado también es bajo.
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FIGURA 6
Guatemala – Taiwán: Distribución porcentual de los principales

productos importados y exportados 2011- 2016 (septiembre)
Elaboración propia con datos de SIECA

Al igual que Honduras, Guatemala envía a Taiwán productos de bajo costo y obtenidos de recursos
naturales (ver figura 6) como el café, té, azucares, artículos de confitería, pasta de madera, hierro y acero,
siendo los azucares y artículos de confitería los productos que mayor demanda el mercado taiwanés de
Guatemala. Las importaciones guatemaltecas desde Taiwán se constituyen principalmente por plástico y sus
manufacturas, máquinas y aparatos eléctricos, vehículos, automóviles tractores, reactores nucleares calderas
y máquinas, todos estos productos tienen un alto valor agregado lo que los convierte en bienes de alto costo,
al comercializarse en otros países, sin embargo, al existir un TLC, estos precios disminuyen sustancialmente.
(Ver tablas A9 y A10 en apéndice A)

FIGURA 7
El Salvador – Taiwan: Distribucion porcental de los principales
productos importados y exportados 2011 – 2016 (septiembre

Elaboración propia con datos de SIECA

En la figura 7 se observan los principales productos importados por El Salvador desde Taiwán, los
cuales incluyen vehículos, automóviles, tractores, maquinas aparatos y material eléctrico, reactores nucleares
calderas y plásticos y sus manufacturas. Estos productos son propios de la industria de Taiwán, demuestran
su nivel de avance tecnológico, reflejado en los productos exportados al extranjero.

El Salvador vende a Taiwán pescados, crustáceos, moluscos, pasta para madera papel cartón, café, té, yerba
mate, especias, azucares y artículos de confitería (ver tablas A7 y A8 apéndice A). Se puede decir que en esta
tendencia de exportaciones e importaciones evidencia la ventaja comparativa, la cual indica que un país debe
especializarse en los bienes que produce con mayor eficiencia y compre a otros países lo que produce menos
eficientemente (Ricardo, 1817), los países centroamericanos cuentan con una gran riqueza natural, y venden
productos del sector primario de la economía con un nivel bajo o nulo de industrialización, mientras que
Taiwán se especializa en vender productos tecnológicos, con alto valor monetario y alto valor agregado.
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4.8. Importancia Comercial de Taiwán para el Triángulo Norte de Centroamérica

El Triángulo Norte de Centroamérica tiene características muy similares en términos comerciales, uno de
los elementos en los cuales tienen similitudes es en los principales socios comerciales, dentro de los cuales
se identifica a Estados Unidos como el principal socio comercial de los tres países, el resto de los países
centroamericanos son también principales socios comerciales entre sí. Para el caso de Honduras Alemania es
su tercer socio comercial (ver tablas A11, A12 y A13 en apéndice A)

Taiwán no tiene un alcance comercial tan alto en los países centroamericanos en el caso de Guatemala,
Honduras y El Salvador, representa únicamente el 1% de las transacciones comerciales de exportación (ver
figura 8).

Taiwán no está dentro de los 10 principales socios comerciales de El Salvador Guatemala o Honduras, pero
estos países son aliados políticos y diplomáticos de Taiwán lo que puede hacer que las relaciones comerciales
se manejen con mayor eficacia. Las relaciones de los países del triángulo norte de Centroamérica van más allá
de lo comercial y se concentran en la cooperación. Los campos sociales, culturales y políticos son puntos de
convergencia entre los Estados del Triángulo Norte y Taiwán.

FIGURA 8
porcentaje representativo de Taiwán en Honduras, El Salvador y Guatemala por volumen de exportaciones

Elaboración propia con datos de Banco Central de Honduras, Banco Central de Reserva y Banco de Guatemala (2016)
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4.9. Rumbos de las Relaciones comerciales de Taiwán con Hondura

En el marco de la visita de la presidenta taiwanesa Tsai Ing-wen (Enero 2017) la Secretaria de Desarrollo
Económico e Inclusión Social dio a conocer el interés en suscribir un nuevo TLC con la República de
Taiwán, en la cual formarían parte los países de Guatemala, El Salvador y Honduras; de esta manera, habría
una unificación entre los tratados ya existentes, lo que agilizaría las relaciones comerciales entre los países
miembros, además, las ¨reglas del juego¨ cambiarían significativamente con la suscripción de un nuevo TLC

Para profundizar y tener un panorama claro sobre lo que se espera al suscribir un nuevo TLC se realizaron
entrevistas a la unidad de Negociaciones de Tratados de la Secretaria de Desarrollo Económico de Honduras
y en la cual los expertos respondieron lo siguiente:

Jorge Pinel asesor de Dirección de Tratados manifestó que al suscribir un nuevo acuerdo multilateral
“En general se busca ampliar el alcance del tratado de libre comercio, en ese sentido se espera una mayor
desgravación arancelaria, en menor tiempo posible y con alcance para el mayor número de productos posible”.

Como partes de los beneficios del nuevo TLC se pretende “aumentar las cuotas exportables de algunos
productos, lo que beneficiaria económicamente a algunos sectores como el azucarero, camaronero, textil,
agroindustrial, entre otros, esto lógicamente impactaría positivamente a las regiones en las cuales se
produzcan estos bienes, y se vería reflejado en el incremento de los empleos, economías más dinámicas y una
mayor producción local, para crear una mayor oferta exportable” también es de suma importancia mencionar
que “La cooperación taiwanesa ha jugado un papel importante en el país en los últimos años, principalmente
en materias de apoyo técnico y monetario orientado con prioridad hacia las MYPIMES del país estos fondos
generan beneficio social con el surgimiento de nuevas empresas las cuales a la postre generaran empleos”.

Uno de los mayores beneficios de la suscripción de tratados es el percibido por los exportadores por lo cual
“De suscribirse un nuevo TLC se buscarían las estrategias oportunas para promover más las exportaciones a
un mercado prometedor como lo es el mercado taiwanés y para que los empresarios hondureños aprovechen
los beneficios derivados del mismo”.

“En cuanto a los tributos se produciría lo que se denomina un ̈ sacrificio fiscal¨ porque se dejan de percibir
tributos por las exportaciones e importaciones, mismas que se recuperan en parte a través del impuesto sobre
ventas”. (Pinel, 2017)

Por su parte el licenciado Cesar Díaz quien funge como director de Negociaciones de la Secretaria de
Desarrollo Económico declaró que “lo que se pretende es realizar un estudio en el cual se buscaría la
convergencia que existe en los tres tratados ya suscritos y de esta manera unificar los reglamentos” (Diaz,
2017).

5. CONCUSIONES

Las relaciones comerciales internacionales son una herramienta de desarrollo que los países implementan con
el objetivo principal de generar crecimiento económico. Los índices económicos alcanzados por los países
asiáticos los convierten en una región atractiva para establecer relaciones comerciales. Existe un grupo de
países que se destacan sobre los demás, es el caso de Hong Kong, Singapur Corea del Sur y Taiwán, conocidos
como los cuatro tigres asiáticos. Sus estrategias esta orientadas hacia los avances tecnológicos, políticas
sustitutivas de importación orientándose luego a las exportaciones, demostrando crecimiento en calidad,
cantidad y bajos precios de sus productos, alcanzando mercados internacionales y cambiando paradigmas
mundiales

Taiwán actualmente tiene una leve participación en los intercambios comerciales de los países del triángulo
norte de Centroamérica, sin embargo, las relaciones de los países (Honduras, Guatemala y El Salvador) con
Taiwán van en ascenso, impulsadas principalmente por las políticas de cooperación implementadas por el
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gobierno de Taiwán, los cuales, benefician a muchos ciudadanos y empresarios de la región, esto convierte a
Taiwán más que en un aliado comercial, en un aliado estratégico para Guatemala Honduras y El Salvador y
a estos países en aliados diplomáticos para Taiwán.

Las implicaciones de cualquier país al reconocer como Estado a Taiwán se derivan básicamente en no
reconocer a China (continental) como tal, las cuales de una u otra manera terminan afectado las relaciones
comerciales con dicho país, China es quizá un mejor prospecto como socio comercial, sin embargo, Taiwán
es definitivamente un mejor socio diplomático y un mejor apoyo en materia de cooperación, en esto se
fundamenta la solidez de las relaciones triangulo norte de Centroamérica – Taiwán.

Los rumbos que tomarán las relaciones comerciales de Taiwán con Honduras, El Salvador y Guatemala
se fundamentan en el interés de analizar la convergencia en los tratados existentes de forma unilateral de
Guatemala, Honduras y El Salvador; interés que radica en el objetivo de lograr suscribir un nuevo TLC de
carácter multilateral, pretendiendo así lograr un incremento de los flujos comerciales entre los países y de esta
manera beneficiar a diferentes sectores económicos y por ende contribuir al desarrollo humano de la región.

El principal objetivo de suscribir un nuevo TLC es buscar la aceleración de la desgravación arancelaria,
se establecerían mejores medidas de salvaguardia, normas de origen entre otros, esto agilizaría las relaciones
comerciales entre los países, pero además de estos factores las ¨reglas del juego¨ cambiarían con la suscripción
de un nuevo TLC.

ANEXOS

TABLA A1
Estructura del PIB según sectores de la Economía 2011 – 2015.
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TABLA A2 HONDURAS
Taiwán: Exportaciones e Importaciones 2005 – 2016

millones de USD y porcentaje de crecimiento (US$ Millones)

TABLA A3
Guatemala – Taiwán: Exportaciones e Importaciones 2005 – 2016

millones de USD y porcentaje de crecimiento (US$ Millones)
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TABLA A4
El Salvador – Taiwán: Exportaciones e Importaciones 2011

-2016 millones USD porcentaje de crecimiento (US$ Millones)

TABLA A5
Principales productos exportados por Honduras a Taiwán 2005-2016 Septiembre)

Elaboración propia con datos del Sistema de Estadísticas de Comercio Centroamericano SEC-SIECA
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TABLA A6
Principales productos importados de Taiwán por Honduras 2005–2016 (septiembre)

Elaboración propia con datos del Sistema de Estadísticas de Comercio Centroamericano SEC-SIECA

TABLA A7
Principales productos exportados por El Salvador a Taiwán 2005–2016 (Septiembre)

Elaboración propia con datos del Sistema de Estadísticas de Comercio Centroamericano SEC-SIECA

TABLA A8
Principales productos importados de Taiwán por El Salvador 2005-2016 (septiembre)

Elaboración propia con datos del Sistema de Estadísticas del Comercio Centroamericano SEC-SIECA.



Jeison Eduardo Gomes Escobar, et al. El análisis de las relaciones comerciales de Taiwán con los p...

PDF generado a partir de XML-JATS4R 41

TABLA A9
Principales productos exportados por Guatemala a Taiwan 2005-2016 (Septiembre)

Elaboracion propia con datos del Sistema de Estadisticas del Comercio Centroamericano SEC-SIEC

TABLA A10
Principales productos importados de Taiwan por Gatemala 2005-2016 (Septiembre)

Elaboración propia con datos del Sistema de Estadísticas del Comercio Centroamericano SEC-SIECA
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TABLA A11
Honduras: principales socios comerciales por valor de exportaciones 2016 (US$ Millones)

TABLA A12
El Salvador: principales socios comerciales por valor de exportaciones 2016 (US$ Millones)
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TABLA A13
Guatemala: principales socios comerciales por valor de exportaciones (US$ Millones)
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