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Introduccion

Resumen: El presente trabajo aporta herramientas innovadoras
y utiles de investigacién para realizar un Andlisis Politico-
Critico de la prensa como un actor de poder predominante,
desde un enfoque posmarxista. Se proponen recursos para
analizar la construccién mediitica de las noticias, el encuadre,
las posiciones de la prensa frente a otros/as actores y los
modos de distorsién, recontextualizacion, exclusion y falsedad
informativa. Luego, se aportan herramientas para el estudio
de la prensa escrita en perspectiva comparada. En la segunda
parte, se despliegan estrategias metodoldgicas para la investigacion
empirico-discursiva de la prensa y se ejemplifica sobre sus usos.

Palabras clave: Teoria de la hegemonia, Medios de comunicacién
y politica, Ideologia, Agenda setting y encuadre medidtico,
Investigacién social.

Abstract: This work provides some innovative and useful research
tools to carry out a Political-Critical Analysis of the press as an
actor of predominant power, from a post-Marxist approach. It
proposes resources to analyze the media construction of news,
the framing, the positions of the press about other actors, and
the modes of distortion, recontextualization, exclusion and false
information. Then, it provides tools for the study of the written
press in a comparative perspective. In the second part, it proposes
methodological strategies for empirical-discursive research on the
press and exemplified about its uses.

Keywords: Theory of hegemony, Media and politics, Ideology,

Agenda setting and framing, Social research.

Para la teoria de la hegemonia de Laclau lo social estd atravesado por relaciones
desiguales de poder, antagonismos y formas de dominacién constitutivos
(Laclau, 1993). De este modo, el andlisis politico-discursivo no se reduce a
ciertos agentes (por ejemplo, dirigentes de partidos politicos o sindicalistas) o
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espacios (por ejemplo, el Congreso), sino que atraviesa las diferentes estructuras,
organizaciones y espacios en los que se expresan relaciones de poder y se ejerce
influencia social. Como destaca Oscar Landi: “La definicién de lo que es y de
lo que no es politico en la sociedad en un momento dado, es producto de los
conflictos por la hegemonia” (Landi, 1988: 202).

La teoria laclauiana no analizé el papel de los medios de comunicacién
como actores politicos, es decir, como actores de poder. Desde América
Latina algunos estudios destacaron la mediatizacién politica (Da Porta, 2000;
Magrini y Quiroga, 2017) y analizaron el discurso de los medios masivos (Fair,
2010). Sin embargo, son escasas las investigaciones en el Andlisis Politico del
Discurso (APD). En respuesta a este problema, en este trabajo articularemos
herramientas conceptuales del Andlisis Critico del Discurso (ACD), la teorfa de
la enunciacién, la teoria de la agenda setting y el encuadre mediatico. De este
modo, buscamos contribuir a lo que definimos como un Andlisis Politico-Critico
del Discurso (APCD) de los medios, desde una perspectiva posmarxista.

Consideraciones para el andlisis de la prensa en la investigacion social

La prensa escrita, y en particular los diarios de circulacién nacional, son una
fuente relevante y util para recabar informacién y realizar un analisis de los
discursos en la investigacién. Esta importancia se justifica por:

Capacidad de establecer la agenda publica: los principales diarios matutinos
de alcance nacional tienen una capacidad privilegiada de jerarquizar y fijar la
agenda de cuestiones o temas de conversacion publica (“agenda setting”) y el
encuadre (frame) de las noticias'. De este modo, son los principales encargados
de instalar las tematicas y acontecimientos que luego son reciclados en la radio
y television.

Acceso a discursos de una pluralidad de actores de poder que construyen
en ese espacio hegemonia: el andlisis de la prensa escrita permite abordar los
argumentos publicos y las practicas sociales e institucionales de una multiplicidad
de actores politicos y sociales que construyen sentido y disputan por la
hegemonia. Actualmente, ademis, los principales diarios reproducen en sus
portales electrénicos acontecimientos y discursos de diversos actores/as que son
enunciados en otros soportes y plataformas (audiovisuales, digitales).

Caja de resonancias que amplifica y expande los discursos: en el marco de
la mediatizacién de la politica (Mata, 1992; Vommaro, 2008; Ferndndez, 2014),
los diarios nacionales incrementan y amplian el rango de influencia, alcance social
y capacidad performativa de los discursos que desde alli se enuncian (Sinchez,
2008: 820). En estas circunstancias, actian como una caja de resonancias en
donde los discursos se publicitan, se expanden y alcanzan mayor gravitacién
politica.

Constituyen empresas de medios diversificadas e integradas: los principales
diarios forman parte de grupos econdmicos privados con fines de lucro
y defienden intereses particulares (aunque discursivamente estructurados).
Una parte de estas empresas constituyen conglomerados que concentran la
informacién de forma oligopdlica y estdn diversificados hacia otros medios de
comunicacion (Murciano, 2004; Mastrini y Becerra, 2006; Becerra y Mastrini,
2017). De este modo, tienen una mayor capacidad de extender un mismo
discurso y potenciar su rango de influencia social.
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Forman un ecosistema medidtico: actualmente los principales medios de
prensa escrita integran un ecosistema medidtico que incluye diversos contenidos
audiovisuales e interactivos, a través de portales digitales con informacién
actualizada y renovada de forma constante. También disponen de aplicaciones
moviles (apps) con noticias interactivas que generan una convergencia con los
medios tradicionales®. De este modo, la informacién de la prensa se retroalimenta
y adquiere mayor difusién social.

Alta capacidad de emplazamiento material: a nivel metodoldgico, la prensa
escrita dispone de una capacidad de emplazamiento que la constituye en una
plataforma privilegiada para el analisis textual de los discursos. La grafica es
capaz de fijar ciertas ideas centrales que la television, por el fluido de su lenguaje
centrado en las imagenes fugaces ¢ instantdneas, no puede emplazar. Ademds,
la palabra escrita permite un desarrollo més profundo de los temas y un mayor
control por parte del lector/a, que puede imprimir su tiempo de comprensién a
la lecturay releer (Landi, 1992: 100-101, 138).

Facilidad de acceso: las fuentes de prensa son de fécil acceso. Las hemerotecas
més equipadas disponen de archivos completos de los principales diarios
impresos nacionales. Ademds, los portales on/ine de la mayoria de los periddicos
permiten la consulta de ediciones anteriores (hemeroteca digital) y disponen de

buscadores digitales de contenidos”.

En la Argentina la prensa escrita constituye una plataforma privilegiada para
el andlisis politico, ya que es el principal medio que establece la agenda publica e
instala las temdticas alrededor de las cuales gira la rueda informativa diaria de la
televisién y la radio (Landi, 1992: 95). Los diarios matutinos de alcance nacional
tienen una mayor capacidad para establecer la agenda de temas y noticias que
luego son reciclados y ampliados en programas informativos radiales y televisivos
(Landi, 1992: 138). Ademds, los enunciados y pricticas discursivas de los/las
principales actores de poder dirigencial son reproducidos y amplificados en estos
medios.

Por otro lado, en nuestro pais existen desde la reforma del Estado de los
afios 90 conglomerados medidticos integrados y diversificados que concentran
la informacién de forma oligop(’)lica4. Por ejemplo, el diario Clarin integra un

enorme grupo econémico-medidtico que, entre otras empresas, es duefio de la
red Cablevisién, Canal 13, el canal de cable Todo Noticias (TN) y Radio Mitre,

asi como de un conjunto de diarios y canales repetidores del interior del pais’.
Clarin, ademas, es el periddico de mayor tirada nacional, e incluso esta entre los
dos de mayor extensién de todo el mundo hispano (Mastrini y Becerra, 2006:
87). De este modo, el conglomerado controla el principal periddico, algunas de las
radios més influyentes, el segundo canal de television abierta més visto y la sefal
de television de pago mas vista del pais (Becerra y Mastrini, 2017: 76). El diario
La Nacidn, por su parte, es dueno del canal de televisién por cable La Nacién
+°, Al formar parte de empresas multimedias integradas, hacen circular la misma
informacién por diversos medios y se citan y reproducen mutuamente (Landi,
1992: 139).

Pero ademds, los principales diarios disponen actualmente de portales de
noticias que reproducen los contenidos de manera digital. En el escenario
argentino, los portales de noticias mds importantes son Clarin, La Nacién e
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Infobae (Koziner, 2020: 48). Los portales online incorporan una multiplicidad
de textos escritos, audios, videos, fotografias, animaciones e informacién
digitalizada’. Los periédicos también difunden contenidos interactivos a través
de aplicaciones méviles (apps) en el teléfono celular. De este modo, la prensa
escrita y los portales de noticias digitales (que pertenecen a los mismos grupos
medidticos) no s6lo contribuyen a instalar la agenda de temas de la radio, la
televisién y las redes sociales, sino que reproducen y amplifican contenidos
audiovisuales ¢ interactivos de otros medios.

Debido a que en el escenario actual la prensa escrita forma un ecosistema
medidtico que incluye contenidos digitales e interactivos, en la investigacion se
pueden abordar los discursos en los portales electronicos e incluir diferentes
soportes (imégenes, audios, etc.), transcriptos textualmente.

Por tltimo, es importante tener presente que los periddicos son actores
politicos que defienden intereses particulares (lucrar) y ejercen relaciones de
poder (buscan influir a la audiencia y a otros/as actores del sistema politico)
(Califano, 2015). Como actor politico, la prensa de alcance nacional tiene los
recursos para jerarquizar la informacion y amplificar ciertas voces, pero también
para relegar, menospreciar y silenciar ciertas voces y acontecimientos noticiables
(Sénchez, 2008; Laguado, 2011: 43). Esto no invalida el andlisis de la prensa
escrita como un soporte privilegiado para la investigacién. En cambio, refuerza
la necesidad metodolédgica de escoger al menos dos diarios con concepciones
politicas opuestas para sortear estos problemas (Fair, 2017).

Herramientas tedricas para investigar a la prensa escrita como un actor
politico

Los medios de prensa pueden tomarse como plataforma de andlisis de los
discursos de otros/as actores o como un actor politico clave. Esta tltima opcién
permite estudiar criticamente los posicionamientos de la prensa como un actor de
poder predominante. En este trabajo nos centraremos en los principales periédicos
nacionales como actores politicos, a través de un abordaje textual.

Si el objetivo de la investigacién consiste en analizar como se posiciona
politicamente la prensa y construye ciertas estrategias discursivas, se puede
estudiar la construccién de las noticias, el encuadre, las posiciones frente a
otros/as actores y las estrategias de distorsion, recontextualizacion, falsedad y
ocultamiento de informacién. Estos recursos se pueden analizar en portadas,
editoriales, columnas periodisticas u otros espacios (ilustraciones, chistes).

El andlisis de la construccion de las noticias en la prensa

Para estudiar cémo construyen las noticias los medios dominantes de prensa
escrita, proponemos los siguientes recursos:

Anilisis de los enunciados: estudia textualmente las cadenas de equivalencias,
las fronteras politicas®, las metaforas y metonimias.

Andlisis de la enunciacién: estudia textualmente las marcas de subjetividad, la
capacidad agentiva, las modalidades y estrategias enunciativas y sus valoraciones

politicas9.

Marcas de subjetividadloz entre las marcas de subjetividad mds relevantes
destacamos:
Adjetivos: por ejemplo, el polémico funcionario Guillermo Moreno.

Condicionales: los condicionales (habria, podria, seria) muestran una apertura
del agente a la duda (Fairclough, 2003: 166). Al hacer uso del condicional, la
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enunciacién no es plenamente asumida por el/la enunciador (Garcia Negroni,
2016: 46). Por ¢jemplo, Cristina Fernandez habria echado a sus empleadas.

Verbos introductores: los verbos introductores (asegurd, revels) son relevantes,
ya que orientan sobre cémo deben ser entendidas las palabras del otro/a
(Balmayor, 1999: 154). Por ¢jemplo, el Presidente asegurd que este mes no va a
haber un incremento de tarifas.

Impersonales: los impersonales omiten al enunciador y contribuyen a diluir
la responsabilidad del periodista/medio sobre sus enunciados (Amado, 2016:
156-158). Por ejemplo, se anunciardn inversiones.

Uso de negritas, subrayado o mayusculas: contribuyen a resaltar ciertos
enunciados.

El anélisis de las marcas textuales de subjetividad, junto con los mitigadores

y reforzadores'!, permite detectar grados de valoracién de valencia positiva o

' 12
negativa de la prensa sobre determinados/as agentes, objetos o fenémenos

b.Capacidad agentiva: analiza los procesos que fijan diversos roles a los/las
agentes (mds activo o pasivo). Para un Anélisis Politico-Critico del Discurso de
la prensa, adquiere relevancia el uso de la voz pasiva y las frases subordinadas,
que reducen la capacidad agentiva (Fairclough, 2003). De esta forma, una misma
realidad puede ser presentada como resultado de la actividad de un/a agente que
lleva adelante determinados procesos, o los actores ser situados como pacientes
de procesos efectuados por otros, reemplazados por objetos o por entidades
abstractas . Por ejemplo, El mercado le quit6 apoyo al gobierno, o La crisis caus6
dos nuevas muertes (famosa portada de Clarin del 2002).

c. Modalidades y estrategias enunciativas: analiza las estrategias discursivas

que construyen los medios. Por ejemplo, presentarse como periodismo

.. .13
independiente

d.Otras estrategias discursivas que construyen los medios para ejercer
poder: entre ellas, la sustitucién de una palabra por otra, la exageracién de
detalles o la psicologizacion individual de problemas sociales (Jorgensen y Philips,
2010: 150-151). Por ejemplo, el sindrome de hubris presidencial. Estas estrategias
son usadas por la prensa para jerarquizar ciertos enunciados como verdaderos y
degradar o excluir otros.

Los enunciados y la enunciacién se pueden estudiar en las portadas y/o en el
cuerpo de las noticias de los diarios:

Portadas: incluye los titulares de la noticia, la volanta y el copete.

Cuerpo de la noticia: incluye la organizacién de la informacién, que
habitualmente presenta el cldsico esquema introduccién, desarrollo y cierre
(Sayago, 2015: 586).

Construccidn del encuadre medidtico de las noticias

El andlisis de la prensa como un actor politico clave permite estudiar los
recursos que utilizan las empresas de medios y sus referentes para ejercer poder
a través de los relatos noticiosos (crénicas) de un acontecimiento, fenémeno
o proceso (Sayago, 2015). Uno de los recursos més relevantes es el encuadre
(“frame”) que usan para presentar informacién (Aruguete, 2015). Ello incluye:

a.Formas, tamafos y estilos tipograficos de las noticias: analiza el modo de
presentacién de los titulos y subtitulos de columnas y editoriales, los copetes,
formas y tamafos de las fuentes tipograficas. Los periédicos debe decir “usan
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con frecuencia letras en negrita, cursivas (bastardillas) o subrayados para resaltar
informacién y guiar a los/las lectores sobre los aspectos que deben priorizar en
la lectura. Los diversos tamanos de letras suelen utilizarse para acentuar, marcar
distancia o reducir la visibilidad de ciertos enunciados.

b.Uso de fotografias e ilustraciones graficas: analiza tamanos, formas
y ubicacién de fotografias, junto con el contenido del texto que lo
acompana, en portadas de diarios y notas de opinién. También los dibujos
o ilustraciones gréficas que simbolizan al Presidente/a u otros/as actores
relevantes (habitualmente, en forma de parodia), que expresan posiciones
politicas especificas.

c.Modos de citado: analiza las formas de citar, a través del uso de un
estilo directo o indirecto. El estilo directo procura reproducir textualmente las
palabras con las que se ha expresado el/la autor/a, por lo que se vincula con
una pretensién de literalidad. Una marca textual tipica del discurso referido
directo es el uso de comillas, que produce un efecto de fidelidad al original
y veracidad y genera una impresién de objetividad (Vasilachis de Gialdino,
2013: 186). Al usar el entrecomillado el medio/periodista evita hacer un juicio,
que traslada al interlocutor (Amado, 2016: 52). A su vez, se pueden detectar
tres variantes de encuadre: (1) Dijo Ramirez: “La actividad fue exitosa porque
participé mucha gente”. (2) “La actividad fue exitosa porque participé mucha
gente”, dijo Ramirez. (3) Ramirez: “La actividad fue exitosa porque participd
mucha gente” (Sayago, 2022: 9-10). Estas formas construyen diferentes grados
de capacidad agentiva.

La cita indirecta no se presenta como una reproduccion fiel de las palabras de
otro/a locutor, sino de una versién que construye la prensa sobre lo enunciado
por otro/a locutor (Garcfa Negroni y Tordesillas, 2023: 139). Para analizar
el estilo indirecto, adquieren relevancia los marcadores, que diferencian la voz
del medio/periodista de la citada (Segiin X, En palabras de X, Como sesiala X)
y expresan grados mayores o menores de distancia del enunciador frente a lo
enunciado (Maingueneau, 1980). Por ejemplo, al usar el modalizador “Segin
dijo”, el medio/periodista deja en claro su distancia con la declaracién (Amado,
2016: 50). Otro mecanismo de la prensa es el empleo del off the record: “Segan
altas fuentes”, que se apoya en una argumentacién de autoridad que queda en el
anonimato y diluye la responsabilidad del periodista (Amado, 2016: 156-157).
También son centrales los verbos introductores (anuncid, asegurd, revels), que
orientan sobre cémo deben ser entendidas las palabras del otro/a. Por ejemplo,
en la frase “El Alto Tribunal entendis”, hay una separacién de la voz del diario
respecto a la afirmacién de los hechos (Vasilachis de Gialdino, 2013: 185).

La posicion politica de la prensa sobre otros actores de poder

Un recurso relevante para un Anélisis Politico-Critico del Discurso consiste en
estudiar como representan los medios a otros/as actores politicos. Identificamos
dos opciones para la investigacion:

a.Andlisis del discurso de referentes del oficialismo: estudia los
posicionamientos de la prensa sobre figuras relevantes del Gobierno y/o aliados.

b.Anélisis del discurso de referentes de la oposicidon: estudia los
posicionamientos sobre figuras relevantes de la oposicién y/o aliados.

Desde la teoria de la agenda setting se ha destacado el concepto de “valencia”,
que refiere al cardcter evaluativo de las noticias, las cuales pueden ser presentadas
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de manera explicitamente negativa o positiva (Zunino, 2016). Estos recursos
permiten analizar si los diarios tienen una posicién mds fuertemente critica o
complaciente con el Gobierno y sus referentes y con los principales partidos y
dirigentes de la oposicién no medidtica.

En lainvestigacion, el/la analista puede centrarse en la construccién medidtica
del/la Presidente/a, o estudiar por separado los discursos sobre el Presidente/
a y miembros de su Gabinete. Por ejemplo, si un estudio se propone
investigar la posicion politica de Clarin sobre el gobierno del Frente de Todos
(2019-2023), puede analizar de forma separada discursos sobre el presidente
Alberto Fernandez, la vicepresidenta Cristina Fernindez y su Ministro de
Economia. Para profundizar el analisis, puede incluir a figuras del sindicalismo y
los movimientos sociales.

También se puede investigar como referentes de laempresa de medios expresan
un apoyo mds o menos intenso a dirigentes de partidos opositores y empresarios/
as aliados, al tiempo que intentan deslegitimar (de un modo més o menos
fuerte) a exponentes del Gobierno y aliados. Para ello, se puede elegir a figuras
representativas de las entidades. Esta opcidn permite analizar la posicion politico-
ideoldgica del medio sobre referentes del oficialismo y de la oposicién no
medidtica.

Por ultimo, se pueden analizar los cambios histéricos en los discursos de la
prensa, incluyendo los temas de agenda, el encuadre de las noticias, las estrategias
enunciativas y el posicionamiento frente a otros/as actores.

Modos de distorsidon, recontextualizacion, falsedady ocultamiento de informacion

El estudio de las estrategias mediaticas de tergiversacién y ocultamiento de
informacién es relevante para un APD con contenido critico. En particular,

permite abordar la “agenda cutting”M. Identificamos los siguientes ejes para la
investigacion de la prensa:

a.Distorsion de la informacién: la distorsién o manipulacién puede ser sobre
datos o frases textuales de agentes. En relacién con los datos histéricos, el/la
analista debe examinar si la informacién publicada distorsiona el contenido de la
noticia. En cuanto a las frases de los/las agentes, debe analizar si la informacién
que publica el diario es fidedigna (es decir, si reproduce textualmente lo
efectivamente dicho o escrito), o altera (y en qué grado) lo que el/la o los/las
agente/s enunciaron, para hacerle/s decir una idea o argumento que se aleja (o
incluso es antagdnico) de lo enunciado. Por ejemplo, aunque se supone que los
medios usan las comillas para referirse a citas literales, puede que la cita no sea
literal, o que la noticia no reproduzca textualmente el enunciado original de X
agente/s.

b.Falsedad informativa: aunque no existe una realidad objetiva ni univoca,
puede haber informacién que sea deliberadamente falsa. Por ejemplo, si un
diario publica en una columna biografica que Ernesto Laclau en su juventud fue
funcionario del gobierno bolchevique en la Unién Soviética, esta informacién es
falsa. De modo tal que se debe examinar con una actitud critica (y no ingenua) si
los medios publican noticias falsas.

c.Informacion relevante excluida de su publicacion: la informacién relevante
excluida es valiosa como objeto de estudio, ya que implica una toma de posicién
politica del medio. Incluye tanto datos o hechos noticiables no publicados, como
ciertas voces invisibilizadas.
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d.Recontextualizacion: consiste en la apropiacién de elementos de una
practica social dentro de otro contexto (Fairclough, 2003: 32-34). Puede adquirir
una valencia positiva o negativa. En la primera, el discurso acuerda y apoya el
discurso citado. En la segunda, lo cuestiona. Ademas, el/la analista puede detectar
si la recontextualizacion es gradualmente mas fuerte o més débil (Sayago, 2015).

A diferencia de las estrategias de distorsion, en la recontextualizacién la prensa
no modifica el nicleo que estructura lo enunciado por los/las agentes citados.

Es importante destacar que no todos los discursos que excluyen informacién
relevante o publican noticias con datos falsos, son atribuibles a un
intento malintencionado de manipulacién informativa. Puede haber errores,
imprecisiones u omisiones involuntarias. La ética periodistica exige en estos casos
que lainformacién falsa o imprecisa se rectifique en las ediciones inmediatamente
posteriores (suele publicarse en un apartado con el titulo “fe de erratas”). En caso
que no existan las rectificaciones, sean muy tardias o adquieran una visibilidad
infima, estos datos son relevantes.

El Andlisis Politico-Critico del Discurso de la prensa en perspectiva comparada

El andlisis politico-critico del discurso también permite investigar dos o
mis diarios, tanto con una orientacién ideoldgica similar, como opuesta. Si se
escogen dos diarios ubicados en el cuadrante derecho del espectro ideoldgico,
permite focalizarse en periddicos que representan a los sectores dominantes. El
analisis comparado es util para estudiar convergencias de posiciones y detectar
modulaciones o variantes internas en las discursividades. La eleccién de medios
opuestos permite contrastar discursos antagénicos de la prensa sobre un mismo
fenémeno.

Sayago ilustra con el ejemplo de la construcciéon medidtica de una protesta
minera. Hace hincapi¢ en las representaciones discursivas de la prensa escrita
frente a las acciones de una comunidad especifica ante un emprendimiento
minero. A través de la comparacién de dos medios antagdnicos, pueden
estudiarse los modos de justificacién del conflicto, la descripcién de los hechos, la
caracterizacion de los/las actores involucrados, el tono del relato, las referencias
al rol del gobierno y del Estado. A partir de estas categorias tematicas, el analisis
puede centrarse en la cantidad de crénicas producidas por cada medio, el grado de
relevancia otorgado al conflicto, la extensién de las noticias y las citas a dirigentes
gubernamentales, miembros de la comunidad o representantes de la empresa
(Sayago, 2014).

Estrategias metodoldgicas para investigar a los medios de prensa como
actores claves

Para estudiar a la prensa escrita como un actor politico clave se debe tomar
en cuenta que forman parte de empresas capitalistas que buscan maximizar sus
ganancias y disponen de diversas lineas editoriales. Ademas, tienen diferentes
alcances y grados de influencia politica y social. Aunque los medios (entre ellos,
los de prensa escrita) nunca son neutrales, puede haber diferentes posiciones
internas y variar con el tiempo. Por lo tanto, la investigacién debe tomar una
actitud lo mds rigurosa y honesta posible, evitar la etiquetacién a priori de los
discursos y procurar apegarse al andlisis textual de lo enunciado, sin que ello
implique adoptar un mitico objetivismo cientifico. En caso que se formulen
hipétesis, las mismas deben confrontarse con los textos del corpus a través de un
razonamiento abductivo o retroductivo (Arnoux, 2009: 38).
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Estrategias para seleccionar al medio como objeto de estudio

Si el/la analista pretende estudiar los discursos de la prensa escrita como
actores de poder, debe justificar metodoldgicamente la seleccién del medio. Para
ello, puede tomar como variables su orientacién politico-ideoldgica, su alcance
geografico, su tirada diaria y su relevancia social. Por ejemplo, si el objetivo
es investigar las estrategias discursivas de Clarin sobre el gobierno de Alberto
Fernindez, tiene que justiﬁcar por qué escogid a este medio como un actor
politico clave. Se debe indicar que Clarin es el principal periddico de circulacién
nacional de Argentina y que forma parte de un grupo econédmico concentrado.
La concentracién de la propiedad de medios contribuye a ampliar la circulacién y
ala capacidad performativa de la empresa. También se puede mencionar su poder
de fijar la agenda (“agenda setting”) y el encuadre (“framing”) de las noticias.

Es recomendable incorporar un apartado en la investigacién que describa la
conformacién histérica del periédico, su tirada diaria y su posicién politica. El
analisis puede describir cémo se constituyé Clarin en un grupo multimedios
durante los afios 90, las transformaciones ideoldgicas de la empresa, y marcar
hitos de este proceso, como laley de medios del 2009. La bibliografia puede servir
de respaldo15.

Estrategias para estudiar el posicionamiento politico de la prensa

La investigacion critica de la prensa en el APD puede estudiar las portadas del
diario, editoriales y/o columnas periodisticas:

Andlisis de los editoriales: los editoriales son importantes para el APD, ya que
constituyen la voz oficial de la empresa. Se puede colocar el ¢je en el titulo y el
cuerpo de la noticia y estudiar las cadenas, fronteras, metaforas y metonimias,
marcas de subjetividad, modalidades y estrategias de enunciacién. Para analizar
la posicién de la prensa en torno a politicas de gobierno, puede focalizarse en los
editoriales.

Anilisis de las columnas periodisticas: los diarios tienen notas de periodistas
y columnas de invitados/as o figuras externas que escriben ocasionalmente. El
andlisis puede centrarse en las notas de editores-jefes/as de secciones y periodistas.
Se puede analizar el titulo, volanta, bajada y cuerpo de la noticia, y abordar las
cadenas, fronteras, metdforas y metonimias que usan, marcas de subjetividad
y estrategias de enunciacién. Para analizar la posicion de los/las periodistas en
torno a politicas publicas, pueden estudiarse las columnas que refieran a la/las
politicas seleccionadas. También se puede analizar la columna de chistes y las
ilustraciones humoristicas.

En la investigacion se puede articular el estudio de las portadas, editoriales (si
las hubiere) y columnas periodisticas. Ello permite detectar posiciones en tensidn.

Para estudiar el posicionamiento politico de la prensa, se puede colocar el eje
en las cadenas y fronteras, las metdforas y metonimias y las marcas textuales de
subjetividad (adjetivos, tiempos verbales, condicionales, impersonales). A partir
de alli, pueden estructurarse paquetes de discursos con base en sus regularidades
y detectar los significantes clavel6. También se pueden analizar las estrategias
argumentativas de la prensa y cémo ubican los enunciados de los/las actores a
través del uso del estilo referido indirecto, frases subordinadas y voz pasiva. Los
mitigadores y reforzadores resultan utiles en este sentido.

Otra opcién es analizar la frecuencia (cantidad de noticias publicadas) y el
tamafo de la cobertura medidtica (aparicién en portada, tamano del titular,
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tamafio del articulo, ubicacién espacial en la pagina, etc.), lo que denota el nivel
de importancia de las noticias (Zunino, 2016).

Estrategias para estudiar a la prensa en perspectiva comparada

Para analizar a la prensa escrita en perspectiva comparada, resulta util escoger
un mismo fenémeno o hecho relevante y estudiar relacionalmente las cadenas,
fronteras y marcas textuales de subjetividad. A través del analisis comparado del
discurso, pueden abordarse los contenidos de las noticias que publican los medios,
las representaciones que construyen respecto a los/las actores, la inclusién (o
exclusion) de sus voces y la evaluacién que realizan de diferentes actores y
acontecimientos (Vasilachis de Gialdino, 2013: 190).

Una opcién util es centrarse en periddicos de circulacién nacional. El/
la analista puede escoger dos diarios nacionales con contenidos antagdénicos
para contrastarlos, o dos periédicos con posiciones similares para observar
sus convergencias y modulaciones. Por ejemplo, para un estudio situado en
la Argentina actual, se puede seleccionar un diario de centroizquierda (como
Pigina/12) y otro de centroderecha (Clarin o La Nacién). Los diarios de
circulacién nacional tienen la ventaja que presentan una mayor tirada y extension
territorial. De este modo, adquieren mayor importancia politica y social.
Pdgina/12, ademis, mantiene capacidad de fijar la agenda publica, producto de
su impacto en diferentes lideres de opinién (Zunino, 2016).

Otra opcién es comparar dos medios de prensa regional, lo que puede ser
util para analisis subnacionales o estudios de caso locales. La prensa extranjera
puede ser util para analizar la construcciéon medidtica de referentes clave del
establishment internacional. También es posible combinar diarios nacionales y
locales, o nacionales e internacionales.

Estrategias para analizar el corpus

Existen diferentes alternativas para construir el corpus, de acuerdo con el
problema, las preguntas de investigacién y los enfoques o teorias que adopta el/la
analista (Arnoux, 2009). Para delimitar el corpus desde el APD se puede emplear
un abordaje diacrénico, sincrénico, un corte sincronico por momentos clave o
un recorte aleatorio:

Anilisis diacrénico: selecciona un periodo cronoldgico. Por ejemplo, un
mandato completo de gobierno.

Andlisis sincrénico: se enfoca en una fecha en particular. Por ejemplo, el
discurso de asuncion presidencial o el de apertura de sesiones parlamentarias.

Corte sincrénico por momentos clave: esta estrategia analitica consiste en
escoger un momento o una serie de momentos histéricos de relevancia social o
que generan “efectos dislocatorios” (Laclau, 1993: 231) en la dindmica politica
que transforman posiciones sedimentadas, incrementan las disputas de sentidos
o la intensidad de los antagonismos y refuerzan las decisiones vinculantes.
Realiza un corte sincrénico dentro de un proceso temporal (de entre media
semana y cuatro meses de extension aproximada) para estudiar en profundidad
los discursos en el transcurso de acontecimientos o coyunturas claves de la
disputa hegemoénica. De este modo, permite ahondar en ciertos acontecimientos
o momentos claves, como un proyecto de ley o politica publica relevante, el
cambio de un Ministro/a clave de gobierno, el anuncio oficial de un nuevo
programa econdmico, un paro sindical, protesta masiva o movilizacion social con
repercusién, una crisis econdmica repentina o una catastrofe inesperada.
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Recorte aleatorio: consiste en escoger discursos de manera azarosa. Por
ejemplo, analizar azarosamente durante una semanalos editoriales, en un periodo
de ocho anos. Permite hacer un salto temporal para incluir procesos més extensos
de forma no cronoldgica.

Los discursos de la prensa pueden analizarse a través de la seleccion de parrafos
cortos, y dividirse por criterios temdticos o topicos. El andlisis de clausulas puede
ser util para examinar portadas. Todas estas decisiones metodoldgicas deben
ponderarse en funcién de los objetivos y preguntas de investigacion.

En el andlisis textual de los enunciados que conforman el corpus resulta crucial:

a. Partir de los discursos que aparecen reproducidos en la prensa.

b. Citar diferentes fragmentos o segmentos textuales que aporten evidencia
empirica y validen el analisis.

El anilisis de los discursos medidticos a través de una escala cualitativa de
gradientes

Para posicionar ideoldgicamente al medio de prensa en la investigacidn, se
puede usar una estrategia escalar con base a gradientes. Esta estrategia analitica
diferencia entre oposiciones graduales, que se basan en una relacién del mds al
menos (gradualidades), y oposiciones basadas en categorias privativas (del tipo
vida vs. muerte, o sonoro vs no sonoro). El andlisis de las oposiciones graduales
permite distinguir relacionalmente entre un “término medio”, por un lado, y su
grado de “rebasamiento” (hacia un mas o un menos), por el otro (Courtés, 1997:
390-391; Ducrot y Todorov, 1981).

A través de una escala con base a gradualidades, el/la analista pueden detectar
intensidades graduales (mayores o menores) de adhesidon o rechazo de los
discursos de la prensa a ciertos enunciados y actores. Exhiben un modo fuerte
cuando las marcas de subjetividad muestran enfiticamente la postura del medio.
El modo es débil, si son atenuadas y poco explicitas en el texto (Sayago, 2015:
582).

Estos recursos permiten distinguir, a través de un continuum, posiciones
politicas de adhesion o critica mas o menos fuertes (casi nulo, débil, moderado,
algo fuerte, muy fuerte/muy intensa) de los medios a los gobiernos u otros/as
actores de poder. Ello posibilita detectar desde ciertas afinidades y convergencias
de posiciones, hasta un apoyo militante o una critica combativa. Se debe prestar
atencion a posibles divergencias entre los editoriales y las posiciones de los/las
periodistas.

Para conceptualizar el posicionamiento politico-ideoldgico del medio como
empresa, una opcién es tomar como base la distincién izquierda-derecha. Sin
embargo, se puede complejizar este esquema a través de un continuum, ya que
existen diferentes posiciones graduales dentro de cada polo. En un extremo
se ubican las posiciones de ultraizquierda. En el extremo opuesto, las de
ultraderecha. Entre estas posiciones pueden identificarse discursos de centro-
izquierda y centro-derecha. La posicién de centro queda para discursos que
]

Otra opcidn es situarlos como progresistas y conservadores, o en concepciones

procuran mantener una posicién equidistante para ampliar el target. (17

neoliberales, desarrollistas, socialistas, para lo cual puede apoyarse en aportes de

. 18 . . 1. .. .
la literatura . Es importante no esencializar las posiciones de los medios. Se

debe considerar que las posiciones politicas varfan histéricamente (Clariz es un

ejemplo de ello).
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Consideraciones sobre la nocién de distorsiéon de Laclau y sus usos en el
APD

En “Muerte y resurreccién de la teorfa de la ideologia” [1996], Laclau (2014)
critica el concepto althusseriano de ideologia y las teorfas marxistas de la falsa
conciencia de las condiciones objetivas. Sin embargo, sostiene que, aunque no
existe una Verdad objetiva y un “punto de vista extra-ideoldgico”, ello no implica
abandonar la nocién de ideologia. Segtin indica Laclau, si se abandonan nociones
como “distorsion ideoldgica” o “falsa representacion”, todos los discursos “estdn
al mismo nivel”, lo cual “niega” las “premisas” criticas (posmarxistas) de su teorfa
(Laclau, 2014: 23).

Ya en Nuevas reflexiones sobre la revolucion de nuestro tiempo, Laclau sostuvo
que la critica al esencialismo y a los modos de “falsa representacién” constituye
una premisa basica de su enfoque. En sus palabras:

“No podemos abandonar enteramente el concepto de falsa representacidn,
precisamente porque la misma afirmacién de que ‘la identidad y homogeneidad
de los agentes sociales es una ilusién’ no puede formularse sin introducir el
supuesto de una representacion falsa. La critica a la naturalizacién del sentido y a
la esencializacion de lo social es una critica a la falsa representacion de su verdadero
cardcter. Sin esta premisa, toda deconstruccién carecerfa de sentido” (Laclau, 1993:

106).

Lo que Laclau definié en este trabajo como lo ideoldgico constituia el intento
de cierre totalizante de la sociedad:

“Lo ideolégico consistirfa en aquellas formas discursivas a través de las cuales la
sociedad trata de instituirse a si misma sobre la base del cierre, de la fijacién del
sentido, del no reconocimiento del juego infinito de las diferencias. Lo ideoldgico
serfa la voluntad de “totalidad’ de todo discurso totalizante” (Laclau, 1993: 106).

Laclau también se refirié a las “ideologfas totales” como aquellas que “intentan
definir y dominar los fundamentos de lo social” (Laclau, 1993: 180). En otro
pasaje, destacd que la nocién de ideologia (e incluso el concepto de “falsa
conciencia”) podia ser preservado, si era redefinido como un rechazo a la “ilusion
de cierre” de la sociedad. En sus palabras:

“El concepto de ideologia puede, sin embargo, ser mantenido, incluso en el sentido
de 'falsa conciencia’, si entendemos por esta tltima la ilusién de ‘cierre” que es el
horizonte imaginario que acompana la constitucién de toda objetividad” (Laclau,

1993: 195-196).

En “Muerte...” Laclau profundizé esta critica, al destacar el concepto de
distorsiéon como la “herramienta central” para desmantelar la “ilusién ideologica
del “cierre” de lo social:

“Si, por el contrario, lo que afirmamos es que el punto de vista extra-discursivo es
la ilusién ideoldgica por excelencia, la nocién de distorsién no es abandonada, sino
que pasa a ser la herramienta central en el desmantelamiento de toda operacion
metalingifstica. Lo que es nuevo en este desmantelamiento es que lo que constituye
ahora una representacién distorsionada es la nocién misma de un cierre extra-
discursivo” (Laclau, 2014: 24).

Como destaca Laclau, este uso de la nocién de distorsién en clave anti-
esencialista genera un “problema”, ya que:
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“Si el cierre como tal es lo que requiere un no-reconocimiento (es decir, su
opuesto), es la misma idea de cierre la que constituye la forma mds alta del no-
reconocimiento” (Laclau, 2014: 25).

Para resolver el problema entre la imposibilidad de realizar una critica objetiva
y el intento de desmantelar las formas ideoldgicas, en este trabajo Laclau da un
paso mds. Segun sostiene textualmente:

“Es inherente a toda distorsion el que un sentido primario se presente bajo una falsa

luz” (Laclau, 2014: 26).

Sin embargo, Laclau subraya que la distorsién no solo implica una “falsa luz”
g yaq p

de un “sentido primario”, sino que ademas debe ser perceptible, es decir, tiene

que haber alguna visibilidad fenoménica de la operacién ideoldgica:

“Lo que es esencial a la distorsién es: 1) que un sentido primario se presente
como algo diferente de lo que es; 2) que la operacién distorsiva —no solamente sus
resultados— tiene que ser de algin modo visible” (Laclau, 2014: 26).

Como sefiala Laclau, el segundo punto es crucial, ya que la operacién distorsiva
siempre exhibe “huellas” materiales en su resultado. De este modo, las huellas
fenoménicas son cruciales para el andlisis (critico) de las formas ideoldgicas:

“Este ultimo punto es crucial: sila operacién distorsiva no dejara ninguna huellaen su
resultado, habria tenido pleno éxito en constituir un nuevo sentido” (Laclau, 2014:

26).

Segun Laclau, la operacién distorsiva consiste en crear la ilusién de una

plenitud:

“La operacién distorsiva consiste precisamente en crear esa ilusidn -es decir, en
proyectar en algo que es esencialmente dividido la ilusién de una plenitud y auto-
transparencia que estdn ausentes-~ (Laclau, 2014: 26).

Pero Laclau va mas alla de esta critica a la ideologia y agrega que:

“El acto de ocultamiento consiste en proyectar en esa identidad la dimensién de
cierre de la que ella carece” (Laclau, 2014: 27).

De esta forma, lo que Laclau define como la operacién ideoldgica consiste
« . » « . » .
en un “acto de ocultamiento” que busca un “cierre” de la Sociedad como
totalidad (Laclau, 2014: 27). Sin embargo, como “equivalencia no significa
identidad” (Laclau, 2014: 29), la representacién del orden comunitario como
plenitud “no puede eliminar enteramente el particular a través del cual la
encarnacion se verifica” (Laclau, 2014: 30). Como indica Laclau:

“Estos restos (de particularidad) son absolutamente esenciales para cualquier
equivalencia, ya que si no estuvieran presentes, la cadena se resolveria en una simple
identidad entre sus eslabones” (Laclau, 2014: 49).

Uno de los ¢jemplos de ideologia que menciona Laclau es el misticismo,
que “aspira a dar expresién al contacto directo con Dios, es decir, con algo
que es estrictamente inefable, porque es inconmensurable con ninguna entidad
existente” (Laclau, 2014: 38). Otro ¢jemplo es el darwinismo social, que pretende
encarnar la plenitud pura a partir de la Ciencia. En sus palabras:
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“Un paradigma cientifico, por ejemplo, puede presentarse como encarnando la
plenitud del principio puro de cientificidad. Una teoria cientifica, de tal modo, se
torna ideoldgica cuando pasa a constituir un horizonte. El darwinismo es un buen

ejemplo” (Laclau, 2014: 29).

Eltltimo de los ejemplos ilustrativos que refiere son las diferentes versiones del
“Fin de la historia”, que se asocian a la ilusién de “practicas administrativas puras,
no politicas” (Laclau, 2014: 50). Pese a sus diferencias, estos ejemplos comparten
el sueno de encarnar una identidad plena y auto-transparente.

El anilisis atributivo en la investigacion

Hemos visto que Laclau reformula la nocién marxista de ideologia en clave
anti-esencialista y destaca las operaciones de distorsion ideoldgica. Laclau afirma
que la operacién ideoldgica encarna, de forma ilusoria, a la Sociedad como
plenitud. Ademds, indica que opera bajo una falsa luz o falsa representacion de su
verdadero cardcter'y deja huellas que son visibles en su resultado.

A partir de estos aportes de Laclau, el/la analista puede realizar un rastreo de
las huellas de la operacion distorsiva que son visibles en los textos. A través de un
andlisis atributivo, sostenemos que el/la investigador/a puede imputar intereses
histéricos e intenciones particulares a los medios privados y a sus referentes, a
partir de su accionar como empresas capitalistas con fines de lucro.

Esta estrategia metodoldgica representa una postulacion del/la analista, quien
imputa y atribuye intereses, intencionalidades y racionalidades a los/las agentes
mediante un abordaje interpretativo y contextualizado. De este modo, se pueden
postular intenciones e intereses de los medios como actores politicos, sin que ello

implique acceder plenamente a ellas, negar factores inconscientes o asumir un

R
enfoque objetivista

El andlisis politico-critico del discurso se basa en una interpretacion situada
del/la investigador/a, con base en los enunciados textuales de la prensa. Para
corroborar estas presunciones se deben incluir citas documentales que aporten
evidencia empirica.

Aspectos formales y organizativos

Para analizar los discursos de la prensa escrita en la investigacion, se puede
asistir a una hemeroteca. Una vez que recopilé el material de prensa, el/la
analista puede realizar fotocopias, sacar fotografias a través del teléfono celular,
o transcribir los discursos en un procesador de textos. Luego, es recomendable
guardar los archivos en una computadora o notebook. Si los contenidos de los

periédicos estdn digitalizados, puede accederse al material en formato en linea,

. - . 20
copiar y pegar o transcribir los discursos

En la investigacién todas las fuentes deben ser adecuadamente registradas,
incluyendo alos/las referentes, el nombre del diario y la fecha de publicacién (con
numero de pagina/s para las fuentes impresas). Las columnas anénimas también
son importantes. Habitualmente se usan para expresar una opiniéon polémica o
agraviante, pero sin el costo politico de poner la firma. En estos casos, puede
tomarse al periddico como la fuente.

Por tltimo, si el/la investigador/a desea profundizar en el Anilisis Politico-
Critico del Discurso mediitico y sus estrategias de distorsién ideoldgica, puede
incorporar notas al pie que contrasten lo enunciado por la prensa con fuentes
alternativas.

Ejemplificacién
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Desde el APD son escasas las investigaciones empirico-discursivas centradas en
la construccién de las noticias en la prensa escrita de alcance nacional. En América
Latina solo hallamos el trabajo de Esteban Muccharli, que analizé la construccién
medidticadel kirchnerismo en Clariny LaNacién durante el gobierno de Cristina
Fernandez. La investigacion encontré que Clarin y La Nacién edificaron un
relato sobre el kirchnerismo “crispado”, que lo articulaba de modo equivalencial
ala 'violencia’, el "autoritarismo’ y la "confrontacién” permanente.

El estudio encontrd, ademds, que los/las periodistas subordinaban a la
Presidenta a las decisiones de su esposo, con lexemas como la “pareja
presidencial”, y los/las vinculaban con acciones violentas y crispadas. En el marco
de esta escenificacion politica, el gobierno de Cristina Fernandez era calificado
como contrario a la institucionalidad democratica. Ademas, se incluia dentro de
esta cadena “crispada” a los aliados K del sindicalismo y movimientos sociales.
Por tltimo, el trabajo hallé que los medios construian a los/las referentes de las
fuerzas opositoras como su opuesto, es decir, democraticos, racionales, abiertos
al didlogo y al consenso, la busqueda de acuerdos y la defensa de las instituciones
(Muccharli, 2019).

Desde el enfoque de ACD existen, en cambio, diversas investigaciones. Por
ejemplo, en Argentina, Rocio Flax (2013) analizé cdmo Clarin y Pdgina/12
construyeron en sus noticias diversas concepciones sobre la juventud militante
durante el gobierno de Cristina Fernandez. Clarin cosificaba y remarcaba los
elementos irracionales y peyorativos de la militancia. Pdgina/12, en contraste,
presentaba a los/las militantes como personas activas.

En otra investigacién, Sebastidn Sayago (2015) analizé los discursos de la
prensa digital de Chile en ocasién del 39° aniversario del Golpe militar de
Pinochety encontré diferentes valoraciones en el tratamiento noticioso. El autor
hall6 en los medios de derecha expresiones orientadas a disminuir la gravedad del
Golpe de Estado. Por ejemplo, La Tercera'y La Cuarta sustituyeron los lexemas
“Golpe” y “Dictadura”, por la més suave “intervencion militar” y “ese periodo”,
y “victimas” por “fallecidos”.

La investigacién hallé también elementos excluidos politicamente por los
medios. Asi, el diario La Tercera no mencioné los discursos originales de
los diputados de la oposicién, mientras que La Cuarta excluyé los discursos
enunciados por los diputados oficialistas. En cambio, los diarios de izquierda 7he
Clinicy El Mostrador reprodujeron textualmente los discursos y mantuvieron sus
patrones estilisticos. En el interdiscurso de la formacién discursiva de los medios
de izquierda, Sayago encontré que presuponia que el gobierno de Allende fue
positivo, que el Golpe de Pinochet fue negativo y que el gobierno militar generé
injusticias y atent6 contra los Derechos Humanos. Este tratamiento diferencial
de la misma noticia muestra las diversas valoraciones que construyen los medios
sobre los fenémenos y procesos politicos (Sayago, 2015).

Conclusiones

En este trabajo aportamos algunas herramientas innovadoras y utiles para
contribuir a un Anélisis Politico-Critico del Discurso de los medios de prensa
como actores politicos o actores de poder, desde una perspectiva posmarxista.
Propusimos recursos para estudiar la construccién medidtica de las noticias, el
encuadre, las posiciones frente a otros/as actores y los modos de distorsion,
recontextualizacién, exclusion y falsedad informativa y ejemplificamos sobre sus
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usos. También aportamos herramientas para realizar un anélisis comparado de
la prensa.

En la segunda parte, desplegamos diversas estrategias metodoldgicas para la
investigacién empirico-discursiva de la prensa escrita. Destacamos la posibilidad
de incorporar una escala cualitativa de gradientes (en términos de més a menos),
con base en un continuum. Sostuvimos que el/la analista puede atribuir intereses
eintenciones particulares alos medios y sus referentes (periodistas, editorialistas),
desde un andlisis interpretativo y situado. Para ello, debe rastrear las huellas de
la operacién distorsiva que son visibles en los textos. El andlisis debe apoyarse en
citas documentales que aporten evidencia empirica.

Las herramientas tedricas y las estrategias metodoldgicas que aportamos en este
trabajo buscan fortalecer la investigacion empirica y critica en el Analisis Politico
del Discurso. De ahora en mas, queda en poder de los/las lectores/as hacer uso de
estas herramientas para el desarrollo de sus propias investigaciones.
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Notas

1 La teoria de la agenda setting o establecimiento de la agenda publica fue descubierta
en 1972 por las investigaciones de Maxwell McCombs y Donald Shaw. Destaca la
capacidad de los medios informativos de seleccionar, jerarquizar e instalar ciertos
asuntos o temas como cuestiones importantes para el ptblico. De este modo, los medios
masivos tendrian el poder de decir a los individuos no lo que deben pensar, pero si sobre
qué deben pensar (D ’Adamo, Freidenberg y Garcia Beaudoux, 2000: 58-60). En una
fase posterior, esta teorfa incorpord un segundo nivel de analisis de la agenda que colocd
el eje en los atributos o aspectos especificos enfatizados en la cobertura de las noticias
(es decir, el c6mo) y la capacidad de los medios de seleccionar el encuadre (framing) de
los temas relevantes de opinién publica (Casermeiro de Pereson, 2004: 22, 123 y ss.).
Sobre la teoria de la agenda setting, véase Aruguete (2015).

2 Esta “ecologia del sistema medidtico” hace necesario prestar atenciéon a las
interrelaciones entre los diferentes medios (prensa, television, radio, internet, etc.)
(Logan y Scolari, 2014: 73).

3 Actualmente, una parte de los sitios informativos han comenzado a cobrar una
suscripcion paga por el acceso a sus contenidos digitales. Sin embargo, el uso de las apps
interactivas permite sortear estas restricciones.

4 El proceso de concentracién oligopélica de los medios masivos comenzé en marzo de
1980, con el Decreto-ley de Radiodifusion de la Dictadura y la participacién accionaria
de los diarios Clarin y La Nacién como socios del Estado en la empresa Papel Prensa
S.A., que les permitié acceder a la produccién de papel a precios diferenciales al resto
de los diarios (Borrelli, 2008). Asi, se constituyé un monopolio que tenfa un manejo
discrecional del precio del papel (Postolski y Marino, 2009: 178). La concentracién y
oligopolizacién medidtica se potencié con la privatizaciéon de los medios publicos que
realizo el gobierno de Menem en 1989 y los cambios en los incisos 43 y 45 de la Ley de
Radiodifusién, que habilitaron la formacién de grupos multimedia (Landi, 1992; Bulla
y Postolski, 2004; Schleiffer y Monasterio, 2007). En noviembre de 1991, ademds, el
menemismo aprobé un Tratado de Promocidn y Proteccién Reciproca de Inversiones,
que establecié que los capitales oriundos de los paises firmantes serfan tratados como
nativos en inversiones de dreas econémicas no reservadas por cada uno de los firmantes.
De este modo, extendié la participaciéon medidtica a la television por cable (Marino,
2007). Desde 1992 se aceleré el proceso de concentracion de los grandes operadores,
lo que dio lugar al surgimiento de los Operadores de Sistemas Multiples y a una ola de
adquisiciones y fusiones de los multimedios locales con empresas de capital extranjero
(Landi, 2000: 18-35). E1 20 de mayo de 2005 el presidente Néstor Kirchner firmé el
Decreto N°527, que extendié la concesion de las licencias por 10 afos a los grupos
medidticos, consolidando la estructura vigente de los medios (Califano, 2009: 348)
y en 2007 autorizé la operacién conjunta de Cablevisién y Multicanal (Kitzberger,
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2012: 182). E1 10 de octubre de 2009 el gobierno de Cristina Ferndndez sancioné6 en
el Congreso una nueva Ley de Servicios de Comunicacién Audiovisual tendiente a
promover la desmonopolizacién y desconcentracién de la propiedad de medios (Fair,
2010), aunque la ley fue derogada por un Decreto (N°267) de Macri en diciembre de
2015. El gobierno de Macri, ademds, favorecié una mayor concentracion, ya que amplié
por Decreto (N°1340) los limites establecidos en la cantidad de licencias (de 10 a 15
para radio y televisién abierta), extendié de forma automdtica los plazos vigentes de
todas las licencias y habilit6 la fusién de Cablevision con Telecom, lo que le permitié
al Grupo Clarin realizar en 2017 una concentracién convergente de cable, internet y
telefonia mévil (Bizberge, 2017; Schuliaquer, 2021).

A partir de las politicas de privatizacion y desregulacién del menemismo, el entonces
diario Clarin, como socio mayoritario de ARTEAR, se asocié y adquirié el total de
Canal 13 de televisién abierta y luego la radio Mitre. Ademds, adquirié la importante
agencia de noticias DyN, un porcentaje minoritario del canal 3 de Rosario, las radios
LT2 y General San Martin de la misma ciudad y la radio Cataratas del Iguazt (Landi,
1992: 170-171, 180). A partir de 1992 logré acceder al negocio de la televisién por
cable, adquiriendo la importante empresa Multicanal. En 1993 adquirid la propiedad
del canal informativo de cable Todo Noticias (TN), el mds visto de Argentina. En
1997, en asociacién con Galaxy, accedié a una participacion en el servicio de television
satelital Direct TV (Landi, 2000: 31-32). Ademas, el naciente Grupo econdémico Clarin
se expandid y diversificé hacia otros negociados externos a las telecomunicaciones, que
inclufan participacién en el sector salud, negocios inmobiliarios y el sector financiero
(Albornoz et. al, 2000; Landi, 2000: 4). Con la privatizacién del sistema previsional,
el conglomerado se convirtié en accionista de la Aseguradora de Fondos de Jubilacién
y Pensién (AFJP) “Activa”. En este proceso de concentracién oligopélica, el Grupo
Clarin también adquirié la compania de cable CableVisidn, el canal Volver, Rural, la
FM 100, Magazine 24 y el 50% del canal de deportes Torneos y Competencias (TyC)
y su sefial de transmisién de fatbol codificado TyC Max, el diario deportivo OI¢, las
productoras de cine Polka y Patagonia, la empresa Prima S.A., proveedora de servicios
deInternety contenidos digitales y Fibertel. Ademas, adquirié participacién accionaria
en otros medios gréficos del interior del pais, entre ellos, el diario La Voz del interior
(el diario mas vendido de la provincia de Cérdoba), el diario Los Andes (Mendoza)
y la editorial Tinta fresca (Mastrini y Becerra, 2006: 97-99), ast como los canales de
television Canal 12 de Cérdoba, Canal 7 de Bahia Blanca, Canal 6 de Bariloche, Canal
10 de Tucuman, Canal 10 de Mar del Plata, Canal 9 Litoral, Canal 9 de Resistencia
y Canal 10 de Rio Negro (fuente: grupoclarin.com.ar), entre otras participaciones
menores que lo convierten en el principal grupo empresarial medidtico del pais, e
incluso “dentro de las principales compafas de comunicacién del mundo” (Mastrini
y Becerra, 2006: 99).

El diario La Nacién fue fundado en 1870 por Bartolomé Mitre, ¢ histéricamente
se constituyé en exponente de la elite liberal-conservadora (Sidicaro, 1993). El
matutino respaldd todos los Golpes de Estado en el transcurso de la historia argentina,
incluyendo el dltimo y més tragico. En los 90, ademds, fue uno de los més entusiastas
defensores del modelo de Convertibilidad (Fair, 2014a).

Este fenémeno, conocido como multimedialidad, le permite a las empresas de medios
difundir mensajes que integran diversos c6digos (textuales, visuales y sonoros) en un
mismo soporte (Albornoz, 2006). Por ejemplo, el sitio web de La Nacién publica
informes politicos y reportajes multimedia a actores relevantes. El Grupo Clarin
dispone del portal TN digital y también publica en sus portales informes interactivos
de periodismo politico (Vazquez Herrero, Negreira Rey y Lopez Garcfa, 2019). Ambos
grupos de medios, ademds, tienen sitios web del diario en la red de Twitter que son muy
concurridas, se retroalimentan y convergen en contenidos.

En la teorfa de Laclau las cadenas de equivalencias articulan dos o mas significantes
de un modo equivalente (por ejemplo, democracia = justicia social), mientras que las
fronteras politicas oponen dos o mds significantes entre si (por ejemplo, democracia
vs. dictadura). Abordamos los usos de estas herramientas en la investigacién desde el
Anilisis Politico del Discurso en Fair (2019).
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La enunciacién analiza los modos de enunciar, que vinculan al alocutor o sujeto de la
enunciacién con sus enunciados (lo que enuncia) y construyen cierta relacién con sus
alocutarios o destinatarios/as. Al respecto, véase Garcia Negroni y Tordesillas (2023).
Para la teorfa de la enunciacidon francesa, los enunciados dejan marcas textuales
del locutor que se constituyen como huellas discursivas (Garcia Negroni, 2008).
Estos “indicadores de subjetividad” (Benveniste, 1997: 185) o “marcas de
subjetividad” (Garcfa Negroni y Tordesillas, 2023: 59) refieren a las huellas
enunciativas del sujeto que el acto de enunciacién deja como impronta en el enunciado.
Su relevancia se debe a que muestran las actitudes y valoraciones politicas del
enunciador (Balmayor, 1999: 118-119).

Los mitigadores y reforzadores permiten distinguir grados de tonalizacién en los
textos mediante el uso contrastivo en los tiempos verbales (primera versus tercera),
los modos (indicativo versus subjuntivo) y las voces (activas o pasivas) (Pardo, 2010).
También a partir de la reiteracién de palabras (Pasardn muchas generaciones, habran
caido muchos bronces), el uso de valores opuestos (El bien contra el mal) y otros
adjetivos (Arnoux, 2009: 54-55). Estos recursos deben analizarse situacionalmente
(Pardo, 2010: 115-119).

Siguiendo a Fairclough (2003), los valores se relacionan con enunciados sobre lo que
es deseable o no deseable, bueno o malo, lindo o feo, y sus gradualidades (p. 172).
Aunque no existe una diferencia estricta entre enunciados de hecho y valorativos (p.
111), realizamos una distincién analitica entre ambos para la investigacién, que debe
detectar la valencia positiva o negativa que contextualmente asumen.

Esto se relaciona con la construccién que realiza la prensa de un “contrato de lectura”,
que construye una imagen del medio-periodista y la relacién con sus lectores (Verén,
1985). Por ejemplo, un contrato de lectura como periodismo imparcial. Sobre las
modalidades de contrato de lectura de la prensa-papel en Argentina, véase Valdettaro
(2005). Desde otro enfoque, Vommaro analizé la estrategia del periodismo argentino
de presentarse como “voceros de la gente” frente a “los politicos” (Vommaro, 2008: 16
y ss.).

La “agenda cutting” hace referencia a la poca o nula cobertura medidtica que reciben
ciertos temas o fendmenos. Incluye desde la supresion o eliminacién de las noticias,
hasta su ubicacién en un lugar menor dentro de una cobertura (Aruguete, 2015:
141-142).

Sobre el rol de la prensa escrita en Argentina y las politicas de comunicacién, pueden
verse los trabajos de Martin Becerra, Guillermo Mastrini, Luis Albornoz, Bernadette
Califano, Glenn Postolski, Natalia Aruguete, Nadia Koziner, Philip Kitzberger, Alicia
Casermeiro de Pereson, Santiago Marino, Gustavo Bulla, Marcelo Borrelli, Virginia
Garcia Beaudoux, Damidn Loreti, Stella Martini, Lila Lucchessi, Esteban Zunino,
Belén Amadeo e Ivan Schuliaquer.

Con base en la nocién de “formacién discursiva” que utilizan Laclau y Mouffe (2004:
143-148), definimos como paquetes de discursos o macrodiscursos al conjunto de
enunciados que son agrupados por el/la analista a partir de las regularidades en las
cadenas que enuncian textualmente (Fair, 2019).

Una referencia es el trabajo de Norberto Bobbio (1996) reconoce que los conceptos
de derecha e izquierda son “relativos” (p. 128). Sin embargo, destaca la defensa de
la “igualdad” y el rechazo a la desigualdad social como distintivos de la izquierda,
mientras que la defensa abstracta de la “libertad” y el rechazo a la igualdad social es
propio de posiciones de derecha (pp. 135-152). Bobbio también indica que existen
posiciones més “extremistas” y mds “moderadas” dentro de la izquierda y la derecha,
lo que permite distinguir relacionalmente posiciones de “extrema izquierda”, “centro-
izquierda”, “centro-derecha” y “extrema derecha” (pp. 162-163).

Entre los estudios que analizaron estos aspectos en América Latina, véanse Sidicaro
(1993) y Sayago (2014, 2015).

Debe quedar en claro que la estrategia de andlisis atributiva es interpretativa y
no implica asumir una postura objetivista, racionalista o intencionalista. Desde las
premisas dela teorfalaclauiana no puede accederse alas intenciones e intereses objetivos
o esencialistas. Sin embargo, junto con el uso de nociones como “distorsién ideoldgica”,
“falsa luz”, “representacién distorsionada”, “ilusion ideoldgica” y “falsa representacion
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de su verdadero carcter” (Laclau, 2014), en otro trabajo Laclau también afirma
que Stalin “manipulaba” a las masas “de la forma mds grotesca, para usarla como
instrumento de su agenda politica”, y que Hitler “manipulaba del mismo modo, por
razones de conveniencia politica” (Laclau, 2008: 16). Abordamos estos aspectos clave
para la investigacion critica en el APD en Fair (2014b).

Algunos diarios, como Clarin y La Nacién, limitan la lectura de las columnas en
su version digital y exigen una suscripcién paga. Un modo de sortear este problema
es seleccionar en el buscador de Chrome la opcidén Configuracién, luego ir a
Configuracién de sitios y en el item JavaScript marcar la opcién Bloqueado.



